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발간사

한국프로스포츠협회는 한국프로축구연맹(K리그), 한국야구위원회(KBO), 케이비엘(KBL),  

한국여자농구연맹(WKBL), 한국배구연맹(KOVO), 한국프로골프협회(KPGA), 한국여자프로 

골프협회(KLPGA) 등 7개 프로단체가 프로스포츠 활성화를 통한 국민의 건전한 여가 선용에  

기여할 수 있도록 2015년에 설립한 단체입니다. 

협회는 7개 회원사와 협력하여 ▲프로스포츠 공정성 제고, ▲성과평가 등 주최 단체 지원,  

▲프로스포츠 전문인력 양성, ▲4차 산업 등 프로스포츠 분야 미래 전략 사업, ▲프로스포츠  

안전 환경 조성 지원 등 주최단체 지원금 정책 및 공통사업을 수행해 오고 있습니다.

2016년 프로스포츠 최초로 국내 4대 프로종목(축구, 야구, 농구(남녀), 배구(남녀)) 관람객을  

대상으로 대대적인 설문조사를 실시해 <2016 프로스포츠 고객(관람객) 성향조사 보고서>를  

발간하였으며, 2018년도부터 프로골프(남녀) 갤러리 조사를 추가하여 5대 종목의 <2023 프로

스포츠 관람객 성향조사 보고서>를 발간하게 되었습니다.

2023년 10월부터 11월까지 약 2개월간, 총 10개 프로야구구단 관람객을 대상으로 ▲코로나  

전후 관람 행태, ▲경기장 방문 정보, ▲관람객 만족도 및 인식, ▲미디어 이용 행태, ▲관람객 

소비 및 개인 성향 ▲공식 스폰서 관련 인식 등의 공통문항과 리그별 특화 문항을 개발해 조사를  

진행하였으며, 특히 올해는 통합 심화분석을 다각화하고 구단별로 온라인 데이터 분석을 확대

했습니다.

프로골프 조사는 설문 참여자가 편리하게 참여할 수 있도록 온라인을 활용한 조사를 진행하였고 

총 2,000명의 프로골프 팬 및 일반국민이 조사에 참여하여 분석을 진행했습니다.

원활한 조사 진행을 위해 경기장 안팎에서 많은 도움을 주신 프로 단체와 구단 관계자 여러분께 

진심으로 감사드리며, 이 보고서가 프로스포츠에 대한 관심과 애정이 있으신 모든 분께 도움이 

되었으면 합니다.

한국프로스포츠협회
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일러두기

• 통계표의 값은 소수점 둘째자리에서 반올림하여 소수점 첫째 자리까지 표기하였으므로,  

세부항목의 합이 100.0%가 되지 않을 수 있습니다.

• 척도형 문항(예: 매우+대체로)의 두 개 응답을 합산하여 제시하는 경우 소수점 둘째자리에서 합산하여  

반올림하였으므로 척도의 단순합과 차이가 있을 수 있습니다.

• 응답 사례수가 적은 경우 해석에 유의하여 주십시오.
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조사 개요

조사 목적 1982년 뉴델리 아시안게임과 1990년 베이징 아시안게임에서 남자골프와 여자골프가 정식 종목으로  
채택된 이후, 많은 선수가 세계 무대에서 괄목한 성과를 거두고 스크린골프 문화가 보급되면서 우리나라의 
골프 발전이 활발히 이루어지고 있음

신규 골프 인구 유입으로 우리나라 골프 인구 또한 500만 명을 넘어서는 등 호황을 이어가고 있고,  
골프는 남녀노소가 모두 즐길 수 있는 스포츠로서 자리매김하고 있음

본 조사는 골프대회 방문 및 시청 행태를 반영하여 프로골프 팬의 방문 요인 등 속성 등을 진단하고  
평소 골프를 취미·여가 활동으로 영위하고 있는 잠재 관람객에 대한 수요 조사를 통해 향후 프로골프  
발전에 필요한 기초데이터 제공 목적으로 시행됨

01

조사 연혁 2016년 4대 프로스포츠 종목 관람객 조사를 시작으로 2018년에는 프로골프 갤러리 조사와 온라인  
조사 연혁 데이터 수집 및 분석 등 조사 범위를 확대하였으며, 2023년 올해는 8년 차 조사가 시행됨 

코로나가 확산된 이후 관람객 외 비관람객까지 조사 대상이 확대되었으며, 올해는 구단별 현장조사 
(QR코드 활용)과 더불어 온라인 조사를 병행하여 실시함

- 4대 종목 관람객,  
비관람객

- 대면면접 조사

- 온라인 데이터 
분석 미실시

- 4대 종목 관람객,  
비관람객

- 대면면접 조사

- 온라인 데이터 
분석 미실시

- 4대 종목 관람객,  
프로골프 갤러리

- 대면면접 조사

- 온라인 데이터 
분석 실시

- 4대 종목 관람객,  
프로골프 갤러리, 
비관람객

- 온라인 조사
- 온라인 데이터 
분석 실시

- 4대 종목 관람객,  
프로골프 갤러리

- 대면면접 조사

- 온라인 데이터 
분석 실시

- 4대 종목 관람객,  
프로골프 갤러리, 
비관람객

- 온라인 조사
- 온라인 데이터 
분석 실시

- 4대 종목 관람객,  
프로골프 갤러리,  
비관람객

- 온라인 조사, 
현장 조사(QR코드)

- 온라인 데이터 
분석 실시

2016
1차 조사

2019
3차 조사

2021
6차 조사

2017
2차 조사

2019
4차 조사

2020
5차 조사

2022 - 2023
7~8차 조사
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2023년 조사 특성

대상자 정의 갤러리 입장이 허용됨에 따라 갤러리 관람 유치 증대를 위한 협회단위의 노력이 지속되어 왔으며,  
해당 관람객 유형을 신규유입, 지속관람, 이탈위험 고객으로 구분하여 관람객 유치 증대를 위한 원인을 
파악하고자 함

올해 대회장 직관 경험이 없는 인원에게는 방문 관람 감소 이유, 대회 재방문을 위한 개선점 등을 질문 
하였고, 꾸준히 대회장을 방문하고 있는 지속 관람객에게는 지속적으로 대회를 방문하는 이유를,  
올해 새롭게 대회장에 방문한 신규 관람객에게는 신규 대회 방문 계기 및 방문 만족도를 질문하여  
관람객 유형별 대회장 관람객 유치 증대를 위한 요인을 세부적으로 파악하였음

또한 2020년 5차 조사부터 실시한 비관람객 대상 조사를 유지하였으며, 본 조사에서의 관람객 구분과  
비관람객(일반국민) 정의는 아래와 같음

☉ 2023년 프로스포츠 관람객 성향조사 대상자 정의

02

2023년
프로스포츠

관람객
성향 조사

관람객

프로골프 팬
최근 5년 이내 방문 관람 경험  

또는 중계방송 시청 경험이 있는 
만 14세 이상 남녀

일반 국민
최근 5년 이내 방문 관람 경험  

또는 중계방송 시청 경험이 없으나,  
골프를 취미 및 여가활동으로  

즐기는 만 14세 이상 남녀

비관람객

* 4대 프로스포츠 단체종목 중 프로골프(개인종목)에 대한 결과만 포함하고 있으며, 프로축구, 프로야구, 
프로농구, 프로배구와 일반국민 분석 결과는 프로스포츠 정보광장(data.prosports.or.kr)에서 별도 
자료로 제공 예정임

신규유입 고객
올해 최초로 대회장  
직관 경험이 있는 
만 14세 이상 남녀

지속관람 고객
2018~2022년 사이 및 올해  

대회장 직관 경험이  
모두 있는 만 14세 이상 남녀

이탈위험 고객
2018~2022년 사이 

대회장 직관 경험이 있지만  
올해 직관 경험이 없는  

만 14세 이상 남녀
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조사 내용

설문 구성

세부 문항
: 공통 문항

최근 5년 이내 대회를 직접 방문하여 관람하였거나, 중계방송 시청 경험이 있는 팬에게는 관람 행태와  
만족도, 개선점 등을 질문하였고, 일반국민에게는 대회 방문의향과 방문의향을 결정하는 요인 등을 질문
하여 팬과 일반국민 대상 설문에 차이가 있음

세부적으로 대회 방문 관람행태(신규, 지속, 이탈)별 문항을 차별화 하였고, 향후 응답자 특성별  
군집분석과 마케팅 전략 수립을 위한 문항으로 구성함

03

구분 세부 문항 23년 22년 21년

응답자 특성
성, 연령, 거주지역 ○ ○ ○

직업, 직장/학교 위치 ○ ○ ○

적격응답자  

선정

최근 5년 이내 대회 방문 관람 경험 ○ ○ ○

연도별 방문 관람 경험 ○ ○ ×

최근 5년 이내 대회 중계방송 시청 경험 ○ ○ ○

연도별 대회 중계방송 시청 경험 ○ ○ ×

연도별 대회 중계방송 시청 정도 ○ ○ ×

현재 즐기고 있는 골프 관련 체육활동 ○ ○ ○

골프 문화 향유  

실태

골프 관련 체육활동 시작 시점, 시작 계기 ○ ○ ×

골프 관련 체육활동 동반인원 ○ ○ ×

월평균 골프 관련 체육활동 지출액 ○ ○ ×

골프 관련 인식 ○ ○ ×

대회 방문  

관람 행태

최근 방문 대회 ○ ○ ×

대회 방문 관람 계기 ○ ○ ○

대회 방문 관람 시 동반인원 ○ ○ ×

대회 방문 관람 방식 ○ ○ ×

대회 방문 관람을 결정 요인 ○ ○ ×

대회 방문 관람 전 기대되는 부분 ○ ○ ×

대회 방문 관람 전 기대대비 만족도 ○ × ×

대회 방문 관람 시 개선점 ○ ○ ○

현장 이벤트 참여 경험 ○ ○ ×

현장 이벤트 만족도 ○ ○ ×

현장 이벤트 불만족 이유 ○ ○ ×

대회 방문 관람 경험 감소 이유 ○ ○ ×

대회 재방문을 위한 개선점 ○ ○ ×

개선점 반영 시 재방문 의향 ○ ○ ×

지속적인 대회 방문 관람 이유 ○ ○ ×

대회 방문 관람 계기 ○ ○ ×

신규 대회 방문 만족도 ○ × ×

신규 대회 방문 의향 ○ × ×

향후 대회 재방문을 위해 필요한 사항 ○ × ×

대회 방문 관람 추천 의향 ○ ○ ○
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조사 내용

KPGA(한국프로골프)의 특화문항은 아래와 같음

03
세부 문항
: 공통 문항

세부 문항
: KPGA 
   특화 문항

구분 세부 문항 23년 22년 21년

대회 방문 의향

대회 방문 관람을 하지 않은 이유 ○ ○ ○

향후 대회 방문 관람 의향 ○ ○ ○

대회 방문 관람 의향이 없는 이유 ○ ○ ○

대회 방문 관람을 제의받은 정도 ○ ○ ×

대회 방문 관람 의향에 긍정적 영향을 미치는 상황 ○ ○ ○

대회 방문 관람 시 기대되는 부분 ○ ○ ○

중계방송 시청 행태

대회 중계방송 시청 경로 ○ ○ ○

대회 중계방송 흥미 정도 ○ ○ ×

대회 중계방송 시청 시 개선점 ○ ○ ×

협회 브랜드  

인지도 및 선호도

협회 인지도 ○ ○ ○

협회 인지 경로 ○ ○ ○

협회 소식 관심 정도 ○ ○ ○

협회 인지도 증진을 위해 필요한 부분 ○ ○ ○

선호(기대)하는 대회 ○ ○ ○

해당 대회 선호(기대)하는 이유 ○ ○ ○

투어 관련 정보 습득 경로 ○ ○ ○

투어 관련 정보 습득 매체_온라인 ○ ○ ×

투어 관련 정보 습득 매체_오프라인 ○ ○ ×

협회 브랜드  

평가 및 이미지

협회에 대한 평가 ○ ○ ○

협회와 어울리는 기능적 이미지 ○ ○ ○

협회와 어울리지 않는 기능적 이미지 ○ ○ ○

협회와 어울리는 감성적 이미지 ○ ○ ○

협회와 어울리지 않는 감성적 이미지 ○ ○ ○

협회 이미지 개선을 위해 가장 중요한 부분 ○ ○ ○

타이틀스폰서의 대회 후원 활동에 대한 인식 ○ ○ ○

구분 세부 문항 23년 22년 21년

협회 홈페이지 이용

협회 홈페이지 이용 경험 ○ ○ ×

협회 홈페이지 이용에 대한 인식 ○ ○ ×

협회 홈페이지 콘텐츠 중 가장 만족하는 콘텐츠 ○ ○ ×

협회 홈페이지 전반적 만족도 ○ ○ ×
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KLPGA(한국여자프로골프)의 특화문항은 아래와 같음세부 문항
: KLPGA 
   특화 문항 구분 세부 문항 23년 22년 21년

홈페이지 및  

APP 이용

협회 홈페이지 및 APP 이용 경험 ○ ○ ×

협회 홈페이지 및 APP 이용 목적 ○ ○ ×

협회 홈페이지 및 APP 개선점 ○ ○ ×

협회 제작  

상품

협회 제작 상품 구매 의향 ○ ○ ○

구매 의향이 있는 협회 제작 상품 ○ ○ ○

협회 제작 상품 구매 의향에 영향을 미치는 요인 ○ ○ ×

온라인스토어를 통한 협회 제작 상품 판매 시 고려 요인 ○ ○ ×

선수 후원사  

인지도

선수 후원사 인지 개수 ○ × ×

선수 후원사 인지 경로 ○ × ×

선수 후원사 인지 후 선호도 변화 ○ × ×

협회 제작  

콘텐츠

협회 제작 콘텐츠 시청 경험 ○ ○ ×

협회 제작 콘텐츠 시청 경로 ○ ○ ×

협회 제작 콘텐츠가 선수를 이해하는데 도움이 된 정도 ○ × ×

제작되길 희망하는 협회 제작 콘텐츠 ○ ○ ×

입장티켓 가격 적정하다고 생각하는 대회별 1일 입장료 가격 ○ × ×

조사 내용03
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조사 설계04
KPGA(한국프로골프)의 조사 설계는 아래와 같음

KLPGA(한국여자프로골프)의 조사 설계는 아래와 같음

KPGA

KLPGA

구분 프로골프 팬 일반국민

조사 대상

최근 5년 이내 대회 방문 관람 경험  
또는 중계방송 시청 경험이 있는  

만 14세 이상 남녀

최근 5년 이내 방문 관람 경험 또는  
중계방송 시청 경험이 없으나, 골프를 취미 및  

여가활동으로 즐기는 만 14세 이상 남녀

표본 크기 500명 500명

표본 배분 성, 연령을 고려한 유의배분

표본 오차 95% 신뢰수준 ±3.10%p

조사 방법 온라인 조사

조사 기간 2023.11월 ~ 2024년 1월

구분 프로골프 팬 일반국민

조사 대상

최근 5년 이내 대회 방문 관람 경험  
또는 중계방송 시청 경험이 있는  

만 14세 이상 남녀

최근 5년 이내 방문 관람 경험 또는  
중계방송 시청 경험이 없으나, 골프를 취미 및  

여가활동으로 즐기는 만 14세 이상 남녀

표본 크기 500명 500명

표본 배분 성, 연령을 고려한 유의배분

표본 오차 95% 신뢰수준 ±3.10%p

조사 방법 온라인 조사

조사 기간 2023.11월 ~ 2024년 1월
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KPGA

KLPGA

KPGA(한국프로골프)의 표본 설계는 아래와 같음

KLPGA(한국여자프로골프)의 표본 설계는 아래와 같음

구분
프로골프 팬 일반국민

남성 여성 남성 여성

30대 이하 70 70 70 70

40대 90 90 90 90

50대 이상 90 90 90 90

합계
500 500

1,000

구분
프로골프 팬 일반국민

남성 여성 남성 여성

30대 이하 70 70 70 70

40대 90 90 90 90

50대 이상 90 90 90 90

합계
500 500

1,000

표본 설계05
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응답자 특성

프로골프 전체 개인종목(프로골프) 조사에 참여한 전체 응답자 2,000명의 응답자 특성은 아래와 같음

06
☉ 응답자 성별 및 연령

☉ 응답자 성별 및 연령

50.0
여성

50.0
남성

(단위: %)

49.9
11.5

8.4

4.8

10.8

5.9

4.7

0.2
4.0

30대 이하 40대 50대 이상

구분 사례수 %

투어별
KPGA 응답자 (1,000) 50.0
KLPGA 응답자 (1,000) 50.0

팬/일반국민별
프로골프 팬 (1,000) 50.0
일반국민 (1,000) 50.0

성별
남성 (1,000) 50.0
여성 (1,000) 50.0

연령별
30대 이하 (560) 28.0
40대 (720) 36.0
50대 이상 (720) 36.0

권역별

수도권 (1,240) 62.0
경남권 (258) 12.9
경북권 (151) 7.6
전라권 (128) 6.4
충청권 (161) 8.1
강원권/제주 (62) 3.1

직업별

자영업 (167) 8.4
판매/서비스직 (117) 5.9
생산직 (96) 4.8
사무직 (997) 49.9
전문직 (215) 10.8
학생 (94) 4.7
전업주부 (230) 11.5
무직/은퇴 (80) 4.0
기타 (4) 0.2

구분 사례수 %

대회 방문  

관람 경험별

있다 (660) 33.0

없다 (1,340) 67.0

고객유형별

이탈위험 고객 (334) 50.6

지속관람 고객 (249) 37.7

신규유입 고객 (77) 11.7

대회 방문 관람 시 

동반인원 수별

1인 (27) 4.1

2인 (196) 29.7

3인 (206) 31.2

4인 이상 (231) 35.0

대회 중계방송  

시청 경험별

있다 (969) 48.5

없다 (1,031) 51.6

대회 중계방송  

흥미 정도별

흥미롭지 않다 (58) 6.0

보통이다 (227) 23.4

흥미롭다 (684) 70.6

협회 인지도별

모른다 (308) 15.4
들어본적은 있으나  
구체적으로 알지는 못한다 (1,401) 70.1

잘 알고 있다 (291) 14.6

협회 홈페이지 및 

APP 이용경험별

있다 (714) 35.7

없다 (1,286) 64.3

사무직

전업주부

전문직

자영업

판매/서비스직

생산직

학생

무직/은퇴

기타

(단위: %)
62.0

수도권

12.9

경남권
6.4

전라권

8.1

충청권

7.6

경북권

3.1
강원/제주

28.0
36.0 36.0
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KPGA 응답자 KPGA(한국프로골프) 조사에 참여한 응답자 1,000명의 응답자 특성은 아래와 같음

☉ 응답자 성별 및 연령

☉ 응답자 성별 및 연령

50.0
여성

50.0
남성

(단위: %)

(단위: %)
49.4

11.5

8.6

5.0

11.0

5.5

4.6

0.3
4.1

28.0
36.0

30대 이하 40대 50대 이상

36.0

사무직

전업주부

전문직

자영업

판매/서비스직

학생

생산직

무직/은퇴

기타

62.3

수도권

12.4

경남권
6.7

전라권

8.1

충청권

7.1

경북권

3.4
강원/제주

구분 사례수 %

팬/일반국민별
프로골프 팬 (500) 50.0

일반국민 (500) 50.0

성별
남성 (500) 50.0

여성 (500) 50.0

연령별

30대 이하 (280) 28.0

40대 (360) 36.0

50대 이상 (360) 36.0

권역별

수도권 (623) 62.3

경남권 (124) 12.4

경북권 (71) 7.1

전라권 (67) 6.7

충청권 (81) 8.1

강원권/제주 (34) 3.4

직업별

자영업 (86) 8.6

판매/서비스직 (55) 5.5

생산직 (46) 4.6

사무직 (494) 49.4

전문직 (110) 11.0

학생 (50) 5.0

전업주부 (115) 11.5

무직/은퇴 (41) 4.1

기타 (3) 0.3

구분 사례수 %

대회 방문  

관람 경험별

있다 (320) 32.0

없다 (680) 68.0

고객유형별

이탈위험 고객 (162) 50.6

지속관람 고객 (120) 37.5

신규유입 고객 (38) 11.9

대회 방문 관람 시 

동반인원 수별

1인 (14) 4.4

2인 (90) 28.1

3인 (93) 29.1

4인 이상 (123) 38.4

대회 중계방송  

시청 경험별

있다 (487) 48.7

없다 (513) 51.3

대회 중계방송  

흥미 정도별

흥미롭지 않다 (26) 5.3

보통이다 (116) 23.8

흥미롭다 (345) 70.8

협회 인지도별

모른다 (144) 14.4

들어본적은 있으나  
구체적으로 알지는 못한다 (705) 70.5

잘 알고 있다 (151) 15.1

협회 홈페이지 및 

APP 이용경험별

있다 (268) 26.8

없다 (732) 73.2
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KLPGA 응답자 KLPGA(한국여자프로골프) 조사에 참여한 응답자 1,000명의 응답자 특성은 아래와 같음

☉ 응답자 성별 및 연령

☉ 응답자 직업 및 권역

50.0
여성

50.0
남성

(단위: %)

(단위: %)50.3
11.5

8.1

5.0

10.5

6.2

4.4

0.1
3.9

구분 사례수 %

팬/일반국민별
프로골프 팬 (500) 50.0

일반국민 (500) 50.0

성별
남성 (500) 50.0

여성 (500) 50.0

연령별

30대 이하 (280) 28.0

40대 (360) 36.0

50대 이상 (360) 36.0

권역별

수도권 (617) 61.7

경남권 (134) 13.4

경북권 (80) 8.0

전라권 (61) 6.1

충청권 (80) 8.0

강원권/제주 (28) 2.8

직업별

자영업 (81) 8.1

판매/서비스직 (62) 6.2

생산직 (50) 5.0

사무직 (503) 50.3

전문직 (105) 10.5

학생 (44) 4.4

전업주부 (115) 11.5

무직/은퇴 (39) 3.9

기타 (1) 0.1

구분 사례수 %

대회 방문  

관람 경험별

있다 (340) 34.0

없다 (660) 66.0

고객유형별

이탈위험 고객 (172) 50.6

지속관람 고객 (129) 37.9

신규유입 고객 (39) 11.5

대회 방문 관람 시 

동반인원 수별

1인 (13) 3.8

2인 (106) 31.2

3인 (113) 33.2

4인 이상 (108) 31.8

대회 중계방송  

시청 경험별

있다 (482) 48.2

없다 (518) 51.8

대회 중계방송  

흥미 정도별

흥미롭지 않다 (32) 6.6

보통이다 (111) 23.0

흥미롭다 (339) 70.3

협회 인지도별

모른다 (164) 16.4

들어본적은 있으나  
구체적으로 알지는 못한다 (696) 69.6

잘 알고 있다 (140) 14.0

협회 홈페이지 및 

APP 이용경험별

있다 (446) 44.6

없다 (554) 55.4

사무직

전업주부

전문직

자영업

판매/서비스직

생산직

학생

무직/은퇴

기타

28.0
36.0

30대 이하 40대 50대 이상

36.0

61.7

수도권

13.4

경남권
6.1

전라권

8.0

충청권

8.0

경북권

2.8
강원/제주
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온라인 데이터 분석07
분석 목적

분석 개요

분석 내용

정량조사와 함께 프로골프 팬 대상 마케팅 전략 요소 파악 및 지속 가능한 후속 연구를 위한 기초데이터를 
수집하고자 온라인 데이터 분석을 실시함

구분 내용

분석기간 2023년 1월 ~ 2023년 12월

분석 채널

매스미디어 포털뉴스, 종합일간지, 인터넷언론, 방송사 등

소셜미디어

-  블로그 네이버, 다음, 네이트, 티스토리 등

- SNS 인스타그램, X(트위터) 등

- 기타 기타 포털, 카페, 전문사이트, 지식검색, 동영상 등

프로골프 분석 버즈량 약 35만건(매스미디어: 10만건, 소셜미디어: 25만건)

구분 세부 분석 내용

1. 기초 버즈랑

(협회) 2023년 1월~12월 언급량 
(대회) 개최 2주 전~개최 2주 후 언급량

해당 기간별 전체 온라인데이터 버즈량 분석

2023년 버즈량 월/주별 추이 온라인데이터 버즈량 월/주별 추이 분석

2. 센티멘트(Sentiment)  

      분석

긍·부정 정보량 월별/주 추이 해당 협회, 대회별 긍정 언급량,  
부정 언급량 월별 추이 분석

주요 긍·부정 언급 단어 긍정 및 부정 언급 비중이 높은  
월별 주요 언급된 단어 분석

3. 연관어 분석 워드클라우드 해당 협회, 대회와 관련하여 생산되는  
연관어를 이미지 형태로 분석

4. 유튜브(Youtube) 분석 유튜브 콘텐츠 분석 해당 협회, 대회와 관련하여 생산되는  
유튜브 콘텐츠 분석

※ 대회의 경우 프로골프협회(KPGA/KLPGA)와 협의하여 투어별로 5개 대회를 선정함

※ 분석 기간 내 구단 관련 대회명, 골프장명, 참가 선수 등을 포함하여 분석 

※ 프로골프(개인종목)에 대한 분석 개요이며, 4대 프로스포츠 단체종목(프로축구, 프로야구, 프로농구, 프로배구) 분석 개요는  
프로스포츠 정보광장(data.prosports.or.kr)에서 별도 자료로 제공 예정임





02  주요 조사 결과 21

01   대회 관람 및 시청 행태

02   관람객 군집분석

03   협회 브랜드 가치 평가

주요 조사 결과 02





02  주요 조사 결과 23

대회 관람 및 시청 행태

방문 관람 행태 ☉ 5년 이내 대회 방문 관람 경험 

☉ 대회 방문 관람 시 동반 인원

☉ 대회 방문 관람 계기

01

사례수 없다 있다

KPGA 전체 (1,000) 68.0 32.0

성
남성 (500) 67.6 32.4
여성 (500) 68.4 31.6

연령
30대 이하 (280) 69.3 30.7
40대 (360) 68.3 31.7
50대 이상 (360) 66.7 33.3

구분 사례수
골프대회  

관람
근교  

나들이
동호회  

활동/모임
특정 프로선수  

응원
본인의 골프실력  
향상을 위해서

회사  
모임

프로골프 전체 (660) 42.0 21.1 12.9 10.2 7.0 6.7
1명(혼자) (27) 51.9 18.5 7.4 14.8 7.4 0.0

2명 이상 
(TOP3)

친구 (351) 43.9 21.1 15.7 9.4 6.0 3.4
가족 (236) 50.4 28.0 8.1 4.7 6.4 2.5
직장동료 (112) 33.0 9.8 12.5 8.0 7.1 29.5

사례수 없다 있다

KLPGA 전체 (1,000) 66.0 34.0

성
남성 (500) 66.4 33.6
여성 (500) 65.6 34.4

연령
30대 이하 (280) 65.0 35.0
40대 (360) 66.7 33.3
50대 이상 (360) 66.1 33.9

(전체 응답자 n=2,000, 단위: %)

32.068.0KPGA 응답자

KLPGA 응답자

투어별

대회 방문 관람 시 동반인원 수 대회 방문 관람 시 동반인원

34.066.0

■ 없다     ■ 있다

67.0
없다

33.0
있다

(대회 방문 관람 경험이 있는 응답자 n=660, 단위: %) (대회 방문 관람 시 동반인원이 있는 응답자 n=633, 단위: %, 복수응답)

(대회 방문 관람 경험이 있는 응답자 n=660, 단위: %)

친구 가족 동호회 연인 친인척 팬클럽

5.8 1.610.411.117.7

37.3
55.5

직장동료 
(후원사, 협력 

업체 등)

4.1
혼자

95.9
2명 이상

골프대회 관람 근교 나들이 동호회 활동/모임 특정 프로선수 응원 본인의 골프실력  
향상을 위해서

회사 모임

42.0
21.1

12.9 10.2 7.0 6.7
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중계방송  
시청 행태

☉ 5년 이내 대회 중계방송 시청 경험 

☉ 5년 이내 대회 중계방송 시청 경로

☉ 대회 중계방송 흥미 정도 

사례수 없다 있다

KPGA 전체 (1,000) 51.3 48.7

성
남성 (500) 51.6 48.4

여성 (500) 51.0 49.0

연령

30대 이하 (280) 52.5 47.5

40대 (360) 50.6 49.4

50대 이상 (360) 51.1 48.9

사례수 없다 있다

KLPGA 전체 (1,000) 51.8 48.2

성
남성 (500) 51.2 48.8

여성 (500) 52.4 47.6

연령

30대 이하 (280) 54.3 45.7

40대 (360) 51.1 48.9

50대 이상 (360) 50.6 49.4

(전체 응답자 n=2,000, 단위: %) 

(대회 중계방송 시청 경험이 있는 응답자 n=969, 단위: %) 

(대회 중계방송 시청 경험이 있는 응답자 n=969, 단위: %) 

48.7

70.8

KPGA 응답자

KPGA 응답자

KLPGA 응답자

KLPGA 응답자

투어별

투어별

48.2

70.3

51.3

51.8

23.85.3

6.6 23.0

■ 없다     ■ 있다

■ 흥미롭지 않다     ■ 보통이다     ■ 흥미롭다

51.6
없다

48.5
있다

구분 사례수 SBS Golf U+ 골프 NAVER sporki

프로골프 전체 (969) 77.7 11.6 7.2 3.5

KPGA 응답자 (487) 86.0 11.1 0.0 2.9

KLPGA 응답자 (482) 69.3 12.0 14.5 4.1

SBS Golf U+ 골프 NAVER sporki

77.7

11.6 7.2 3.5

6.0
흥미롭지 않다

70.6
흥미롭다

23.4
보통이다
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관람객 군집분석

갤러리 군집분석 ☉ 5년 이내 대회 방문 관람 경험 

☉ 대회 방문 관람 감소 이유 

☉ 지속적인 대회 방문 관람 이유

☉ 신규 대회 방문 계기(1+2순위 기준)

(단위: %) (단위: %) (단위: %)
☉ 대회장 방문 만족도 및 재방문 의향 ☉ 경기장 재방문을 위해 필요한 지원 사항

☉ 갤러리 군집분석 

☉ 대회 재방문을 위한 개선점 

02
(전체 응답자 n=2,000, 단위: %) 

(이탈위험 고객 n=334, 단위: %)

(대회 방문 관람 경험이 있는 응답자 n=660, 단위: %)

(이탈위험 고객 n=334, 단위: %)

(지속관람 고객 n=249, 단위: %) 

(신규유입 고객 n=77, 단위: %)

선수들을 직접  
볼 수 있어서

가족·지인·직장동료가 
함께 가자고 해서

대회 일정상 직관할 수 있는  
시간적 여유가 있어서

취미활동을 하기  
위해서

응원하는 선수의  
성적이 좋아서

32.9
21.3

10.8 9.6 9.2

50.6
37.7

이탈위험 고객 지속관람 고객 신규유입 고객

11.7

신규유입 고객

지속관람 고객

이탈위험 고객

대회 일정상 직관할 수 있는 
시간적 여유가 있어서 28.6

가족·지인·직장동료가  
함께 가자고 해서

과거보다 시간적  
여유가 없어져서

대회 현장 이벤트  
및 행사

53.2

대회 관련 소식을  
접하게 되어서 23.4

방문 만족 비율 71.4

재방문 의향 80.5

인기선수 참가 16.9

대회 현장 이벤트  
및 행사 19.5

주차장 등 교통시설 13.0

35.9 20.7

주변에 대회  
개최장소가 없어서 입장티켓 가격20.7 15.0

같이 갈 사람이  
없어서 인기선수 참가6.9 11.1

비용 지출이  
부담이 되어서 주차장 등 교통시설15.9 12.3

다른 문화·예술  
활동을 하기 위해서 화장실 등 위생시설5.1 10.5

67.0
없다

33.0
있다
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협회 브랜드 가치 평가

협회 인지도 ☉ 협회 인지도 

☉ 협회 인지 경로 

☉ 협회 인지도 증진을 위해 필요한 부분 

03
(전체 응답자 n=2,000, 단위: %)

(KPGA, KLPGA를 인지하고 있는 응답자 n=1,692, 단위: %)

(전체 응답자 n=2,000, 단위: %)

신문·방송 유튜브, 네이버TV 등  
동영상 플랫폼

인터넷 
포털

가족 또는  
지인

페이스북,  
인스타그램 등 SNS

협회 관련 상품 개발  
및 홍보

언론매체를 통한  
협회 및 투어 정보  

제공 확대

팬 참여 및 경품 제공  
이벤트 확대

SNS콘텐츠 제작  
및 운영 활성화

온/오프라인  
광고 확대

29.1

20.8

22.0

18.6

19.6

17.4

10.6

10.5

7.7

7.8

15.1KPGA 응답자

KLPGA 응답자

투어별

14.0

70.514.4

16.4 69.6

■ 잘 알고 있다들어본적은 있으나  
구체적으로 알지는 못한다■ 모른다 ■ 15.4

모른다 14.6
잘 알고 있다

70.1
들어본적은 있으나  
구체적으로 알지는  

못한다

구분 사례수 신문·방송
유튜브, 네이버TV 등 

동영상 플랫폼
인터넷 
포털

가족 또는  
지인

페이스북,  
인스타그램 등 SNS

프로골프 전체 (1,692) 29.1 22.0 19.6 10.6 7.7

KPGA 응답자 (856) 29.6 20.9 20.1 10.5 8.3

KLPGA 응답자 (836) 28.6 23.2 19.0 10.6 7.2

구분 사례수
협회 관련  

상품 개발 및  
홍보

언론매체를 통한  
협회 및 투어 정보  

제공 확대

팬 참여 및  
경품 제공 

 이벤트 확대

SNS콘텐츠  
제작 및 운영  

활성화

온/오프라인  
광고 확대

프로골프 전체 (2,000) 20.8 18.6 17.4 10.5 7.8

KPGA 응답자 (1,000) 19.6 20.7 17.3 8.9 7.6

KLPGA 응답자 (1,000) 21.9 16.4 17.4 12.1 7.9
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협회 이미지 ☉ 협회에 대한 평가

☉ KPGA에 대한 이미지(1+2순위 기준)

☉ KLPGA에 대한 이미지(1+2순위 기준)

☉ KPGA 이미지 개선을 위해 필요한 부분 

☉ KLPGA 이미지 개선을 위해 필요한 부분 

(전체 응답자 n=2,000, 단위: %) 

(KPGA 응답자 n=1,000, 단위: %)

(KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %)

(KPGA 응답자 n=1,000, 단위: %)

(KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %)

대외적 홍보 및  
광고 활성화

다양한 프로그램 및  
혜택 제공

대회 관람 및  
중계 서비스 품질 향상

향유층 확대를 위한  
전략적 마케팅

SNS 등 의사소통 채널  
적극 활용

다양한 프로그램 및  
혜택 제공

대외적 홍보 및  
광고 활성화

대회 관람 및  
중계 서비스 품질 향상

향유층 확대를 위한  
전략적 마케팅

SNS 등 의사소통 채널  
적극 활용

18.6

18.8

17.8

18.5

13.4

13.8

11.0

12.1

10.5

10.0

■ 부정적이다     ■ 보통이다     ■ 긍정적이다

49.2KPGA 응답자

KLPGA 응답자

투어별

55.2

47.63.2

4.1 40.7

3.7
부정적이다

52.2
긍정적이다

기능적 이미지 감성적 이미지

어울리는 이미지 어울리지 않는 이미지 어울리는 이미지 어울리지 않는 이미지

TOP1
아름다운 경관이 있는

(37.8%)
가성비 좋은, 경제적인

(32.8%)
활기찬, 역동적인 

(37.8%)
친근한, 대중적인 

(29.6%)

TOP2
대중적, 널리 알려진

(31.5%)
교통이 편리한

(30.9%)
즐거운, 재미있는 

(32.8%)
다양한, 다채로운 

(23.6%)

TOP3
함께 즐기기 좋은 

(30.8%)
지리적으로 가까운

(30.8%)
세련된, 트렌디한 

(26.1%)
낭만적인, 아름다운 

(22.2%)

기능적 이미지 감성적 이미지

어울리는 이미지 어울리지 않는 이미지 어울리는 이미지 어울리지 않는 이미지

TOP1
아름다운 경관이 있는

(36.7%)
가성비 좋은, 경제적인

(34.2%)
즐거운, 재미있는 

(35.2%)
친근한, 대중적인 

(29.9%)

TOP2
함께 즐기기 좋은 

(33.8%)
지리적으로 가까운

(31.7%)
활기찬, 역동적인 

(32.2%)
다양한, 다채로운 

(23.2%)

TOP3
대중적, 널리 알려진

(31.7%)
교통이 편리한 

(31.7%)
세련된, 트렌디한 

(28.7%)
평화로운, 여유로운

(22.3%)

44.2
보통이다
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선호(기대)하는  
대회

☉ KPGA 코리안투어 중 선호(기대)하는 대회(1+2+3순위 기준)

☉ KLPGA코리안투어 중 선호(기대)하는 대회(1+2+3순위 기준)

☉ 해당 대회를 선호하는 이유(1+2+3순위 기준)

☉ 해당 대회를 선호하는 이유(1+2+3순위 기준)

(KPGA 응답자 n=1,000, 단위: %) 

(KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %) 

(선호(기대)하는 대회가 있는 응답자 n=769, 단위: %, 복수응답) 

 (선호(기대)하는 대회가 있는 응답자 n=789, 단위: %, 복수응답) 

제42회 GS칼텍스  
매경오픈

우리금융  
챔피언십

KB금융 리브 
챔피언십

골프존 오픈  
in 제주

하나금융그룹  
싱가포르 여자오픈

KB금융  
스타챔피언십

롯데렌터카  
여자오픈

하나금융그룹  
챔피언십

PLK 퍼시픽링스코리아 
챔피언십  

with SBS Golf

22.0

21.1

21.2

13.2

16.6

13.1

15.9

11.6

14.8

11.2

사례수
중계방송  

시청 경험/ 
의향이 있어서

주변 지인에게  
들어보거나 추천
받은 적이 있어서

대회장  
환경이  
좋아서

대회 관련 광고, 
홍보물을  

본 적이 있어서

직접 관람  
경험/의향이 

있어서

KPGA 전체 (769) 34.3 26.1 23.7 21.2 18.7

KOREA CHAMPIONSHIP 
PRESENTED BY GENESIS (220) 35.5 31.8 27.7 20.5 18.6

제42회 GS칼텍스 매경오픈 (212) 42.5 25.5 21.7 25.0 19.8

우리금융 챔피언십 (166) 31.3 25.3 22.9 19.3 22.3

KB금융 리브챔피언십 (159) 32.1 27.7 23.9 26.4 20.8

골프존 오픈 in 제주 (148) 27.0 27.7 28.4 26.4 10.1

사례수
중계방송  

시청 경험/ 
의향이 있어서

주변 지인에게  
들어보거나 추천
받은 적이 있어서

대회장  
환경이  
좋아서

응원하는  
선수가  

출전해서

대회 관련 광고, 
홍보물을  

본 적이 있어서

KLPGA 전체 (789) 30.3 29.8 21.7 21.2 20.5

하나금융그룹 싱가포르 여자오픈 (211) 28.4 27.5 28.4 28.0 21.3

KB금융 스타챔피언십 (132) 34.1 27.3 24.2 22.7 22.0

롯데렌터카 여자오픈 (131) 26.7 30.5 22.1 28.2 18.3

하나금융그룹 챔피언십 (116) 36.2 31.0 25.0 26.7 23.3

PLK 퍼시픽링스코리아 챔피언십 
with SBS Golf (112) 36.6 29.5 18.8 14.3 28.6

KOREA 
CHAMPIONSHIP 
PRESENTED BY 

GENESIS
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02   골프 관련 인식

골프 이용 실태  
및 인식03-1
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성별

연령별

골프 이용 실태

현재 즐기고 있는
골프 관련 체육활동

현재 즐기고 있는 골프 관련 체육활동을 물어본 결과, ‘실내 스크린골프’가 73.5%로 가장 높게 나타났으며,  
다음으로 ‘실내 골프연습장’(56.2%), ‘현장 필드’(43.7%) 순으로 나타남
반면, ‘골프를 취미 및 여가활동으로 즐기지 않는다’는 응답은 5.9% 수준으로 나타남

성별 관계없이 남녀 모두 ‘실내 스크린골프’를 선호하는 비율이 높게 나타났으며, 연령별로는 40대(80.1%) 
에서 ‘실내 스크린골프’를 즐기는 비율이 타 연령대 대비 상대적으로 높게 나타남

☉ 현재 즐기고 있는 골프 관련 체육활동

☉ 응답자 특성별 현재 즐기고 있는 골프 관련 체육활동

01

(전체 응답자 n=2,000, 단위: %, 복수응답) 

실내 스크린골프 실내 골프연습장 현장 필드 골프를 취미 및 여가 
활동으로 즐기지 않는다

실내 스크린골프 실내 골프연습장 현장 필드 골프를 취미 및 여가활동 
으로 즐기지 않는다

실내 스크린골프 실내 골프연습장 현장 필드 골프를 취미 및 여가활동 
으로 즐기지 않는다

73.5

67.3
80.1 71.5

74.9 72.0

56.2

52.9 55.7 59.3

55.2 57.2

43.7

33.4
46.7 48.6

46.5 40.8

5.9

11.3 4.2 3.3

4.5 7.2

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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성별

연령별

골프 관련 체육활동
시작 시점

골프를 처음 시작한 시점은 ‘3년 이내’라는 응답이 24.4%로 가장 높게 나타났으며, 10년이 지났다는  
응답은 17.4%로 나타남

성별로는 남성은 ‘5년 이내’가 25.3%로 가장 높았으며, 여성의 경우 ‘3년 이내’가 27.4%로 가장 높았음

연령별로는 30대 이하, 40대는 ‘3년 이내’가 33.8%, 26.4%로 가장 높았으며, 50대 이상은 10년이  
지났다는 응답이 32.0%로 가장 높게 나타남

☉ 골프 관련 체육활동 시작 시점 

☉ 응답자 특성별 골프 관련 체육활동 시작 시점

(골프를 취미 및 여가활동으로 즐기고 있는 응답자 n=1,883, 단위: %) 

1년 이내 3년 이내 5년 이내 10년 이내 10년 초과

1년 이내 3년 이내 5년 이내 10년 이내 10년 초과

13.5

22.3

27.2

17.8

11.2

21.5

27.4

33.8

26.4

15.7

25.3
22.5

25.8 25.4
21.3

18.1
14.7

21.6

13.1

8.9

18.4 19.8

4.4

12.0

32.0

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

1년 이내 3년 이내 5년 이내 10년 이내 10년 초과

17.8
24.4 24.0

16.4 17.4
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성별

연령별

골프 관련 체육활동 
시작 계기

골프를 처음 시작하게 된 계기로는 ‘친구 및 지인들과 함께 즐기기 위해서’라는 응답이 47.8%로 가장  
높게 나타났으며, 다음으로 ‘가족 및 지인, 직장동료가 권해서’(25.4%) 등의 순으로 나타남

성별 및 연령에 관계없이 모든 계층에서 ‘친구 및 지인들과 함께 즐기기 위해서’ 골프를 시작했다는 응답이 
상대적으로 높게 나타남

☉ 골프 관련 체육활동 시작 계기(기타 응답 제외)

☉ 응답자 특성별 골프 관련 체육활동 시작 계기(기타 응답 제외) 

(골프를 취미 및 여가활동으로 즐기고 있는  
응답자 n=1,883, 단위: %) 

친구 및 지인들과 
함께 즐기기  

위해서

가족 및 지인,  
직장동료가  

권해서

골프 자체에  
흥미를 느껴서

부모님의  
영향으로

직업상  
필요해서

차별화된  
취미활동을  
갖고 싶어서

친구 및 지인들과 
함께 즐기기  

위해서

가족 및 지인,  
직장동료가  

권해서

골프 자체에  
흥미를 느껴서

부모님의  
영향으로

직업상  
필요해서

차별화된  
취미활동을  
갖고 싶어서

53.8

41.6

40.4
48.0

52.9

16.6

34.4

19.1
27.228.0

13.6 12.4

16.7
12.2 11.2

4.9 7.0 8.2
1.5 2.5 2.6

16.9

3.3 0.7 2.4 5.9 5.6 3.8 2.8 1.4

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

친구 및 지인들과 
함께 즐기기  

위해서

가족 및 지인,  
직장동료가  

권해서

골프 자체에  
흥미를 느껴서

부모님의  
영향으로

직업상  
필요해서

차별화된  
취미활동을  
갖고 싶어서

47.8

25.4
13.0 5.9 4.9 2.5
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성별

골프 관련 체육활동 
동반인원

골프 관련 체육활동을 함께하는 인원으로는 ‘친구’라는 응답이 46.2%로 가장 높게 나타났으며,  
다음으로 ‘가족’(25.9%) 등의 순으로 나타남

성별로는 남성의 경우 ‘친구’와 함께한다는 응답이 52.1%로 가장 높았으며, 여성의 경우 ‘가족’과 함께 
한다는 응답이 42.0%로 가장 높았음

연령에 관계없이 ‘친구’와 함께한다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

☉ 골프 관련 체육활동 동반인원(기타 응답 제외)

☉ 응답자 특성별 골프 관련 체육활동 동반인원(기타 응답 제외)

(골프를 취미 및 여가활동으로 즐기고 있는 
응답자 n=1,883, 단위: %) 

친구 가족 직장동료 연인 동호회 친인척

52.1

40.1

10.2

42.0

30.1

7.8 2.5 5.1 3.2 2.5 1.8 2.3

■ 남성      ■ 여성

연령별

친구 가족 직장동료 연인 동호회 친인척

43.1 41.6
53.0

30.8
25.7

22.6
12.5

26.1
16.8

7.6
3.8 1.0 2.2 2.3 3.9 3.2 0.6 2.6

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

친구 가족 직장동료 연인 동호회 친인척

46.2

25.9
19.1

3.8 2.9 2.0
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성별

연령별

월평균 골프 관련  
체육활동 지출액

월평균 골프 관련 체육활동 지출액은 ‘10만원 이상~20만원 미만’이라는 응답이 25.9%로 가장 높게  
나타났으며, 다음으로 ‘20만원 이상~30만원 미만’(22.8%) 등의 순으로 나타남

성별 및 연령에 관계없이 모든 계층에서 골프 관련 체육활동 지출액이 ‘10만원 이상~20만원 미만’이라는  
응답이 상대적으로 높게 나타남

☉ 월평균 골프 관련 체육활동 지출액 

☉ 응답자 특성별 골프 관련 체육활동 지출액 

(골프를 취미 및 여가활동으로 즐기고 있는 
응답자 n=1,883, 단위: %) 

10만원 미만 10만원 이상 
~20만원 미만

20만원 이상 
~30만원 미만

30만원 이상 
~40만원 미만

40만원 이상 
~50만원 미만

50만원 이상

10만원 미만 10만원 이상 
~20만원 미만

20만원 이상 
~30만원 미만

30만원 이상 
~40만원 미만

40만원 이상 
~50만원 미만

50만원 이상

20.2
16.7

23.5
19.9

13.5

26.2 25.6

24.7 25.2 27.4

22.2 23.5

22.7 21.3
24.4

16.0 14.2

7.3 9.6 8.1
10.3

15.5 14.8 15.2

6.8 8.3
9.8

6.6
10.6 9.6

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

10만원 미만 10만원 이상 
~20만원 미만

20만원 이상 
~30만원 미만

30만원 이상 
~40만원 미만

40만원 이상 
~50만원 미만

50만원 이상

18.5
25.9 22.8

15.1
8.4 9.2
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골프 관련 인식

골프 관련 인식 골프 관련 인식을 물어본 결과, ‘예전보다 젊은 층의 골프 인구가 많아진 것 같다’는 의견에 대해 동의하는  
비율이 86.0%로 가장 높게 나타난 반면, ‘골프는 주로 나이 많은 사람들이 즐기는 운동이라는 인식이 존재
한다’는 의견에 대해 동의하는 비율(36.6%)은 상대적으로 낮게 나타남

투어별 골프 관련 인식은 큰 차이는 없었으며, 팬/일반국민별로는 모든 항목에서 프로골프팬의 동의하는  
비율이 일반국민 대비 상대적으로 높게 나타남

☉ 골프 관련 인식(동의 비율)

02

(전체 응답자 n=2,000, 단위: %, 복수응답) 

투어별

팬/일반국민별

☉ 응답자 특성별 골프 관련 인식(동의 비율)

예전보다  
젊은 층의 골프 인구가  

많아진 것 같다

골프는 TV중계, 뉴스 등  
미디어를 통해 쉽게  

접할 수 있는 스포츠이다

골프는 국내에서  
활성화되어 있는  

스포츠이다

골프는  
경기 자체가  

재미있는 스포츠이다

골프는 주로 나이 많은  
사람들이 즐기는 운동 

이라는 인식이 존재한다

예전보다  
젊은 층의 골프 인구가  

많아진 것 같다

골프는 TV중계, 뉴스 등  
미디어를 통해 쉽게  

접할 수 있는 스포츠이다

골프는 국내에서  
활성화되어 있는  

스포츠이다

골프는  
경기 자체가  

재미있는 스포츠이다

골프는 주로 나이 많은  
사람들이 즐기는 운동 

이라는 인식이 존재한다

85.6

86.8

86.3

85.1

69.2

74.8

68.8

63.2

66.7

70.1

65.3

61.9

61.8

71.5

65.3

55.6

34.4

41.5

38.7

31.6

■ KPGA 응답자      ■ KLPGA 응답자

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

예전보다  
젊은 층의 골프 인구가  

많아진 것 같다

골프는 TV중계, 뉴스 등  
미디어를 통해 쉽게  

접할 수 있는 스포츠이다

골프는 국내에서  
활성화되어 있는  

스포츠이다

골프는 경기 자체가  
재미있는 스포츠이다

골프는 주로 나이 많은  
사람들이 즐기는 운동 

이라는 인식이 존재한다

86.0
69.0 66.0 63.6

36.6
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골프 관련 인식 성별로는 여성이 남성대비 ‘예전보다 젊은 층의 골프 인구가 많아진 것 같다’는 의견에 동의하는 비율이  
상대적으로 높게 나타남

연령별로는 40대(89.0%)에서 ‘예전보다 젊은 층의 골프 인구가 많아진 것 같다’는 의견에 동의하는 비율이 
상대적으로 높게 나타남

한편, ‘골프는 주로 나이 많은 사람들이 즐기는 운동이라는 인식이 존재한다’는 의견에 동의하는 비율은  
30대 이하(47.0%)에서 상대적으로 높게 나타남

성별

연령별

☉ 응답자 특성별 골프 관련 인식(동의 비율)

☉ 성×연령별 골프 관련 인식(동의 비율)

예전보다  
젊은 층의 골프 인구가  

많아진 것 같다

골프는 TV중계, 뉴스 등  
미디어를 통해 쉽게  

접할 수 있는 스포츠이다

골프는 국내에서  
활성화되어 있는  

스포츠이다

골프는  
경기 자체가  

재미있는 스포츠이다

골프는 주로 나이 많은  
사람들이 즐기는 운동 

이라는 인식이 존재한다

예전보다  
젊은 층의 골프 인구가  

많아진 것 같다

골프는 TV중계, 뉴스 등  
미디어를 통해 쉽게  

접할 수 있는 스포츠이다

골프는 국내에서  
활성화되어 있는  

스포츠이다

골프는  
경기 자체가  

재미있는 스포츠이다

골프는 주로 나이 많은  
사람들이 즐기는 운동 

이라는 인식이 존재한다

82.8 89.1

80.2 89.0 87.4

70.6 67.4

62.3 70.1 73.1

62.9 69.1

63.8 69.0 64.7

61.8 65.3
38.0 35.1

53.2 65.1 70.0
47.0

33.3 31.7

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

사례수

예전보다  
젊은 층의  

골프 인구가  
많아진 것 같다

골프는 TV중계,  
뉴스 등 미디어를  
통해 쉽게 접할 수  
있는 스포츠이다

골프는  
국내에서  

활성화되어 있는  
스포츠이다

골프는  
경기 자체가  

재미있는  
스포츠이다

골프는 주로  
나이 많은 사람들이 
즐기는 운동이라는  
인식이 존재한다

프로골프 전체 (2,000) 86.0 69.0 66.0 63.6 36.6
남성 전체 (1,000) 82.8 70.6 62.9 61.8 38.0

30대 이하 (280) 76.8 66.4 60.7 55.7 50.7
40대 (360) 85.3 69.7 63.1 61.9 35.0
50대 이상 (360) 85.0 74.7 64.4 66.4 31.1
여성 전체 (1,000) 89.1 67.4 69.1 65.3 35.1

30대 이하 (280) 83.6 58.2 66.8 50.7 43.2
40대 (360) 92.8 70.6 75.0 68.3 31.7
50대 이상 (360) 89.7 71.4 65.0 73.6 32.2
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01   대회 방문 관람 행태

02   대회 중계방송 시청 행태

대회 관람 및  
시청 행태03-2





03-2  대회 관람 및 시청 행태 43

(전체 응답자 n=2,000, 단위: %)☉ 5년 이내 대회 방문 관람 경험 

☉ 응답자 특성별 5년 이내 대회 방문 관람 경험

최근 5년 이내 대회 방문 관람 경험이 ‘있다’는 응답은 33.0%, ‘없다’는 응답은 67.0%로 각각 나타남

투어별로는 방문 관람 경험에 큰 차이가 없는 것으로 나타남

대회 방문 관람 행태

5년 이내 대회
방문 관람 경험

01

구분 사례수 없다 있다

KPGA 전체 (1,000) 68.0 32.0

성
남성 (500) 67.6 32.4

여성 (500) 68.4 31.6

연령

30대 이하 (280) 69.3 30.7

40대 (360) 68.3 31.7

50대 이상 (360) 66.7 33.3

KPGA 응답자

KLPGA 응답자

32.0

34.0

68.0 없다 있다

66.0 없다 있다

■ 없다       ■ KPGA있다       ■ KLPGA있다

67.0
없다

33.0
있다

KLPGA 전체 (1,000) 66.0 34.0

성
남성 (500) 66.4 33.6

여성 (500) 65.6 34.4

연령

30대 이하 (280) 65.0 35.0

40대 (360) 66.7 33.3

50대 이상 (360) 66.1 33.9

투어별
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☉ 응답자 특성별 5년 이내 대회 방문 관람 경험(계속)

프로골프 팬의 66.0%가 대회 방문 관람 경험이 있는 것으로 나타남

성별로는 방문 관람 경험률에 차이가 나타나지는 않았으며, 연령별로는 50대 이상(33.6%)에서 타 연령대 
대비 방문 경험이 ‘있다’는 응답이 상대적으로 높게 나타남

5년 이내 대회
방문 관람 경험

프로골프 팬

남성

30대 이하

일반국민

여성

40대

50대 이상

팬/일반국민별

성별

연령별

66.0 있다

33.0 있다

33.0 있다

32.9 있다

32.5 있다

33.6 있다

34.0 없다

67.0 없다

67.1 없다

100.0 없다

67.0 없다

67.5 없다

66.4 없다

■ 없다       ■ 프로골프 팬 있다       ■ 일반국민 있다

■ 없다       ■ 남성 있다       ■ 여성 있다

■ 없다       ■ 30대 이하 있다        ■ 40대 있다        ■ 50대 이상 있다

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민
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(대회 방문 관람 경험이 있는 응답자 n=660, 단위: %) ☉ 대회 방문 관람 계기(기타 응답 제외) 

☉ 응답자 특성별 대회 방문 관람 계기(기타 응답 제외)

대회 방문 관람 계기로는 ‘골프대회 관람’이 42.0%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘근교 나들이’(21.1%),  
‘동호회 활동/모임’(12.9%) 등의 순으로 나타남

투어별로도 KPGA, KLPGA 모두 ‘골프대회 관람’이 가장 높게 나타남

성별로는 여성(44.8%)이 남성(39.1%) 대비 ‘골프대회 관람’을 위해 대회장에 방문했다는 응답이 상대적으로 
높게 나타남

연령이 높아질수록 ‘골프대회 관람’을 위해 대회장에 방문하게 되었다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

대회 방문 관람 계기

구분 사례수
골프대회  

관람

근교  

나들이

동호회  

활동/모임

특정  
프로선수  

응원

본인의 골프 
실력 향상을  

위해서

회사  

모임

프로골프 전체 (660) 42.0 21.1 12.9 10.2 7.0 6.7

성
남성 (330) 39.1 18.8 13.3 11.5 8.5 8.5

여성 (330) 44.8 23.3 12.4 8.8 5.5 4.8

연령

30대 이하 (184) 31.0 21.7 14.7 18.5 6.0 8.2

40대 (234) 44.9 20.9 9.8 6.8 7.7 9.4

50대 이상 (242) 47.5 20.7 14.5 7.0 7.0 2.9

KPGA 전체 (320) 40.0 21.3 12.8 10.3 8.1 7.2

성
남성 (162) 35.2 19.8 13.6 11.7 9.9 9.3

여성 (158) 44.9 22.8 12.0 8.9 6.3 5.1

연령

30대 이하 (86) 24.4 24.4 18.6 18.6 5.8 8.1

40대 (114) 43.9 20.2 8.8 7.9 10.5 8.8

50대 이상 (120) 47.5 20.0 12.5 6.7 7.5 5.0

KLPGA 전체 (340) 43.8 20.9 12.9 10.0 5.9 6.2

성
남성 (168) 42.9 17.9 13.1 11.3 7.1 7.7

여성 (172) 44.8 23.8 12.8 8.7 4.7 4.7

연령

30대 이하 (98) 36.7 19.4 11.2 18.4 6.1 8.2

40대 (120) 45.8 21.7 10.8 5.8 5.0 10.0

50대 이상 (122) 47.5 21.3 16.4 7.4 6.6 0.8

골프대회 관람 근교 나들이 동호회  
활동/모임

특정 프로선수  
응원

본인의 골프실력 
향상을 위해서

회사 모임

42.0

21.1
12.9 10.2 7.0 6.7
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(대회 방문 관람 시 동반인원이 있는  
응답자 n=633, 단위: %, 복수응답) 

☉ 대회 방문 관람 시 동반인원(기타 응답 제외) 

☉ 응답자 특성별 대회 방문 관람 시 동반인원(기타 응답 제외)

대회 방문 관람 시 ‘친구’와 관람한다는 응답이 55.5%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘가족’(37.3%), 
‘직장동료’(17.7%) 등의 순으로 나타남

투어별로는 대회 방문 관람 시 동반인원 응답에 큰 차이를 보이지는 않았음

성별로는 남성(61.0%)은 ‘친구’와 함께 관람한다는 응답이, 여성(51.1%)은 ‘가족’과 함께 관람한다는  
응답이 상대적으로 높게 나타남

연령별로는 50대 이상(58.6%)에서 ‘친구’와 함께 관람한다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

대회 방문 관람 시 
동반인원

구분 사례수 친구 가족 직장동료 동호회 연인 친인척 팬클럽

프로골프 전체 (633) 55.5 37.3 17.7 11.1 10.4 5.8 1.6

성
남성 (310) 61.0 22.9 25.8 13.2 12.3 6.8 1.3

여성 (323) 50.2 51.1 9.9 9.0 8.7 5.0 1.9

연령

30대 이하 (173) 57.8 30.6 15.6 7.5 17.9 9.8 2.9

40대 (228) 50.4 38.6 24.6 9.2 9.6 3.9 0.9

50대 이상 (232) 58.6 40.9 12.5 15.5 5.6 4.7 1.3

KPGA 전체 (306) 56.5 34.3 18.6 10.1 10.5 4.2 1.6

성
남성 (152) 64.5 17.1 27.0 11.2 10.5 4.6 2.0

여성 (154) 48.7 51.3 10.4 9.1 10.4 3.9 1.3

연령

30대 이하 (80) 56.3 28.8 16.3 8.8 18.8 5.0 3.8

40대 (110) 48.2 38.2 24.5 7.3 10.9 1.8 0.9

50대 이상 (116) 64.7 34.5 14.7 13.8 4.3 6.0 0.9

KLPGA 전체 (327) 54.4 40.1 16.8 11.9 10.4 7.3 1.5

성
남성 (158) 57.6 28.5 24.7 15.2 13.9 8.9 0.6

여성 (169) 51.5 50.9 9.5 8.9 7.1 5.9 2.4

연령

30대 이하 (93) 59.1 32.3 15.1 6.5 17.2 14.0 2.2

40대 (118) 52.5 39.0 24.6 11.0 8.5 5.9 0.8

50대 이상 (116) 52.6 47.4 10.3 17.2 6.9 3.4 1.7

친구 가족 직장동료 동호회 연인 친인척 팬클럽

55.5

37.3

17.7 11.1 10.4 5.8 1.6
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(대회 방문 관람 경험이 있는 응답자 n=660, 단위: %)☉ 대회 방문 관람 방식(기타 응답 제외) 

☉ 응답자 특성별 대회 방문 관람 방식(기타 응답 제외)

대회를 관람하는 방식으로는 ‘한곳에 머무르며 많은 선수의 플레이를 관람’한다는 응답이 27.3%로 가장  
높게 나타났으며, 다음으로 ‘응원선수를 따라 이동’(25.9%), ‘1번 홀부터 18번 홀까지 순서대로 이동’ 
(22.6%) 등의 순으로 나타남

투어별로는 KPGA에서는 ‘한곳에 머무르며 많은 선수의 플레이를 관람’한다는 응답이 29.4%로 가장  
높았던 반면, KLPGA에서는 ‘응원선수를 따라 이동’한다는 응답이 27.9%로 가장 높았음

성별로는 유의미한 차이를 보이지 않았으며, 연령별로는 30대 이하의 경우 ‘한곳에 머무르며 선수의  
플레이를 관람’(34.8%)한다는 응답이, 40대(28.6%), 50대 이상(29.3%)에서는 ‘응원선수를 따라  
이동’한다는 응답이 가장 높게 나타남

대회 방문 관람 방식

구분 사례수
한곳에 머무르며 

많은 선수의  
플레이를 관람

응원 
선수를  

따라 이동

1번 홀부터  
18번 홀까지 
순서대로 이동

동반자  
계획에 따라 

관람

갤러리플라자 내  
TV를 통해  

관람

갤러리  
스탠드에서 

관람

프로골프 전체 (660) 27.3 25.9 22.6 9.2 8.6 6.4

성
남성 (330) 27.9 27.0 23.6 6.7 8.5 6.4

여성 (330) 26.7 24.8 21.5 11.8 8.8 6.4

연령

30대 이하 (184) 34.8 17.9 15.8 10.3 12.0 9.2

40대 (234) 21.4 28.6 29.5 6.8 9.0 4.7

50대 이상 (242) 27.3 29.3 21.1 10.7 5.8 5.8

KPGA 전체 (320) 29.4 23.8 20.6 9.7 10.0 6.6

성
남성 (162) 30.9 21.6 23.5 6.8 10.5 6.8

여성 (158) 27.8 25.9 17.7 12.7 9.5 6.3

연령

30대 이하 (86) 40.7 14.0 14.0 11.6 9.3 10.5

40대 (114) 22.8 24.6 28.9 8.8 10.5 4.4

50대 이상 (120) 27.5 30.0 17.5 9.2 10.0 5.8

KLPGA 전체 (340) 25.3 27.9 24.4 8.8 7.4 6.2

성
남성 (168) 25.0 32.1 23.8 6.5 6.5 6.0

여성 (172) 25.6 23.8 25.0 11.0 8.1 6.4

연령

30대 이하 (98) 29.6 21.4 17.3 9.2 14.3 8.2

40대 (120) 20.0 32.5 30.0 5.0 7.5 5.0

50대 이상 (122) 27.0 28.7 24.6 12.3 1.6 5.7

한곳에 머무르며 
많은 선수의  

플레이를 관람

응원선수를  
따라 이동

1번 홀부터  
18번 홀까지  

순서대로 이동

동반자 계획에  
따라 관람

갤러리플라자 내 
TV를 통해  

관람

갤러리  
스탠드에서 관람

27.3 25.9 22.6

9.2 8.6 6.4
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대회 방문 관람
결정 요인

대회 방문 관람을 결정하게 된 요인으로는 ‘대회 출전 프로선수’가 60.3%로 가장 높게 나타났으며,  
다음으로 ‘대회 개최 골프장’(43.6%), ‘대회 인지도’(42.1%) 등의 순으로 나타남

투어별로는 유의미한 차이가 나타나지 않았으며, 성별로는 남성(58.2%) 보다 여성(62.4%)이, 
연령이 높아질수록 ‘대회 출전 프로선수’ 때문에 대회 방문 관람을 결정했다는 응답이 높게 나타남

☉ 대회 방문 관람 결정 요인(기타 응답 제외)

☉ 응답자 특성별 대회 방문 관람 결정 요인(기타 응답 제외)

(대회 방문 관람 경험이 있는 응답자 n=660, 단위: %, 복수응답) 

대회 출전 프로선수 대회 개최 골프장 
(위치, 시설 등)

대회 인지도 
(주최사, 규모, 역사 등)

대회  
이벤트/프로모션

60.3
43.6 42.1 37.9

성별

대회 출전 프로선수 대회 개최 골프장 
(위치, 시설 등)

대회 인지도 
(주최사, 규모, 역사 등)

대회  
이벤트/프로모션

58.2 62.4
43.6 43.6 35.5

48.8 39.4 36.4

■ 남성      ■ 여성

투어별

대회 출전 프로선수 대회 개최 골프장 
(위치, 시설 등)

대회 인지도 
(주최사, 규모, 역사 등)

대회  
이벤트/프로모션

61.3 59.4

42.5 44.7 42.5 41.8 38.4 37.4

■ KPGA 응답자      ■ KLPGA 응답자

연령별

대회 출전 프로선수 대회 개최 골프장 
(위치, 시설 등)

대회 인지도 
(주최사, 규모, 역사 등)

대회  
이벤트/프로모션

56.5
61.1 62.4

29.3
44.0

54.1
38.6 44.4 42.6 46.7

37.2 31.8

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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(대회 방문 관람 경험이 있는 응답자  
n=660, 단위: %)

☉ 대회 방문 관람 전 기대했던 부분(기타 응답 제외)

☉ 응답자 특성별 대회 방문 관람 전 기대했던 부분(기타 응답 제외)

대회 방문 관람 전 기대했던 부분으로는 ‘참여선수들의 경기력’이 36.1%로 가장 높게 나타났으며,  
다음으로 ‘현장 생동감 및 분위기’(15.3%), ‘현장 이벤트 참여’(14.1%) 등의 순으로 나타남

투어별로는 유의미한 차이가 나타나지 않았으며, 성별로는 여성(39.1%)이 남성(33.0%)보다  
‘참여선수들의 경기력’을 기대한다는 응답이 높게 나타남

연령별로는 40대(39.7%)에서 타 연령대 대비 ‘참여선수들의 경기력’을 기대하고 대회장에 오게 되었다는 
응답이 높게 나타남

대회 방문 관람 전
기대했던 부분

구분 사례수
참여 

선수들의  
경기력

현장  
생동감 및 

분위기

현장  
이벤트  
참여

골프대회 
코스(자연

환경)

응원 
선수의  
우승

골프  
관련 상품 

구매

동반  
관람자와  

친밀감 형성

현장 내  
푸드트럭 
등 먹거리

프로골프 전체 (660) 36.1 15.3 14.1 10.8 10.5 8.6 4.1 0.6

성
남성 (330) 33.0 16.7 16.7 9.1 10.9 9.1 3.9 0.6

여성 (330) 39.1 13.9 11.5 12.4 10.0 8.2 4.2 0.6

연령

30대 이하 (184) 28.8 7.6 20.7 8.7 13.0 15.8 5.4 0.0

40대 (234) 39.7 14.5 14.1 11.5 8.5 6.8 3.4 1.3

50대 이상 (242) 38.0 21.9 9.1 11.6 10.3 5.0 3.7 0.4

KPGA 전체 (320) 37.2 16.6 12.8 10.6 11.9 6.3 4.4 0.3

성
남성 (162) 31.5 18.5 16.7 9.9 11.1 6.8 5.6 0.0

여성 (158) 43.0 14.6 8.9 11.4 12.7 5.7 3.2 0.6

연령

30대 이하 (86) 27.9 9.3 16.3 11.6 14.0 14.0 7.0 0.0

40대 (114) 42.1 16.7 14.0 10.5 8.8 3.5 3.5 0.9

50대 이상 (120) 39.2 21.7 9.2 10.0 13.3 3.3 3.3 0.0

KLPGA 전체 (340) 35.0 14.1 15.3 10.9 9.1 10.9 3.8 0.9

성
남성 (168) 34.5 14.9 16.7 8.3 10.7 11.3 2.4 1.2

여성 (172) 35.5 13.4 14.0 13.4 7.6 10.5 5.2 0.6

연령

30대 이하 (98) 29.6 6.1 24.5 6.1 12.2 17.3 4.1 0.0

40대 (120) 37.5 12.5 14.2 12.5 8.3 10.0 3.3 1.7

50대 이상 (122) 36.9 22.1 9.0 13.1 7.4 6.6 4.1 0.8

참여선수들의 
경기력

현장  
생동감 및  

분위기

현장  
이벤트  
참여

골프대회  
코스 

(자연환경)

응원선수의 
우승

골프 관련  
상품 구매

동반  
관람자와  

친밀감 형성

현장 내  
푸드트럭 등 

먹거리

36.1

15.3 14.1 10.8 10.5 8.6 4.1
0.6
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(대회 방문 관람 경험이 있는 응답자  
n=660, 단위: 점)

☉ 대회 방문 관람 전 기대대비 만족도(100점 환산 점수)

☉ 응답자 특성별 대회 방문 관람 전 기대대비 만족도(100점 환산 점수)

대회 방문 관람 전 기대 대비 항목별 만족도는 ‘현장 생동감 및 분위기’가 75.0점으로 가장 높게 나타났으며, 
다음으로 ‘동반 관람자와 친밀감 형성’(72.0점), ‘참여선수들의 경기력’(71.9점)등의 순으로 나타남

대회 방문 관람 전 기대대비 전반적 만족도는 70.9점으로 나타남

투어별로는 유의미한 차이는 나타나지 않았으며, 성별, 연령별 역시 유사한 수준을 보임

대회 방문 관람 전
기대대비 만족도

구분 사례수
전반적  
만족도

현장  
생동감 및 

분위기

동반  
관람자와  

친밀감 형성

참여 
선수들의 
경기력

골프대회 
코스 

(자연환경)

응원 
선수의  
우승

현장  
이벤트  
참여

현장 내  
푸드트럭 
등 먹거리

골프  
관련 상품 

구매

프로골프 전체 (660) 70.9 75.0 72.0 71.9 69.9 68.1 63.9 60.8 59.5

성
남성 (330) 69.9 75.2 71.7 71.0 69.4 66.9 63.1 59.5 57.9

여성 (330) 71.8 74.7 72.3 72.8 70.4 69.2 64.7 62.0 61.1

연령

30대 이하 (184) 71.2 71.2 71.7 69.6 67.4 70.7 67.4 65.8 63.7

40대 (234) 71.9 75.3 73.0 73.7 70.8 69.0 63.6 60.0 59.6

50대 이상 (242) 69.6 77.5 71.3 71.9 70.9 65.2 61.6 57.7 56.1

KPGA 전체 (320) 71.3 75.6 72.3 71.5 70.5 67.0 63.9 60.8 60.1

성
남성 (162) 69.9 76.9 71.1 69.8 69.6 64.2 63.6 59.6 58.8

여성 (158) 72.8 74.4 73.4 73.3 71.4 69.8 64.2 62.0 61.4

연령

30대 이하 (86) 71.8 73.0 72.7 69.5 67.4 70.1 66.9 66.3 64.5

40대 (114) 72.4 76.1 73.7 74.1 71.1 69.3 64.3 60.3 62.7

50대 이상 (120) 70.0 77.1 70.6 70.4 72.1 62.5 61.5 57.3 54.4

KLPGA 전체 (340) 70.4 74.3 71.8 72.3 69.3 69.1 63.9 60.8 58.9

성
남성 (168) 69.9 73.7 72.3 72.2 69.2 69.5 62.6 59.5 57.0

여성 (172) 70.9 75.0 71.2 72.4 69.5 68.8 65.1 62.1 60.8

연령

30대 이하 (98) 70.7 69.6 70.9 69.6 67.3 71.2 67.9 65.3 63.0

40대 (120) 71.5 74.6 72.3 73.3 70.6 68.8 62.9 59.8 56.7

50대 이상 (122) 69.3 77.9 71.9 73.4 69.7 67.8 61.7 58.2 57.8

참여 
선수들의  
경기력

현장  
생동감 및  

분위기

현장  
이벤트  
참여

골프대회  
코스 

(자연환경)

응원선수의 
우승

골프 관련  
상품 구매

동반  
관람자와  

친밀감 형성

현장 내  
푸드트럭 등 

먹거리

골프  
관련 상품  

구매

70.9
75.0 72.0 71.9 69.9 68.1 63.9 60.8 59.5
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(대회 방문 관람 경험이 있는 응답자 n=660, 단위: %) ☉ 현장 이벤트 참여 경험

☉ 응답자 특성별 현장 이벤트 참여 경험

현장 이벤트 참여 경험이 ‘있다’는 응답은 46.1%, ‘없다’는 응답은 53.9%로 각각 나타남

투어별, 성별로는 참여 경험에 큰 차이를 보이지는 않았음 

연령별로는 연령이 낮아질수록 참여 경험이 높았으며 특히 30대 이하(50.5%)에서 참여 경험률이 타 연령대 
대비 상대적으로 높게 나타남

현장 이벤트
참여 경험

53.9
없다

46.1
있다

구분 사례수 없다 있다

프로골프 전체 (660) 53.9 46.1

성
남성 (330) 55.5 44.5

여성 (330) 52.4 47.6

연령

30대 이하 (184) 49.5 50.5

40대 (234) 51.3 48.7

50대 이상 (242) 59.9 40.1

KPGA 전체 (320) 55.0 45.0

성
남성 (162) 58.0 42.0

여성 (158) 51.9 48.1

연령

30대 이하 (86) 53.5 46.5

40대 (114) 50.9 49.1

50대 이상 (120) 60.0 40.0

KLPGA 전체 (340) 52.9 47.1

성
남성 (168) 53.0 47.0

여성 (172) 52.9 47.1

연령

30대 이하 (98) 45.9 54.1

40대 (120) 51.7 48.3

50대 이상 (122) 59.8 40.2
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(현장 이벤트 참여 경험이 있는 응답자 n=304, 단위: %)☉ 현장 이벤트 참여 만족도

☉ 응답자 특성별 현장 이벤트 참여 만족도

현장 이벤트 참여 후 ‘만족한다’는 응답은 63.2%, ‘보통이다’는 응답은 29.9%, ‘불만족한다’는 응답은 
6.9%로 각각 나타남

투어별, 성별로는 만족하는 비율에 큰 차이가 나타나지는 않았으며, 연령별로는 30대 이하(65.6%)에서  
타 연령대 대비 만족하는 비율이 높게 나타남

현장 이벤트
참여 만족도

구분 사례수 불만족한다 보통이다 만족한다

프로골프 전체 (304) 6.9 29.9 63.2

성
남성 (147) 11.6 26.5 61.9

여성 (157) 2.5 33.1 64.3

연령

30대 이하 (93) 8.6 25.8 65.6

40대 (114) 8.8 28.9 62.3

50대 이상 (97) 3.1 35.1 61.9

KPGA 전체 (144) 4.9 32.6 62.5

성
남성 (68) 5.9 30.9 63.2

여성 (76) 3.9 34.2 61.8

연령

30대 이하 (40) 10.0 22.5 67.5

40대 (56) 5.4 30.4 64.3

50대 이상 (48) 0.0 43.8 56.3

KLPGA 전체 (160) 8.8 27.5 63.8

성
남성 (79) 16.5 22.8 60.8

여성 (81) 1.2 32.1 66.7

연령

30대 이하 (53) 7.5 28.3 64.2

40대 (58) 12.1 27.6 60.3

50대 이상 (49) 6.1 26.5 67.3

6.9
불만족한다

63.2
만족한다

29.9
보통이다
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(대회 방문 관람 경험이 있는 응답자 n=660, 단위: %) ☉ 대회 방문 관람 추천 의향

☉ 응답자 특성별 대회 방문 관람 추천 의향

향후 대회 방문 관람을 주변 지인들에게 추천할 의향이 ‘있다’는 응답은 53.2%, ‘보통이다’는 응답은 44.7%,  
‘없다’는 응답은 2.1%로 각각 나타남

투어별, 성별 향후 관람 추천 의향이 ‘있다’는 응답에 대해서는 유의미한 차이를 보이지는 않았으며, 
연령별로는 40대(60.3%)에서 향후 대회 관람 추천 의향이 ‘있다’는 응답이 상대적으로 높게 나타남

대회 방문 관람
추천 의향

구분 사례수 의향 없다 보통이다 의향 있다

프로골프 전체 (660) 2.1 44.7 53.2

성
남성 (330) 2.4 46.1 51.5

여성 (330) 1.8 43.3 54.8

연령

30대 이하 (184) 4.3 44.0 51.6

40대 (234) 2.1 37.6 60.3

50대 이상 (242) 0.4 52.1 47.5

KPGA 전체 (320) 2.2 45.3 52.5

성
남성 (162) 3.1 48.1 48.8

여성 (158) 1.3 42.4 56.3

연령

30대 이하 (86) 5.8 44.2 50.0

40대 (114) 0.9 38.6 60.5

50대 이상 (120) 0.8 52.5 46.7

KLPGA 전체 (340) 2.1 44.1 53.8

성
남성 (168) 1.8 44.0 54.2

여성 (172) 2.3 44.2 53.5

연령

30대 이하 (98) 3.1 43.9 53.1

40대 (120) 3.3 36.7 60.0

50대 이상 (122) 0.0 51.6 48.4

2.1
의향 없다

53.2
의향 있다

44.7
보통이다
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(전체 응답자 n=2,000, 단위: %)☉ 5년 이내 대회 중계방송 시청 경험

☉ 응답자 특성별 5년 이내 대회 중계방송 시청 경험

최근 5년 이내 대회 중계방송 시청 경험이 ‘있다’는 응답은 48.5%, ‘없다’는 응답은 51.6%로 각각 나타남

투어별로는 중계방송 시청 경험에 유의미한 차이를 보이지는 않았음

대회 중계방송 시청 행태

5년 이내 대회
중계방송 시청 경험

02

구분 사례수 없다 있다

KPGA 전체 (1,000) 51.3 48.7

성
남성 (500) 51.6 48.4

여성 (500) 51.0 49.0

연령

30대 이하 (280) 52.5 47.5

40대 (360) 50.6 49.4

50대 이상 (360) 51.1 48.9

KPGA 응답자

KLPGA 응답자

48.7

48.2

51.3 없다 있다

51.8 없다 있다

■ 없다        ■ KPGA 있다     ■ KLPGA 있다

51.6
없다

48.5
있다

KPGA 전체 (1,000) 51.8 48.2

성
남성 (500) 51.2 48.8

여성 (500) 52.4 47.6

연령

30대 이하 (280) 54.3 45.7

40대 (360) 51.1 48.9

50대 이상 (360) 50.6 49.4

투어별
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☉ 응답자 특성별 5년 이내 대회 중계방송 시청 경험(계속)

프로골프팬의 96.9%는 대회 중계방송 시청 경험이 있는 것으로 나타남

성별, 연령별 중계방송 시청 경험에 유의미한 차이가 나타나지는 않았음

5년 이내 대회
중계방송 시청 경험

프로골프 팬

남성

30대 이하

일반국민

여성

40대

50대 이상

팬/일반국민별

성별

연령별

96.9 있다없다

48.6 있다

48.3 있다

46.6 있다

49.2 있다

49.2 있다

3.1

51.4 없다

53.4 없다

100.0 없다

51.7 없다

50.8 없다

50.8 없다

■ 없다       ■ 프로골프 팬 있다       ■ 일반국민 있다

■ 없다       ■ 남성 있다       ■ 여성 있다

■ 없다       ■ 30대 이하 있다        ■ 40대 있다        ■ 50대 이상 있다
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(대회 중계방송 시청 경험이 있는 응답자 n=969, 단위: %)☉ 대회 중계방송 시청 정도

☉ 응답자 특성별 대회 중계방송 시청 정도

대회 중계방송 시청 정도에 대해 18.3%는 ‘매 경기를 챙겨본다’고 응답하였으며, 72.4%는 ‘관심있는 경기를 
종종 챙겨본다’, 9.3%는 ‘잘 챙겨보지 않는다’고 응답함

투어별로는 KPGA(16.0%) 대비 KLPGA(20.5%)에서 ‘매 경기를 챙겨본다’는 응답이 상대적으로 높게  
나타남

성별로는 여성(69.8%) 대비 남성(75.1%)이 ‘관심가는 경기를 종종 챙겨본다’는 응답이 높게 나타남

연령별로는 연령이 높아질수록 ‘관심가는 경기를 종종 챙겨본다’는 응답이, 연령이 낮아질수록 ‘매 경기를 
챙겨본다’는 응답이 상대적으로 높게 나타남

대회 중계방송
시청 정도

구분 사례수
잘 챙겨보지 

 않는다
관심가는 경기를  
종종 챙겨본다

매 경기를  
챙겨본다

프로골프 전체 (969) 9.3 72.4 18.3

성
남성 (486) 8.0 75.1 16.9

여성 (483) 10.6 69.8 19.7

연령

30대 이하 (261) 24.1 62.8 13.0

40대 (354) 18.1 72.6 9.3

50대 이상 (354) 14.1 79.4 6.5

KPGA 전체 (487) 10.5 73.5 16.0

성
남성 (242) 7.0 76.9 16.1

여성 (245) 13.9 70.2 15.9

연령

30대 이하 (133) 22.6 62.4 15.0

40대 (178) 15.2 74.2 10.7

50대 이상 (176) 11.9 81.3 6.8

KLPGA 전체 (482) 8.1 71.4 20.5

성
남성 (244) 9.0 73.4 17.6

여성 (238) 7.1 69.3 23.5

연령

30대 이하 (128) 25.8 63.3 10.9

40대 (176) 21.0 71.0 8.0

50대 이상 (178) 16.3 77.5 6.2

9.3
잘 챙겨보지  

않는다
18.3

매 경기를 
챙겨본다

72.4
관심있는 경기를  
종종 챙겨본다
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대회 중계방송 시청 경로로는 ‘SBS Golf’가 77.7%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘U+ 골프’(11.6%), 
‘NAVER’(7.2%) 등의 순으로 나타남

투어별로는 KPGA(86.0%), KLPGA(69.3%) 모두 ‘SBS Golf’가 높게 나타남

연령별로는 연령이 높아질수록 ‘SBS Golf’를 통해 중계방송을 시청한다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

대회 중계방송
시청 경로

(대회 중계방송 시청 경험이 있는 응답자 n=969, 단위: %)☉ 대회 중계방송 시청 경로(기타 응답 제외)

☉ 응답자 특성별 대회 중계방송 시청 경로(기타 응답 제외)

구분 사례수 SBS Golf U+ 골프 NAVER sporki

프로골프 전체 (969) 77.7 11.6 7.2 3.5

성
남성 (486) 80.2 9.9 7.2 2.7

여성 (483) 75.2 13.3 7.2 4.3

연령

30대 이하 (261) 61.3 16.9 14.2 7.7

40대 (354) 79.9 12.1 5.6 2.3

50대 이상 (354) 87.6 7.1 3.7 1.7

KPGA 전체 (487) 86.0 11.1 0.0 2.9

성
남성 (242) 88.8 9.1 0.0 2.1

여성 (245) 83.3 13.1 0.0 3.7

연령

30대 이하 (133) 78.2 15.8 0.0 6.0

40대 (178) 86.5 11.8 0.0 1.7

50대 이상 (176) 91.5 6.8 0.0 1.7

KLPGA 전체 (482) 69.3 12.0 14.5 4.1

성
남성 (244) 71.7 10.7 14.3 3.3

여성 (238) 66.8 13.4 14.7 5.0

연령

30대 이하 (128) 43.8 18.0 28.9 9.4

40대 (176) 73.3 12.5 11.4 2.8

50대 이상 (178) 83.7 7.3 7.3 1.7

SBS Golf U+ 골프 NAVER sporki

77.7

11.6 7.2 3.5
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(대회 중계방송 시청 경험이 있는 응답자 n=969, 단위: %)☉ 대회 중계방송 흥미 정도

☉ 응답자 특성별 대회 중계방송 흥미 정도

대회 중계방송 흥미 정도에 대해 70.6%는 ‘흥미롭다’고 응답하였으며, 23.4%는 ‘보통이다’, 6.0%는 ‘흥미
롭지 않다’고 응답함

투어별, 성별로는 흥미 정도에 큰 차이를 보이지 않았으며, 연령이 높아질수록 대회 중계방송이 ‘흥미롭다’고 
생각하는 비율이 상대적으로 높게 나타남

대회 중계방송
흥미 정도

구분 사례수 흥미롭지 않다 보통이다 흥미롭다

프로골프 전체 (969) 6.0 23.4 70.6

성
남성 (486) 6.6 23.5 70.0

여성 (483) 5.4 23.4 71.2

연령

30대 이하 (261) 13.4 26.8 59.8

40대 (354) 5.4 23.2 71.5

50대 이상 (354) 1.1 21.2 77.7

KPGA 전체 (487) 5.3 23.8 70.8

성
남성 (242) 5.0 26.0 69.0

여성 (245) 5.7 21.6 72.7

연령

30대 이하 (133) 12.8 27.1 60.2

40대 (178) 4.5 24.2 71.3

50대 이상 (176) 0.6 21.0 78.4

KLPGA 전체 (482) 6.6 23.0 70.3

성
남성 (244) 8.2 20.9 70.9

여성 (238) 5.0 25.2 69.7

연령

30대 이하 (128) 14.1 26.6 59.4

40대 (176) 6.3 22.2 71.6

50대 이상 (178) 1.7 21.3 77.0

6.0
흥미롭지 않다

70.6
흥미롭다

23.4
보통이다
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☉ 응답자 특성별 갤러리 군집분석

이탈위험 고객 지속관람 고객 신규유입 고객

50.6
37.7

11.7

성별

이탈위험 고객 지속관람 고객 신규유입 고객

49.4 51.8
37.0 38.5

13.6 9.7

■ 남성      ■ 여성

투어별

이탈위험 고객 지속관람 고객 신규유입 고객

50.6 50.6
37.5 37.9

11.9 11.5

■ KPGA 응답자      ■ KLPGA 응답자

연령별

이탈위험 고객 지속관람 고객 신규유입 고객

52.2 51.7 48.3
34.2 38.0 40.1

13.6 10.3 11.6

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

(대회 방문 관람 경험이 있는 응답자 n=660, 단위: %)☉ 갤러리 군집분석

대회 방문 관람 경험을 기준으로 대회 방문 관람 경험이 있는 응답자를 이탈위험 고객, 지속관람 고객, 신규
유입 고객으로 군집분석한 결과는 아래와 같음

갤러리 군집분석

갤러리 군집분석

01

고객유형 정의

이탈위험 고객 2018~2022년 사이 대회장 직관 경험이 있지만, 올해 직관 경험이 없는 만 14세 이상 남녀

지속관람 고객 2018~2022년 사이 및 올해 대회장 직관 경험이 모두 있는 만 14세 이상 남녀

신규유입 고객 올해 최초로 대회장 직관 경험이 있는 만 14세 이상 남녀



2023  프로스포츠 관람객 성향조사62

갤러리 군집분석 ☉ 이탈위험 고객 응답자 특성 

☉ 지속관람 고객 응답자 특성 

☉ 신규유입 고객 응답자 특성 

- 투어별: KLPGA 응답자(51.5%) > KPGA 응답자(48.5%)
- 성별: 여성(51.2%) > 남성(48.8%)
- 연령별: 40대(36.2%) > 50대 이상(35.0%) > 30대 이하(28.7%)

- 투어별: KLPGA 응답자(51.8%) > KPGA 응답자(48.2%)
- 성별: 여성(51.0%) > 남성(49.0%)
- 연령별: 50대 이상(39.0%) > 40대(35.7%) > 30대 이하(25.3%)

- 투어별: KLPGA 응답자(50.6%) > KPGA 응답자(49.4%)
- 성별: 남성(58.4%) > 여성(41.6%)
- 연령별: 50대 이상(36.4%) > 30대 이하(32.5%) > 40대(31.2%)

48.5
KPGA  
응답자

51.5
KLPGA  
응답자

48.2
KPGA  
응답자

51.8
KLPGA  
응답자

49.4
KPGA  
응답자

50.6
KLPGA  
응답자

48.8
여성

51.2
남성

49.0
여성

51.0
남성

41.6
여성58.4

남성

(이탈위험 고객 n=334, 단위: %)

(지속관람 고객 n=249, 단위: %) 

(신규유입 고객 n=77, 단위: %)

28.7
36.2

30대 이하 40대 50대 이상

35.0

25.3
35.7

30대 이하 40대 50대 이상

39.0

32.5 31.2

30대 이하 40대 50대 이상

36.4

투어별

투어별

투어별

성별

성별

성별

연령별

연령별

연령별
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대회 방문 관람이 감소한 이유로는 ‘과거보다 시간적 여유가 없어져서’가 35.9%로 가장 높게 나타났으며,  
다음으로 ‘주변에 대회 개최장소가 없어서’(20.7%), ‘비용 지출이 부담이 되어서’(15.9%) 등의 순으로 나타남

투어별로는 KPGA 응답자(37.7%)가 KLPGA 응답자(34.3%) 대비 ‘과거보다 시간적 여유가 없어져서’  
방문 관람이 감소했다는 응답이 높게 나타남

성별로는 남성(38.7%)이 여성(33.3%) 대비 ‘과거보다 시간적 여유가 없어져서’ 방문 관람이 감소했다는 응답이 
높게 나타남

연령이 높아질수록 ‘과거보다 시간적 여유가 없어져서’ 방문 관람이 감소했다는 응답이 높게 나타남

이탈위험 고객 분석

대회 방문 관람
감소 이유

02

☉ 대회 방문 관람 감소 이유(상위 5개 항목 제시) (이탈위험 고객 n=334, 단위: %) 

과거보다 시간적  
여유가 없어져서

주변에 대회  
개최장소가 없어서

비용 지출이  
부담이 되어서

같이 갈 사람이  
없어서

다른 문화·예술  
활동을 하기 위해서

35.9
20.7 15.9

6.9 5.1

☉ 응답자 특성별 대회 방문 관람 감소 이유(상위 5개 항목 제시) 

투어별

과거보다 시간적  
여유가 없어져서

주변에 대회  
개최장소가 없어서

비용 지출이  
부담이 되어서

같이 갈 사람이  
없어서

다른 문화·예술  
활동을 하기 위해서

37.7 34.3
22.2 19.2 13.6 18.0

4.3 9.3 5.6 4.7

■ KPGA 응답자      ■ KLPGA 응답자

성별

과거보다 시간적  
여유가 없어져서

주변에 대회  
개최장소가 없어서

비용 지출이  
부담이 되어서

같이 갈 사람이  
없어서

다른 문화·예술  
활동을 하기 위해서

38.7 33.3
21.5 19.9 17.8 14.0

4.3 9.4 3.1 7.0

■ 남성      ■ 여성

연령별

과거보다 시간적  
여유가 없어져서

주변에 대회  
개최장소가 없어서

비용 지출이  
부담이 되어서

같이 갈 사람이  
없어서

다른 문화·예술  
활동을 하기 위해서

33.3 34.7 39.3

13.5
21.5 25.6 21.9

12.4 14.5 10.4 9.1
1.7

8.3 4.1 3.4

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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투어별

☉ 응답자 특성별 대회 재방문을 위한 개선점(상위 5개 항목 제시)

대회 현장 이벤트  
및 행사

입장티켓 가격 주차장 등 교통시설 인기선수 참가 화장실 등 위생시설

22.2 19.2 15.4 14.5 12.3 12.2 14.8
7.6 9.9

■ KPGA 응답자      ■ KLPGA 응답자

성별

연령별

대회 현장 이벤트  
및 행사

입장티켓 가격 주차장 등 교통시설 인기선수 참가 화장실 등 위생시설

대회 현장 이벤트  
및 행사

입장티켓 가격 주차장 등 교통시설 인기선수 참가 화장실 등 위생시설

19.0 22.2

27.1
20.7

15.4

12.9 17.0

10.4 13.2
20.5

13.5 11.1

8.3 11.6
16.2

12.9 9.4 11.0 9.9

8.3 10.7 13.7 14.6
9.1 8.5

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

대회 재방문을 위해 필요한 개선사항으로는 ‘대회 현장 이벤트 및 행사’가 20.7%로 가장 높게 나타났으며, 
다음으로 ‘입장티켓 가격’(15.0%), ‘주차장 등 교통시설’(12.3%) 등의 순으로 나타남

투어별, 성별로는 큰 차이를 보이지 않았음

연령이 낮아질수록 ‘대회 현장 이벤트 및 행사’의 개선이 필요하다는 응답이 높게 나타난 반면, 연령이 높아
질수록 ‘입장티켓 가격’의 개선이 필요하다는 응답이 높게 나타남

대회 재방문을 
위한 개선점

☉ 대회 재방문을 위한 개선점(상위 5개 항목 제시) (이탈위험 고객 n=334, 단위: %) 

대회 현장 이벤트  
및 행사

입장티켓 가격 주차장 등 교통시설 인기선수 참가 화장실 등 위생시설

20.7
15.0

12.3 11.1 10.5

11.1
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☉ 응답자 특성별 개선점 반영 시 재방문 의향

개선이 필요하다고 생각하는 부분이 개선된다면 재방문 의향이 있는지 질문한 결과 ‘의향이 있다’는 응답은 
74.6%, ‘보통이다’는 응답은 20.4%, ‘의향이 없다’는 응답은 5.1%로 각각 나타남

투어별, 성별로는 큰 차이를 보이지는 않았으나, 연령별로는 연령이 높아질수록 개선점 반영 시 재방문  
‘의향이 있다’는 응답이 상대적으로 높게 나타남

개선점 반영 시
재방문 의향

성별

연령별

(이탈위험 고객 n=334, 단위: %)☉ 개선점 반영 시 재방문 의향

5.1
의향 없다

74.6
의향 있다

20.4
보통이다

남성

30대 이하

여성

40대

50대 이상

KPGA 응답자

KLPGA 응답자

■ KPGA 보통이다 

■ 30대 이하 보통이다 

■ 남성 보통이다

■ KPGA 의향 있다

■ 30대 이하 의향 있디

■ 남성 의향 있다

■ KLPGA 보통이다

■ 40대 보통이다

■ 50대 이상 보통이다

■ 여성 보통이다

■ KLPGA 의향 있다

■ 40대 의향 있다

■ 50대 이상 의향 있다

■ 여성 의향 있다

투어별
■ 의향 없다 (공통)KPGA :

남성 :

30대 이하 : ■ 의향 없다 (공통)

■ 의향 없다 (공통)

KLPGA :

여성 :

40대 :
50대 이상 :

6.2

4.1

18.5 보통이다
↳ 의향 없다

↳ 의향 없다

의향 있다

22.1 보통이다 의향 있다

75.3

73.8

4.1 22.8

6.1 17.8 76.1

10.4 25.0 64.6

3.3 22.3 74.4

2.6 14.5 82.9

73.1

보통이다

보통이다

보통이다

↳ 의향 없다

↳ 의향 없다

↳ 의향 없다

↳ 의향 없다

의향 있다

의향 있다

의향 있다

보통이다 의향 있다

보통이다
↳ 의향 없다

의향 있다
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최근 5년 지속적으로 대회장에 방문하는 이유로는 ‘선수들을 직접 볼 수 있어서’가 32.9%로 가장 높게 나타났으며,  
다음으로 ‘가족·지인·직장동료가 함께 가자고 해서’(21.3%), ‘대회 일정상 직관할 수 있는 시간적 여유가 있어서’ 
(10.8%) 등의 순으로 나타남

투어별로는 KPGA 응답자(36.7%)가 KLPGA 응답자(29.5%) 대비 ‘선수들을 직접 볼 수 있어서’ 지속적으로 대회  
방문을 하고 있다는 응답이 높게 나타남

성별로는 남성(29.5%) 대비 여성(36.2%)이 ‘선수들을 직접 볼 수 있어서’ 지속적으로 대회 방문을 하고 있다는 응답이  
높게 나타남

모든 연령대에서 ‘선수들을 직접 볼 수 있어서’ 지속적으로 대회 방문 관람을 하고 있다는 응답이 높게 나타난 가운데,  
특히 40대(41.6%)에서 해당 비율이 상대적으로 높게 나타남

지속관람 고객  
분석

지속적인 대회
방문 관람 이유

03

☉ 지속적인 대회 방문 관람 이유(상위 5개 항목 제시) (지속관람 고객 n=249, 단위: %) 

선수들을  
직접 볼 수 있어서

가족·지인·직장동료가  
함께 가자고 해서

취미활동을  
하기 위해서

응원하는 선수의  
성적이 좋아서

32.9
21.3

10.8 9.6 9.2

☉ 응답자 특성별 지속적인 대회 방문 관람 이유(상위 5개 항목 제시)

투어별

선수들을  
직접 볼 수 있어서

가족·지인·직장동료가  
함께 가자고 해서

대회 일정상 직관할 수  
있는 시간적 여유가 있어서

취미활동을  
하기 위해서

응원하는 선수의  
성적이 좋아서

36.7 29.5 21.7 20.9 10.8 10.9 10.0 9.3 4.2 14.0

■ KPGA 응답자      ■ KLPGA 응답자

성별

선수들을  
직접 볼 수 있어서

가족·지인·직장동료가  
함께 가자고 해서

대회 일정상 직관할 수  
있는 시간적 여유가 있어서

취미활동을  
하기 위해서

응원하는 선수의  
성적이 좋아서

29.5 36.2
22.1 20.5

8.2 13.4 9.8 9.4 8.2 10.2

■ 남성      ■ 여성

연령별

선수들을  
직접 볼 수 있어서

가족·지인·직장동료가  
함께 가자고 해서

대회 일정상 직관할 수  
있는 시간적 여유가 있어서

취미활동을  
하기 위해서

응원하는 선수의  
성적이 좋아서

27.0

41.6
28.9

22.2 18.0
23.7 19.0

6.7 9.3 4.8 7.9
14.4 12.7 10.1 6.2

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

대회 일정상 직관할 수 있는 
시간적 여유가 있어서



투어별

성별

연령별
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올해 처음으로 대회장에 방문한 이유로는 ‘가족·지인·직장동료가 함께 가자고 해서’가 53.2%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 
‘대회 일정상 직관할 수 있는 시간적 여유가 있어서’(28.6%), ‘대회 관련 소식을 접하게 되어서’(23.4%) 등의 순으로 나타남

투어별로는 KPGA(63.2%), KLPGA(43.6%) 모두 ‘가족·지인·직장동료가 함께 가자고 해서’ 방문하게 되었다는  
응답이 높게 나타났으며, 특히 KPGA에서 해당 응답이 높게 나타남

성별로는 남성(42.2%), 여성(68.8%) 모두 ‘가족·지인·직장동료가 함께 가자고 해서’ 방문하게 되었다는 응답이 높게  
나타났으며, 특히 여성에서 해당 응답이 높게 나타남

연령별로도 모든 연령대에서 ‘가족·지인·직장동료가 함께 가자고 해서’ 방문하게 되었다는 응답이 높았으며,  
특히 50대 이상(64.3%)에서 해당 응답이 상대적으로 높게 나타남

신규유입 고객  
분석

신규 대회 
방문 계기

04

☉ 신규 대회 방문 계기(1+2순위 기준, 상위 5개 항목 제시)
(신규유입 고객 n=77, 단위: %) 

가족·지인·직장동료가  
함께 가자고 해서

대회 일정상 직관 
할 수 있는 시간적  

여유가 있어서

대회 관련 소식을  
접하게 되어서

응원하는  
선수가 생겨서

새로운 취미활동을  
하기 위해서

53.2

28.6 23.4 22.1 16.9

☉ 응답자 특성별 신규 대회 방문 계기(1+2순위 기준, 상위 5개 항목 제시) 

가족·지인·직장동료가  
함께 가자고 해서

대회 일정상 직관할 수  
있는 시간적 여유가 있어서

대회 관련 소식을  
접하게 되어서

응원하는  
선수가 생겨서

새로운 취미활동을  
하기 위해서

63.2
43.6 31.6 25.6 18.4 28.2 21.1 23.1 13.2 20.5

■ KPGA 응답자      ■ KLPGA 응답자

가족·지인·직장동료가  
함께 가자고 해서

대회 일정상 직관할 수  
있는 시간적 여유가 있어서

대회 관련 소식을  
접하게 되어서

응원하는  
선수가 생겨서

새로운 취미활동을  
하기 위해서

42.2
68.8

31.1 25.0 37.8
3.1

17.8 28.1
13.3 21.9

■ 남성      ■ 여성

가족·지인·직장동료가  
함께 가자고 해서

대회 일정상 직관할 수  
있는 시간적 여유가 있어서

대회 관련 소식을  
접하게 되어서

응원하는  
선수가 생겨서

새로운 취미활동을  
하기 위해서

52.0 41.7
64.3

32.0 37.5
17.9

32.0 29.2
10.7 8.0

29.2 28.6 24.0 16.7 10.7

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ 응답자 특성별 신규 대회 방문 만족도

올해 처음 방문한 대회에 대해 만족도를 확인한 결과, ‘만족 한다’는 응답은 71.4%, ‘보통이다’는 응답은 
27.3%, ‘불만족 한다’는 1.3%로 각각 나타남

투어별로는 KPGA(65.8%), KLPGA(76.9%) 모두 ‘만족 한다’는 응답이 높았으며, 특히 KLPGA에서 해당 
비율이 상대적으로 높게 나타남

성별로는 남성(73.3%)이 여성(68.8%) 대비 ‘만족 한다’는 응답이 상대적으로 높게 나타남

연령별로는 40대(83.3%), 50대 이상(78.6%)에서 ‘만족 한다’는 응답이 높았던 반면,  
30대 이하(52.0%)의 경우 ‘만족 한다'는 비율이 상대적으로 낮았음

신규 대회
방문 만족도

(신규유입 고객 n=77, 단위: %) ☉ 신규 대회 방문 만족도 

1.3
불만족 한다

71.4
만족 한다

27.3
보통이다

남성

30대 이하

여성

40대

50대 이상

성별

연령별

■ 불만족 한다(공통)KPGA :

남성 :

30대 이하 : ■ 불만족 한다(공통)

■ 불만족 한다(공통)

■ 보통이다

■ 보통이다 

■ 보통이다 

■ 만족 한다

■ 만족 한다

■ 만족 한다

KLPGA :

여성 :

40대 :
50대 이상 :

■ 보통이다

■ 보통이다

■ 보통이다

■ 보통이다 

■ 만족 한다

■ 만족 한다

■ 만족 한다

■ 만족 한다

투어별

3.1 28.1

73.3

48.0 52.0

4.2 12.5 83.3

78.6

68.8

KPGA 응답자

KLPGA 응답자

2.6 31.6

23.1

65.8

76.9

보통이다

보통이다

보통이다

↳ 불만족 한다

↳ 불만족 한다

↳ 불만족 한다

만족 한다

만족 한다

만족 한다

만족 한다

보통이다 만족 한다

26.7 보통이다

만족 한다

만족 한다

보통이다

21.4 보통이다
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☉ 응답자 특성별 향후 대회 재방문 의향

향후 대회에 재방문 의향이 있는지 확인한 결과, ‘재방문 하였다’는 응답은 7.8%, ‘재방문을 계획하고 있다’는 
응답은 72.7%, ‘재방문 의향이 없다’는 응답은 19.5%로 각각 나타남

투어별로는 KLPGA(76.9%)에서 KPGA(68.4%) 대비 ‘재방문을 계획 하고 있다’는 응답이 상대적으로  
높게 나타남

성별로는 큰 차이는 나타나지 않았으며, 연령별로는 40대(83.3%)에서 ‘재방문을 계획 하고 있다’는 응답이 
상대적으로 높게 나타남

향후 대회
재방문 의향

(신규유입 고객 n=77, 단위: %) ☉ 향후 대회 재방문 의향 

19.5
의향 없다

7.8
재방문  
하였다

72.7
재방문을 계획하고  

있다

남성

30대 이하

여성

40대

50대 이상

성별

연령별

■ 재방문 의향 없음(공통)KPGA :

남성 :

30대 이하 : ■ 재방문 의향 없음(공통)

■ 재방문 의향 없음(공통)

■ 재방문을 계획하고 있음 

■ 재방문을 계획하고 있음 

■ 재방문을 계획하고 있음 

■ 재방문 하였음

■ 재방문 하였음

■ 재방문 하였음

KLPGA :

여성 :

40대 :
50대 이상 :

■ 재방문을 계획하고 있음 

■ 재방문을 계획하고 있음

■ 재방문을 계획하고 있음

■ 재방문을 계획하고 있음 

■ 재방문 하였음

■ 재방문 하였음

■ 재방문 하였음

■ 재방문 하였음

투어별

21.9 71.9

17.8 73.3 8.9

24.0 68.0 8.0

8.3 83.3 8.3

67.9 7.1

6.3

KPGA 응답자

KLPGA 응답자

23.7

15.4

68.4

76.9

7.9

7.7

25.0

계획하고 있다

계획하고 있다

계획하고 있다

계획하고 있다

계획하고 있다

계획하고 있다

계획하고 있다

의향 없다

의향 없다

의향 없다

의향 없다

의향 없다

의향 없다

의향 없다

↳ 재방문 하였다

↳ 재방문 하였다

↳ 재방문 하였다

↳ 재방문 하였다

↳ 재방문 하였다

↳ 재방문 하였다

↳ 재방문 하였다
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☉ 응답자 특성별 향후 대회 재방문을 위해 필요한 점(상위 5개 항목 제시)

대회 현장 이벤트  
및 행사

인기선수 참가 주차장 등 교통시설 입장티켓 가격 흡연구역 관리

5.3

33.3

21.1
12.8 7.9

17.9 23.7

2.6
13.2 7.7

■ KPGA 응답자      ■ KLPGA 응답자

대회 현장 이벤트  
및 행사

인기선수 참가 주차장 등 교통시설 입장티켓 가격 흡연구역 관리

대회 현장 이벤트  
및 행사

인기선수 참가 주차장 등 교통시설 입장티켓 가격 흡연구역 관리

15.6
25.0

24.0
16.7 17.9

20.0
12.5

4.0

33.3

14.3

17.8
6.3

4.0 4.2

28.6

11.1 15.6 11.1 9.4

12.0
4.2

21.4

8.0

20.8

3.6

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

향후 대회 재방문을 위해 필요한 사항으로는 ‘대회 현장 이벤트 및 행사’가 19.5%로 가장 높게 나타났으며,  
다음으로 ‘인기선수 참가’(16.9%), ‘주차장 등 교통시설’, ‘입장티켓 가격’(각 13.0%) 등의 순으로 나타남

투어별로는 KPGA에서는 ‘입장티켓 가격’(23.7%)을, KLPGA에서는 ‘대회 현장 이벤트 및 행사’(33.3%)를 대회 재방문
을 위해 우선적으로 필요한 점으로 꼽았음

성별로는 남성은 ‘인기선수 참가’(20.0%)를, 여성은 ‘대회 현장 이벤트 및 행사’(25.0%)를 우선적으로 필요한 점으로 꼽았음

연령별로는 30대 이하는 ‘대회 현장 이벤트 및 행사’(24.0%)를, 40대는 ‘인기선수 참가’(33.3%)를, 50대 이상은  
‘주차장 등 교통시설’(28.6%)이 우선적으로 필요하다고 응답함

향후 대회 재방문을  
위해 필요한 점

☉ 향후 대회 재방문을 위해 필요한 점(상위 5개 항목 제시) (신규유입 고객 n=77, 단위: %) 

대회 현장 이벤트  
및 행사

인기선수 참가 주차장 등 교통시설 입장티켓 가격 흡연구역 관리

19.5
16.9

13.0 13.0
10.4
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최근 5년 대회 방문 관람을 하지 않은 이유로는 ‘시간적 여유가 없어서’가 48.6%로 가장 높게 나타났으며,  
다음으로 ‘비용 지출이 부담되어서’(36.0%), ‘평소 직관에 흥미가 없어서’(22.8%) 등의 순으로 나타남

투어별로는 응답에 유의미한 차이가 나타나지 않았고, 팬/일반국민별로는 프로골프 팬(53.5%)이  
일반국민(46.9%) 보다 ‘시간적 여유가 없어서’ 방문 관람을 하지 않았다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

미관람 고객  
분석

대회 방문 관람을
하지 않은 이유

05

☉ 대회 방문 관람을 하지 않은 이유(1+2순위 기준, 상위 5개 항목 제시) (미관람 고객 n=1,340, 단위: %) 

시간적 여유가  
없어서

비용 지출이  
부담되어서

평소 직관에  
흥미가 없어서

대중교통, 주차장 이용 등 
접근성이 떨어져서

특별히 응원하는  
선수가 없어서

48.6
36.0

22.8 21.6 20.5

☉ 응답자 특성별 대회 방문 관람을 하지 않은 이유(1+2순위 기준, 상위 5개 항목 제시)

시간적 여유가  
없어서

비용 지출이  
부담되어서

평소 직관에  
흥미가 없어서

대중교통, 주차장 이용 
등 접근성이 떨어져서

특별히 응원하는  
선수가 없어서

시간적 여유가  
없어서

비용 지출이  
부담되어서

평소 직관에  
흥미가 없어서

대중교통, 주차장 이용 
등 접근성이 떨어져서

특별히 응원하는  
선수가 없어서

47.6

53.5

49.5

46.9

36.6

38.8

35.5

35.1

22.9

17.4

22.6

24.6

21.6

30.6

21.7

18.6

21.6

14.1

19.4

22.7

■ KPGA 응답자      ■ KLPGA 응답자

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민



성별

연령별

2023  프로스포츠 관람객 성향조사72

성별로는 큰 차이가 나타나지는 않았으며, 연령별로는 연령이 높아질수록 ‘시간적 여유가 없어서’  
대회 방문 관람을 하지 않았다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

☉ 응답자 특성별 대회 방문 관람을 하지 않은 이유(1+2순위 기준, 상위 5개 항목 제시)(계속)

☉ 성x연령별 대회 방문 관람을 하지 않은 이유(1+2순위 기준, 상위 5개 항목 제시)

사례수
시간적 여유가  

없어서

비용 지출이  

부담되어서

평소 직관에  

흥미가 없어서

대중교통, 주차장 이용  

등 접근성이 떨어져서

특별히 응원하는 

선수가 없어서

프로골프 전체 (1,340) 48.6 36.0 22.8 21.6 20.5

남성 전체 (670) 51.0 35.5 24.0 20.6 21.3

30대 이하 (181) 40.9 33.7 27.1 22.7 21.5

40대 (250) 52.4 38.8 25.2 15.6 24.4

50대 이상 (239) 57.3 33.5 20.5 24.3 18.0

여성 전체 (670) 46.1 36.6 21.5 22.7 19.7

30대 이하 (195) 37.9 33.3 22.6 20.0 25.1

40대 (236) 44.1 33.1 25.4 21.6 18.6

50대 이상 (239) 54.8 42.7 16.7 25.9 16.3

시간적 여유가  
없어서

비용 지출이  
부담되어서

평소 직관에  
흥미가 없어서

대중교통, 주차장 이용 
등 접근성이 떨어져서

특별히 응원하는  
선수가 없어서

시간적 여유가  
없어서

비용 지출이  
부담되어서

평소 직관에  
흥미가 없어서

대중교통, 주차장 이용 
등 접근성이 떨어져서

특별히 응원하는  
선수가 없어서

51.0
46.1

39.4
48.4

56.1

35.5 36.6

33.5 36.0 38.1

24.0 21.5

24.7 25.3
18.6

20.6 22.7 21.3 19.7

21.3 18.5
25.1 23.4 21.6 17.2

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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팬/일반국민별

☉ 응답자 특성별 향후 대회 방문 관람 의향

향후 대회 방문 관람 의향이 ‘있다’는 응답은 27.7%, ‘보통이다’는 응답은 49.2%, ‘없다’는 응답은 23.1%로 
각각 나타남

투어별로는 대회 방문 관람 의향에 큰 차이를 보이지는 않았으며, 팬/일반국민별로는 프로골프 팬(37.4%)의 
관람 의향이 ‘있다’는 응답이 일반국민(24.4%) 대비 상대적으로 높게 나타남

향후 대회 
방문 관람 의향

(미관람 고객 n=1,340, 단위: %)☉ 향후 대회 방문 관람 의향 

23.1
의향 없다 27.7

의향 있다

49.2
보통이다

프로골프 팬

일반국민

■ 의향 없다(공통)KPGA :

프로골프 팬 : ■ 의향 없다(공통)

■ 보통이다 

■ 보통이다 

■ 의향 있다

■ 의향 있다

KLPGA :

일반국민 :

■ 보통이다 

■ 보통이다 

■ 의향 있다

■ 의향 있다

투어별

24.1 51.5

20.3 42.4 37.4

24.4

KPGA 응답자

KLPGA 응답자

25.0

21.2

47.8

50.6

27.2

28.2

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

의향 있다

의향 있다

의향 있다

의향 있다

의향 없다

의향 없다

의향 없다

의향 없다
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☉ 성×연령별 향후 대회 방문 관람 의향

사례수 의향 없다 보통이다 의향 있다

프로골프 전체 (1,340) 23.1 49.2 27.7

남성 전체 (670) 26.1 48.4 25.5

30대 이하 (181) 27.1 48.6 24.3

40대 (250) 26.0 48.0 26.0

50대 이상 (239) 25.5 48.5 25.9

여성 전체 (670) 20.1 50.0 29.9

30대 이하 (195) 33.8 37.9 28.2

40대 (236) 17.8 53.0 29.2

50대 이상 (239) 11.3 56.9 31.8

☉ 응답자 특성별 향후 대회 방문 관람 의향(계속)

성별로는 남성(25.5%)보다 여성(29.9%)이 향후 대회 방문 관람 의향이 ‘있다’는 응답이 상대적으로 높게 
나타남

연령이 높아질수록 향후 대회 방문 관람 의향이 있는 비율이 상대적으로 높게 나타남

향후 대회 
방문 관람 의향

■ 의향 없다(공통)남성 :

30대 이하 : ■ 의향 없다(공통)

■ 보통이다 

■ 보통이다 

■ 의향 있다

■ 의향 있다

여성 :

40대 :

50대 이상 :

■ 보통이다 

■ 보통이다 

■ 보통이다

■ 의향 있다

■ 의향 있다

■ 의향 있다

남성

30대 이하

여성

40대

50대 이상

성별

연령별

20.1 50.0

26.1 25.5

30.6 26.3

22.0 50.4 27.6

52.7 28.9

29.9

18.4

48.4

43.1

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

의향 있다

의향 있다

의향 있다

의향 있다

의향 있다

의향 없다

의향 없다

의향 없다

의향 없다

의향 없다
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투어별
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03-3  관람객 군집 분석 75

☉ 응답자 특성별 향후 대회 방문 관람 의향이 없는 이유(상위 5개 항목 제시)

향후 대회 방문 관람 의향이 없는 이유로는 ‘접근성이 떨어져서’가 24.2%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘중계 
방송을 통해 관람하는 것이 더 좋아서’(21.9%), ‘대회가 재미가 없어서’(16.5%) 등의 순으로 나타남

투어별로는 유의미한 차이는 나타나지 않았으며, 팬/일반국민별로는 프로골프 팬(29.0%)의 경우 ‘중계방송을 통해  
관람하는 것이 더 좋아서’를, 일반국민(26.1%)의 경우 ‘접근성이 떨어져서’를 주된 관람의향이 없는 이유로 꼽음

주된 관람의향이 없는 이유로 30대 이하(23.5%), 50대 이상(29.5%)는 ‘접근성이 떨어져서’를, 40대(26.2%)는  
‘중계방송을 통해 관람하는 것이 더 좋아서’를 주로 응답함

향후 대회 방문 관람
의향이 없는 이유

☉ 향후 대회 방문 관람 의향이 없는 이유(상위 5개 항목 제시) (미관람 고객 중 향후 방문 관람 의향이 없는 
응답자 n=310, 단위: %) 

접근성이  
떨어져서

대회가  
재미가 없어서

골프 자체에  
관심도가 낮아서

관람 비용이  
부담되어서

접근성이  
떨어져서

중계방송을 통해 관람하는 
것이 더 좋아서

대회가  
재미가 없어서

골프 자체에  
관심도가 낮아서

관람 비용이  
부담되어서

접근성이  
떨어져서

중계방송을 통해 관람하는 
것이 더 좋아서

대회가  
재미가 없어서

골프 자체에  
관심도가 낮아서

관람 비용이  
부담되어서

17.4

24.7

26.1

23.6

29.0

20.6

19.9

23.6

13.0

17.1

17.4

15.7

21.7

14.1

11.2

12.9

7.2

9.4

13.3

15.0

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

■ KPGA 응답자      ■ KLPGA 응답자

접근성이  
떨어져서

중계방송을 통해 관람하는 
것이 더 좋아서

대회가  
재미가 없어서

골프 자체에  
관심도가 낮아서

관람 비용이  
부담되어서

23.4 25.2
21.7 22.2

17.1 15.6 15.4 11.1 13.7 9.6

■ 남성      ■ 여성

접근성이  
떨어져서

중계방송을 통해 관람하는 
것이 더 좋아서

대회가  
재미가 없어서

골프 자체에  
관심도가 낮아서

관람 비용이  
부담되어서

23.5 20.6
29.5

18.3
26.2

21.6 21.7
16.8

9.1 10.4 14.0 17.0
9.6 14.0 12.5

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

24.2 21.9 16.5
13.5 11.9

중계방송을 통해 관람하는 
것이 더 좋아서
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☉ 응답자 특성별 대회 방문 관람을 제의받은 경험

평소 주변 지인으로부터 대회 방문을 제의받은 경험이 ‘있다’는 응답은 64.6%, ‘없다’는 응답은 35.4%로 나타남

투어별로는 KLPGA 응답자(66.4%)가 KPGA 응답자(62.9%) 대비 제의받은 경험이 ‘있다’는 응답이  
상대적으로 높게 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬(68.2%)이 일반국민(63.4%) 대비 제의받은 경험이 ‘있다’는 응답이  
상대적으로 높게 나타남

성별로는 남성(60.7%) 대비 여성(68.5%)이 제의받은 경험이 많은 것으로 나타났고, 연령이 낮아질수록  
제의 받은 경험이 ‘있다’는 비율이 상대적으로 높게 나타남

대회 방문 관람을
제의받은 경험

(미관람 고객 n=1,340, 단위: %) ☉ 대회 방문 관람을 제의받은 경험 

KPGA 응답자

KLPGA 응답자

62.9

66.4

37.1

33.6

■ 없다        ■ KPGA 있다     ■ KLPGA 있다

35.4
없다 64.6

있다

투어별

프로골프 팬

일반국민

팬/일반국민별

68.231.8

■ 없다       ■ 프로골프 팬 있다       ■ 일반국민 있다

63.436.6

남성

여성

성별

연령별

39.3

30대 이하 42.857.2

31.5

40대 36.263.8

50대 이상 28.771.3

■ 없다       ■ 남성 있다       ■ 여성 있다

■ 없다       ■ 30대 이하 있다        ■ 40대 있다        ■ 50대 이상 있다

60.7

68.5

있다

있다

있다

있다

있다

있다

있다

있다

있다

없다

없다

없다

없다

없다

없다

없다

없다

없다
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대회 방문 관람 의향에 긍정적인 영향을 미치는 상황으로는 ‘접근성이 좋은 경우’가 22.8%로 가장 높게  
나타났으며, 다음으로 ‘저렴한 가격으로 방문이 가능한 경우’(20.1%), ‘평소 좋아하는 선수가 대회에 참가 
하는 경우’(19.9%) 등의 순으로 나타남

투어별로는 큰 차이를 보이지는 않았으며, 팬/일반국민별로는 프로골프 팬(25.9%)은 ‘평소 좋아하는 선수가 
대회에 참가하는 경우’를, 일반국민(24.4%)은 ‘접근성이 좋은 경우’가 대회 방문 관람 의향에 긍정적인 영향을 
미친다고 응답함

대회 방문 의향에
긍정적 영향을  
미치는 상황

☉ 대회 방문 의향에 긍정적 영향을 미치는 상황(상위 5개 항목 제시) (미관람 고객 n=1,340, 단위: %) 

접근성이  
좋은 경우

저렴한 가격으로  
방문이 가능한 경우

평소 좋아하는 선수가 
대회에 참가하는 경우

협회 제작 상품,  
기념품 등을  

받을 수 있는 경우

22.8
20.1 19.9

12.0 12.0

☉ 응답자 특성별 대회 방문 의향에 긍정적 영향을 미치는 상황(상위 5개 항목 제시)

접근성이  
좋은 경우

저렴한 가격으로  
방문이 가능한 경우

평소 좋아하는 선수가 
대회에 참가하는 경우

협회 제작 상품,  
기념품 등을  

받을 수 있는 경우

접근성이  
좋은 경우

저렴한 가격으로  
방문이 가능한 경우

평소 좋아하는 선수가 
대회에 참가하는 경우

협회 제작 상품,  
기념품 등을  

받을 수 있는 경우

22.6

18.2

23.0

24.4

19.4

15.6

20.9

21.7

19.7

25.9

20.0

17.8

13.1

11.8

10.9

12.1

11.9

11.2

12.1

12.3

■ KPGA 응답자      ■ KLPGA 응답자

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

경기 관련 내용을 이해 
할 수 있게 도와주는  
주변 동반 관람자가  

있는 경우

경기 관련 내용을  
이해할 수 있게 도와주는 

주변 동반 관람자가  
있는 경우

경기 관련 내용을  
이해할 수 있게 도와주는 

주변 동반 관람자가  
있는 경우
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성별

연령별

성별로는 유의미한 차이를 보이지 않았으며, 연령이 높아질수록 ‘접근성이 좋은 경우’를 대회 방문에 긍정적인  
영향을 미칠것으로 생각하는 비율이 높게 나타남

☉ 응답자 특성별 대회 방문 의향에 긍정적 영향을 미치는 상황(상위 5개 항목 제시)(계속)

☉ 성×연령별 대회 방문 의향에 긍정적 영향을 미치는 상황(상위 5개 항목 제시)

사례수
접근성이  

좋은 경우

저렴한 가격 

으로 방문이  

가능한 경우

평소 좋아하는  

선수가 대회에  

참가하는 경우

협회 제작 상품,  

기념품 등을 받을 

수 있는 경우

경기 관련 내용을 이해할 

수 있게 도와주는 주변  

동반 관람자가 있는 경우

프로골프 전체 (1,340) 22.8 20.1 19.9 12.0 12.0

남성 전체 (670) 24.0 19.1 20.3 14.2 10.6

30대 이하 (181) 17.7 18.8 19.9 19.3 11.0

40대 (250) 21.2 20.8 23.2 13.6 11.2

50대 이상 (239) 31.8 17.6 17.6 10.9 9.6

여성 전체 (670) 21.6 21.2 19.4 9.9 13.4

30대 이하 (195) 16.4 21.5 22.1 13.8 10.8

40대 (236) 22.5 19.5 19.9 9.7 15.7

50대 이상 (239) 25.1 22.6 16.7 6.7 13.4

24.0 21.6

17.0
21.8

28.5

19.1 21.2

20.2 20.2 20.1

20.3 19.4

21.0 21.6 17.2

14.2 9.9 10.6 13.4

16.5
11.7 8.8 10.9 13.4 11.5

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

접근성이  
좋은 경우

저렴한 가격으로  
방문이 가능한 경우

평소 좋아하는 선수가 
대회에 참가하는 경우

협회 제작 상품,  
기념품 등을  

받을 수 있는 경우

접근성이  
좋은 경우

저렴한 가격으로  
방문이 가능한 경우

평소 좋아하는 선수가 
대회에 참가하는 경우

협회 제작 상품,  
기념품 등을  

받을 수 있는 경우

경기 관련 내용을  
이해할 수 있게 도와주는 

주변 동반 관람자가  
있는 경우

경기 관련 내용을  
이해할 수 있게 도와주는 

주변 동반 관람자가  
있는 경우
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(미관람 고객 n=1,340, 단위: %) ☉ 대회 방문 관람 시 기대하는 부분(기타 응답 제외)

☉ 응답자 특성별 대회 방문 관람 시 기대하는 부분(기타 응답 제외)

구분 사례수
참여 

선수들의 
경기력

현장  
생동감 및 

분위기

현장  
이벤트  
참여

골프대회 
코스 

(자연환경)

응원 
선수의  
우승

동반  
관람자와  

친밀감 형성

골프  
관련 상품 

구매

프로골프 전체 (1,340) 26.7 24.5 15.2 12.8 7.7 6.9 5.8

투어
KPGA (680) 25.3 25.1 16.5 13.7 6.6 7.5 5.0

KLPGA (660) 28.2 23.8 13.9 12.0 8.8 6.4 6.7

팬/일반국민
프로골프 팬 (340) 32.4 21.8 14.1 11.2 9.4 4.1 6.5

일반국민 (1,000) 24.8 25.4 15.6 13.4 7.1 7.9 5.6

성
남성 (670) 26.3 23.3 16.3 11.2 8.7 7.6 6.6

여성 (670) 27.2 25.7 14.2 14.5 6.7 6.3 5.1

연령

30대 이하 (376) 24.7 21.8 18.9 11.2 8.8 5.9 8.2

40대 (486) 27.6 24.3 15.4 11.9 8.8 6.2 5.6

50대 이상 (478) 27.4 26.8 12.1 15.1 5.6 8.6 4.2

참여선수들의 
경기력

현장 생동감 및 
분위기

현장 이벤트  
참여

골프대회 코스
(자연환경)

응원선수의  
우승

동반 관람자와 
친밀감 형성

골프 관련  
상품 구매

26.7 24.5

15.2 12.8
7.7 6.9 5.8

대회에 방문 한다면 기대하는 부분으로는 ‘참여선수들의 경기력’이 26.7%로 가장 높게 나타났으며,  
다음으로 ‘현장 생동감 및 분위기’(24.5%), ‘현장 이벤트 참여’(15.2%) 등의 순으로 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬(32.4%)의 경우 ‘참여선수들의 경기력’을, 일반국민(25.4%)은 ‘현장 생동감 
및 분위기’를 방문 관람 시 가장 기대하고 있는 것으로 나타남

연령이 높아질수록 ‘참여선수들의 경기력’을 방문 관람 시 기대되는 부분으로 응답한 비율이 상대적으로  
높게 나타남

대회 방문 관람 시
기대하는 부분
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투어별

성별

연령별

대회 방문 관람 시 개선해야 할 사항으로는 ‘주차장 등 교통시설’이 17.4%로 가장 높게 나타났으며,  
다음으로 ‘입장티켓 가격’(14.1%), ‘대중교통 접근 편의성’(11.5%) 등의 순으로 나타남

투어별로는 유의미한 차이가 나타나지는 않았으며, 성별로는 남성(19.1%)이 여성(15.8%) 대비 ‘주차장 등  
교통시설’을 개선해야한다는 응답이 상대적으로 높게나타남

연령이 높아질수록 ‘주차장 등 교통시설’이 우선적으로 개선되어야 한다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

대회 방문 관람 시 개선점

대회 방문 관람 시
개선점

06

☉ 대회 방문 관람 시 개선점(상위 5개 항목 제시) (대회 방문 관람 경험이 있는 응답자 n=660, 단위: %) 

주차장 등  
교통시설

입장티켓  
가격

대중교통  
접근 편의성

화장실 등  
위생시설

대회 현장 이벤트 및 
행사

☉ 응답자 특성별 대회 방문 관람 시 개선점(상위 5개 항목 제시)

주차장 등  
교통시설

입장티켓  
가격

대중교통  
접근 편의성

화장실 등  
위생시설

대회 현장 이벤트 및 
행사

17.8 17.1
14.4 13.8 11.6 11.5 9.1 11.8

9.1
11.5

■ KPGA 응답자      ■ KLPGA 응답자

주차장 등  
교통시설

입장티켓  
가격

대중교통  
접근 편의성

화장실 등  
위생시설

대회 현장 이벤트 및 
행사

19.1 15.8 13.6 14.5 11.2 11.8 9.7 11.2 11.8
8.8

■ 남성      ■ 여성

주차장 등  
교통시설

입장티켓  
가격

대중교통  
접근 편의성

화장실 등  
위생시설

대회 현장 이벤트 및 
행사

12.0 15.8
23.1

9.2
15.4 16.5

8.2
11.5 14.0

18.5

5.6 9.1
14.1 10.3 7.4

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

17.4
14.1

11.5 10.5 10.3
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대회 중계방송 시청 시 개선이 필요하다고 생각하는 부분으로는 ‘재미/흥미/즐거움을 줄 수 있는 해설’ 
(5.3%), ‘다양한 선수의 경기모습을 공평하게 중계’(5.0%)해달라는 의견이 주로 나타남

대회 중계방송 시청 시 개선점

대회 중계방송 
시청 시 개선점

07

☉ 대회 중계방송 시청 시 개선점(상위 5개 항목 제시)

☉ 대회 중계방송 시청 시 개선점(응답 비율 1.0% 이상 항목 제시)

(대회 중계방송 시청 경험이 있는 응답자 n=969, 단위: %) 

* 모름/무응답 3.5%, 없음 42.2%

재미/흥미/즐거움을 
줄 수 있는 해설 요망

다양한 선수의  
경기모습을  

공평하게 중계 요망

선수관련 자세한  
정보 제공 요망

광고시간/횟수  
단축 요망

자세한  
해설 요망

5.3 5.0
2.8 2.5 2.4

내용 사례수 %

재미/흥미/즐거움을 줄 수 있는 해설 요망 51 5.3

다양한 선수의 경기모습을 공평하게 중계 요망 48 5.0

선수관련 자세한 정보 제공 요망 27 2.8

광고시간/횟수 단축 요망 24 2.5

자세한 해설 요망 23 2.4

현장감 있는 방송(음향,해설) 요망 21 2.2

박진감/생동감 있는 방송(해설) 요망 21 2.2

홍보강화 요망(일정,중계방송 등) 19 2.0

다양한 각도의 경기모습(샷/스윙동작 등)제공 요망 18 1.9

이해하기 쉬운 해설 요망 16 1.7

깨끗한 화질 요망 13 1.3

전문적인 해설 요망 12 1.2

다양한 이벤트 진행 요망(사인회 등) 12 1.2

(재)방송 횟수 확대 요망 11 1.1

유능한 캐스터/해설자 영입 요망 10 1.0
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01   KPGA 인지도 및 이미지

02   KPGA 코리안투어 중 선호(기대)하는 대회

03   KPGA 코리안투어 관련 정보 습득

04   KPGA 홈페이지 이용

05   KPGA 온라인 데이터 분석

06   KPGA 대회 온라인 데이터 분석

KPGA 브랜드  
가치 및 평가03-4
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팬/일반국민별

☉ 응답자 특성별 KPGA 인지도

KPGA에 대해 ‘잘 알고 있다’는 응답은 15.1%, ‘들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다’는 응답은 
70.5%, ‘모른다’는 응답은 14.4%로 각각 나타남

프로골프 팬(23.0%)이 일반국민(7.2%) 대비 KPGA에 대해 ‘잘 알고 있다’는 응답이 상대적으로 높게 나타남

성별로는 유의미한 차이가 나타나지는 않았으며, 연령별로는 50대 이상(21.9%)에서 KPGA를 ‘잘 알고  
있다’고 응답한 비율이 상대적으로 높게 나타남

KPGA
인지도

(KPGA 응답자 n=1,000, 단위: %) ☉ KPGA 인지도

14.4
모른다 15.1

잘 알고  
있다

70.5
들어본적은 있으나  

구체적으로 알지는 못한다

프로골프 팬

일반국민

프로골프 팬 : ■ 모른다(공통) ■ 들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 ■ 잘 알고 있다
일반국민 : ■ 들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 ■ 잘 알고 있다

18.8 74.0

10.0 67.0 23.0

7.2

KPGA 
인지도 및 이미지01

■ 모른다(공통)남성 : ■ 들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 ■ 잘 알고 있다
여성 : ■ 들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 ■ 잘 알고 있다

30대 이하 : ■ 모른다(공통) ■ 들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 ■ 잘 알고 있다
40대 :

50대 이상 :
■ 들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다
■ 들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다

■ 잘 알고 있다
■ 잘 알고 있다

남성

30대 이하

여성

40대

50대 이상

성별

연령별

16.0 70.2

12.8 70.8 16.4

22.5 67.5 10.0

13.3 74.4 12.2

68.9 21.9

13.8

9.2

들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 

들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 

들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 

들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 

들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 

들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 

들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 

모른다

모른다

모른다

모른다

모른다

모른다 잘 알고 있다

모른다 잘 알고 있다

↳ 잘 알고 있다

↳ 잘 알고 있다

↳ 잘 알고 있다

↳ 잘 알고 있다

↳ 잘 알고 있다
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☉ 응답자 특성별 KPGA 인지 경로(상위 5개 항목 제시)

KPGA에 대해 인지한 경로로는 ‘신문·방송’이 29.6%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘유튜브, 네이버TV 
등 동영상 플랫폼’(20.9%), ‘인터넷포털’(20.1%) 등의 순으로 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬의 경우 ‘인터넷포털’(22.9%)을 통해 인지했다는 응답이, 일반국민의 경우 
‘신문·방송’(37.7%)을 통해 인지했다는 응답이 가장 높았음

성별로는 유의미한 차이가 나타나지 않았으며, 연령별로는 50대 이상(34.6%)에서 ‘신문·방송’을 통해  
인지하게 되었다는 응답이 타 연령 대비 상대적으로 높게 나타남

KPGA
인지 경로

☉ KPGA 인지 경로(상위 5개 항목 제시) (KPGA를 인지하고 있는 응답자 n=856, 단위: %) 

신문·방송 유튜브, 네이버TV 등 
동영상 플랫폼

인터넷포털 가족 또는 지인 페이스북, 인스타그램 
등 SNS

29.6
20.9 20.1

10.5 8.3

팬/일반국민별

성별

연령별

신문·방송 유튜브, 네이버TV 등 
동영상 플랫폼

인터넷포털 가족 또는 지인 페이스북, 인스타그램 
등 SNS

22.2

37.7

20.0 21.9 22.9
17.0

9.1 12.1 10.2 6.2

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

신문·방송 유튜브, 네이버TV 등 
동영상 플랫폼

인터넷포털 가족 또는 지인 페이스북, 인스타그램 
등 SNS

신문·방송 유튜브, 네이버TV 등 
동영상 플랫폼

인터넷포털 가족 또는 지인 페이스북, 인스타그램 
등 SNS

30.7
28.3

20.7
30.4

34.6

22.7 19.0

22.6 22.4 18.3

21.3 18.8

18.0 21.8 19.9

6.9
14.3

8.0 8.6

12.9
7.1

12.2 14.3
8.0 4.6

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ 응답자 특성별 KPGA 소식 관심 정도

평소 KPGA 소식에 대한 관심 정도를 설문한 결과, ‘관심이 있다’는 응답은 35.5%, ‘보통이다’는 응답은 
41.2%, ‘관심이 없다’는 응답은 23.3%로 각각 나타남

프로골프 팬(52.4%)은 KPGA 소식에 ‘관심이 있다’는 응답이 가장 높았으며, 일반국민(47.4%)은 KPGA  
소식에 관심이 ‘보통이다’는 응답이 가장 높았음

성별로 두드러지는 차이는 보이지 않았으며, 연령별로는 연령이 높아질수록 ‘관심이 있다’는 비율이 상대적 
으로 높게 나타남

KPGA
소식 관심 정도

(KPGA 응답자 n=1,000, 단위: %) ☉ KPGA 소식 관심 정도 

23.3
관심 없다

35.5
관심 있다

41.2
보통이다

프로골프 팬

일반국민 34.0 47.4

12.6 35.0 52.4

18.6

남성

30대 이하

여성

40대

50대 이상

24.4 39.8

22.2 42.6 35.2

37.9 31.8 30.4

21.7 44.4 33.9

45.3 41.1

35.8

13.6

■ 관심 없다(공통)남성 :

30대 이하 : ■ 관심 없다(공통)

■ 보통이다 

■ 보통이다  

■ 관심 있다

■ 관심 있다

여성 :

40대 :
50대 이상 :

■ 보통이다  

■ 보통이다 
■ 보통이다 

■ 관심 있다

■ 관심 있다
■ 관심 있다

프로골프 팬 : ■ 관심 없다(공통) ■ 보통이다 ■ 관심 있다
일반국민 : ■ 보통이다 ■ 관심 있다

팬/일반국민별

성별

연령별

보통이다

보통이다

관심 있다

관심 있다

관심 없다

관심 없다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

관심 있다

관심 있다

관심 있다

관심 있다

관심 있다

관심 없다

관심 없다

관심 없다

관심 없다

관심 없다
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☉ 응답자 특성별 KPGA 인지도 증진을 위해 필요한 부분(상위 5개 항목 제시)

KPGA 인지도 증진을 위해 필요하다고 생각하는 부분으로는 ‘언론매체를 통한 협회 및 투어 정보 제공 확대’가 20.7%로 
가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘협회 관련 상품 개발 및 홍보’(19.6%), ‘팬 참여 및 경품 제공 이벤트 확대’(17.3%) 등의 
순으로 나타남

프로골프 팬(18.4%). 일반국민(23.0%) 모두 ‘언론매체를 통한 협회 및 투어 정보 제공 확대’가 우선적으로 필요하다고 
응답하였으며, 특히 일반국민에서 해당 비율이 상대적으로 높게 나타남

성별로는 남성의 경우 ‘팬 참여 및 경품 제공 이벤트 확대’가 21.6%로 가장 높았고, 여성은 ‘언론매체를 통한 협회 및  
투어 정보 제공 확대’가 24.0%로 가장 높게 나타남

연령이 높아질수록 ‘언론매체를 통한 협회 및 투어 정보 제공 확대’가 우선적으로 필요하다는 응답이 상대적으로 높게 
나타남

KPGA 인지도 
증진을 위해
필요한 부분

☉ KPGA 인지도 증진을 위해 필요한 부분(상위 5개 항목 제시) (KPGA 응답자 n=1,000, 단위: %) 

언론매체를 통한 협회 및 
투어 정보 제공 확대

협회 관련 상품  
개발 및 홍보

팬 참여 및 경품 제공  
이벤트 확대

SNS콘텐츠 제작 및  
운영 활성화

대회 중계  
플랫폼의 다양화

20.7 19.6 17.3
8.9 7.7

팬/일반국민별

성별

연령별

언론매체를 통한 협회 및 
투어 정보 제공 확대

협회 관련 상품  
개발 및 홍보

팬 참여 및 경품 제공  
이벤트 확대

SNS콘텐츠 제작 및  
운영 활성화

대회 중계  
플랫폼의 다양화

18.4 23.0 18.2 21.0 17.0 17.6
10.8 7.0 7.6 7.8

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

언론매체를 통한 협회 및 
투어 정보 제공 확대

협회 관련 상품  
개발 및 홍보

팬 참여 및 경품 제공  
이벤트 확대

SNS콘텐츠 제작 및  
운영 활성화

대회 중계  
플랫폼의 다양화

언론매체를 통한 협회 및 
투어 정보 제공 확대

협회 관련 상품  
개발 및 홍보

팬 참여 및 경품 제공  
이벤트 확대

SNS콘텐츠 제작 및  
운영 활성화

대회 중계  
플랫폼의 다양화

17.4
24.0

14.3
20.6

25.8

21.0 18.2

21.8 18.6 18.9

21.6
13.0

17.1 16.7 18.1

8.0 9.8 7.6 7.8

13.9
9.7

4.2 6.4 5.6
10.8

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ 응답자 특성별 KPGA에 대한 평가

평소 KPGA에 대한 인식을 평가한 결과, ‘긍정적이다’는 응답은 49.2%, ‘보통이다’는 응답은 47.6%,  
‘부정적이다’는 응답은 3.2%로 각각 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬(61.0%)이 일반국민(37.4%) 대비 KPGA에 대한 평가가 긍정적인 것으로  
나타남

성별로는 두드러지는 차이가 나타나지는 않았으며, 연령이 높아질수록 KPGA에 대해 긍정적으로 평가하는  
비율이 상대적으로 높게 나타남

KPGA에
대한 평가

(KPGA 응답자 n=1,000, 단위: %) ☉ KPGA에 대한 평가

3.2
부정적이다

49.2
긍정적이다47.6

보통이다

프로골프 팬

일반국민 3.6 59.0

2.8 36.2 61.0

37.4

■ 부정적이다(공통)남성 : ■ 보통이다 ■ 긍정적이다
여성 : ■ 보통이다  ■ 긍정적이다

30대 이하 : ■ 부정적이다(공통) ■ 보통이다  ■ 긍정적이다
40대 :

50대 이상 :
■ 보통이다 
■ 보통이다 

■ 긍정적이다
■ 긍정적이다

남성

30대 이하

여성

40대

50대 이상

2.8 46.6

3.6 48.6 47.8

5.0 55.4 39.6

2.5 50.3 47.2

38.9 58.6

50.6

2.5

프로골프 팬 : ■ 부정적이다(공통) ■ 보통이다 ■ 긍정적이다
일반국민 : ■ 보통이다 ■ 긍정적이다팬/일반국민별

성별

연령별

긍정적이다

긍정적이다

긍정적이다

긍정적이다

긍정적이다

긍정적이다

긍정적이다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

↳ 부정적이다

↳ 부정적이다

↳ 부정적이다

↳ 부정적이다

↳ 부정적이다

↳ 부정적이다

↳ 부정적이다
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KPGA에 어울리는 기능적 이미지로는 ‘아름다운 경관이 있는’이 37.8%로 가장 높게 나타났으며, 어울리지 
않는 기능적 이미지로는 ‘가성비 좋은, 경제적인’이 32.8%로 가장 높게 나타남

감성적 이미지로는 ‘활기찬, 역동적인’이 37.8%로 가장 높게 나타났으며, 어울리지 않는 감성적 이미지로는 
‘친근한, 대중적인’이 29.6%로 가장 높게 나타남

KPGA에 대한
이미지

☉ KPGA에 대한 이미지(1+2순위 기준) (KPGA 응답자 n=1,000, 단위: %)

기능적 이미지 감성적 이미지

어울리는 이미지 어울리지 않는 이미지 어울리는 이미지 어울리지 않는 이미지

TOP1
아름다운 경관이 있는

(37.8%)
가성비 좋은, 경제적인

(32.8%)
활기찬, 역동적인

(37.8%)
친근한, 대중적인

(29.6%)

TOP2
대중적, 널리 알려진

(31.5%)
교통이 편리한 

(30.9%)
즐거운, 재미있는 

(32.8%)
다양한, 다채로운 

(23.6%)

TOP3
함께 즐기기 좋은 

(30.8%)
지리적으로 가까운

(30.8%)
세련된, 트렌디한 

(26.1%)
낭만적인, 아름다운

(22.2%)

TOP4
볼거리가 다양한 

(19.0%)
함께 즐기기 좋은 

(19.6%)
평화로운, 여유로운

(22.5%)
고급스러운 

(21.1%)

TOP5
주변인들이 추천하는

(18.0%)
볼거리가 다양한 

(16.3%)
다양한, 다채로운 

(17.2%)
평화로운, 여유로운

(19.1%)

TOP6
세련된 문화의 중심인

(14.4%)
주변인들이 추천하는

(14.3%)
친근한, 대중적인 

(15.2%)
세련된, 트렌디한 

(18.3%)

TOP7
시설이 잘 갖춰진 

(13.3%)
대중적, 널리 알려진

(13.8%)
고급스러운 

(14.4%)
깨끗한, 청결한 

(16.3%)

TOP8
가성비 좋은, 경제적인

(10.5%)
세련된 문화의 중심인

(13.2%)
깨끗한, 청결한 

(12.6%)
안전한 

(15.2%)

TOP9
지리적으로 가까운

(9.2%)
아름다운 경관이 있는

(10.0%)
안전한 
(7.8%)

활기찬, 역동적인 
(12.2%)

TOP10
교통이 편리한 

(7.4%)
시설이 잘 갖춰진 

(8.7%)
낭만적인, 아름다운

(6.7%)
즐거운, 재미있는 

(10.0%)
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☉ 응답자 특성별 KPGA 이미지 개선을 위해 필요한 부분(상위 5개 항목 제시)

KPGA 이미지 개선을 위해 필요하다고 생각하는 부분으로는 ‘대외적 홍보 및 광고 활성화’가 18.6%로 가장 높게  
나타났으며, 다음으로 ‘다양한 프로그램 및 혜택 제공’(17.8%), ‘대회 관람 및 중계 서비스 품질 향상’(13.4%)  
등의 순으로 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬(19.8%)은 ‘다양한 프로그램 및 혜택 제공’을, 일반국민(21.6%)은 ‘대외적 홍보 
및 광고 활성화’를 개선이 필요한 부분으로 주로 꼽았음

성별로는 남성(18.2%)은 ‘다양한 프로그램 및 혜택 제공’을, 여성(20.8%)은 ‘대외적 홍보 및 광고 활성화’를  
개선이 필요한 부분으로 주로 인식하였음

연령별로는 30대 이하(18.9%), 40대(18.9%)에서는 ‘다양한 프로그램 및 혜택 제공’을, 50대 이상(22.8%) 
에서는 ‘대외적 홍보 및 광고 활성화’가 우선적으로 필요하다고 응답함

KPGA 이미지  
개선을 위해  
필요한 부분

☉ KPGA 이미지 개선을 위해 필요한 부분(상위 5개 항목 제시) (KPGA 응답자 n=1,000, 단위: %) 

대외적 홍보 및  
광고 활성화

다양한 프로그램 및  
혜택 제공

대회 관람 및  
중계 서비스 품질 향상

향유층 확대를 위한  
전략적 마케팅

SNS 등 의사소통 채널 
적극 활용

팬/일반국민별

성별

연령별

대외적 홍보 및  
광고 활성화

다양한 프로그램 및  
혜택 제공

대회 관람 및  
중계 서비스 품질 향상

향유층 확대를 위한  
전략적 마케팅

SNS 등 의사소통 채널 
적극 활용

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

대외적 홍보 및  
광고 활성화

다양한 프로그램 및  
혜택 제공

대회 관람 및  
중계 서비스 품질 향상

향유층 확대를 위한  
전략적 마케팅

SNS 등 의사소통 채널 
적극 활용

대외적 홍보 및  
광고 활성화

다양한 프로그램 및  
혜택 제공

대회 관람 및  
중계 서비스 품질 향상

향유층 확대를 위한  
전략적 마케팅

SNS 등 의사소통 채널 
적극 활용

16.4
20.8

13.2
18.6

22.8

18.2 17.4

18.9 18.9 15.8

12.6 14.2

15.4 11.7 13.6

10.8 11.2 9.8 11.2

11.1 11.4 10.6 15.0 11.1
6.4

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

15.6
21.6 19.8 15.8 17.0

9.8 11.6 10.4 9.6 11.4

18.6 17.8
13.4

11.0 10.5
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팬/일반국민별

성별

연령별

제42회 GS칼텍스  
매경오픈

우리금융  
챔피언십

KB금융  
리브챔피언십

골프존 오픈  
in 제주

26.2
17.8

28.0
14.4 17.6 15.6 18.4

13.4 14.4 15.2

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

제42회 GS칼텍스  
매경오픈

우리금융  
챔피언십

KB금융  
리브챔피언십

골프존 오픈  
in 제주

22.2 21.8 23.4 19.0
16.8 16.4 15.6 16.2 12.0

17.6

■ 남성      ■ 여성

제42회 GS칼텍스  
매경오픈

우리금융  
챔피언십

KB금융  
리브챔피언십

골프존 오픈  
in 제주

20.4 21.7 23.6
15.7

20.3
26.4

14.6
19.4

15.3
12.5 15.6

18.9 17.5
15.0 12.5

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

KPGA 투어 중 선호(기대)하는 대회로는 ‘KOREA CHAMPIONSHIP PRESENTED BY GENESIS’가 22.0%로 
가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘제42회 GS칼텍스 매경오픈’(21.2%), ‘우리금융 챔피언십’(16.6%) 등의  
순으로 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬(28.0%)은 ‘제42회 GS칼텍스 매경오픈’을 주로 선호하는 것으로 나타났으며,  
일반국민(17.8%)은 ‘KOREA CHAMPIONSHIP PRESENTED BY GENESIS’를 주로 선호한 것으로 나타남

성별로는 유의미한 차이가 나타나지 않았으며, 연령별로는 50대 이상(26.4%)에서 ‘제42회 GS칼텍스 매경오픈’을 
선호하는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KPGA 투어 중
선호(기대)하는 대회

KPGA 코리안투어 중  
선호(기대)하는 대회02

☉ 응답자 특성별 KPGA 투어 중 선호(기대)하는 대회(1+2+3순위 기준, 상위 5개 항목 제시)

☉ KPGA 투어 중 선호(기대)하는 대회(1+2+3순위 기준, 상위 5개 항목 제시) (KPGA 응답자 n=1,000, 단위: %) 

제42회 GS칼텍스  
매경오픈

우리금융  
챔피언십

KB금융  
리브챔피언십

골프존 오픈  
in 제주

22.0 21.2
16.6 15.9 14.8

KOREA  
CHAMPIONSHIP 

PRESENTED BY GENESIS

KOREA CHAMPIONSHIP 
PRESENTED BY GENESIS

KOREA CHAMPIONSHIP 
PRESENTED BY GENESIS

KOREA CHAMPIONSHIP 
PRESENTED BY GENESIS
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KPGA 투어 중 해당대회를 선호(기대)하는 이유로는 ‘중계방송 시청 경험/의향이 있어서’가 34.3%로 가장  
높게 나타났으며, 다음으로 ‘주변 지인에게 들어보거나 추천받은 적이 있어서’(26.1%), ‘대회장 환경이 좋아서’ 
(23.7%) 등의 순으로 나타남

대회별로는 LX 챔피언십(52.8%)에서 ‘중계방송 시청 경험/의향이 있어서’ 해당대회를 선호한다는 응답이  
상대적으로 높게 나타남

KPGA 투어 중
해당대회를 선호
(기대)하는 이유

☉ KPGA 투어 중 해당대회를 선호(기대)하는 이유(상위 5개 항목 제시) (선호하는 대회가 있는 KPGA 응답자 
n=769, 단위: %, 복수응답) 

중계방송 시청 경험 
/의향이 있어서

주변 지인에게 들어보거나 
추천받은 적이 있어서

대회장 환경이  
좋아서

대회 관련 광고,  
홍보물을 본 적이 있어서

직접 관람 경험 
/의향이 있어서

34.3
26.1 23.7 21.2 18.7

사례수

중계방송  
시청 경험 
/의향이  
있어서

주변 지인에게  
들어보거나  
추천받은  

적이 있어서

대회장  
환경이  
좋아서

대회 관련  
광고, 홍보물을 
본 적이 있어서

직접 관람  
경험/의향이  

있어서

KPGA 전체 (769) 34.3 26.1 23.7 21.2 18.7

KOREA CHAMPIONSHIP  
PRESENTED BY GENESIS (220) 35.5 31.8 27.7 20.5 18.6

제42회 GS칼텍스 매경오픈 (212) 42.5 25.5 21.7 25.0 19.8
우리금융 챔피언십 (166) 31.3 25.3 22.9 19.3 22.3
KB금융 리브챔피언십 (159) 32.1 27.7 23.9 26.4 20.8
골프존 오픈 in 제주 (148) 27.0 27.7 28.4 26.4 10.1
하나은행 인비테이셔널 (143) 32.9 29.4 22.4 18.9 21.0
코오롱 제65회 한국오픈 (136) 42.6 31.6 24.3 29.4 19.1
제네시스 챔피언십 (123) 41.5 16.3 26.0 22.8 20.3
제66회 KPGA 선수권대회  
with A-ONE CC (118) 28.8 28.8 23.7 20.3 18.6

SK telecom OPEN 2023 (116) 33.6 23.3 26.7 21.6 23.3

제18회 DB손해보험 프로미 오픈 (113) 31.9 34.5 33.6 20.4 18.6

현대해상 최경주 인비테이셔널 (89) 40.4 22.5 16.9 16.9 18.0

제13회 데상트코리아 매치플레이 (64) 29.7 29.7 28.1 15.6 32.8

LG SIGNATURE 플레이어스 챔피언십 (59) 35.6 20.3 18.6 22.0 13.6

제39회 신한동해오픈 (48) 37.5 14.6 16.7 25.0 16.7

아너스 K·솔라고CC 한 장상 인비테이셔널 (39) 30.8 25.6 20.5 7.7 30.8

KPGA 군산CC 오픈 (36) 30.6 25.0 30.6 22.2 22.2

LX 챔피언십 (36) 52.8 19.4 25.0 22.2 19.4

골프존-도레이 오픈 (22) 27.3 40.9 22.7 18.2 9.1

2023 iMBank 오픈 (18) 27.8 11.1 16.7 22.2 33.3

메뉴톡 KPGA 오픈 (15) 20.0 20.0 13.3 20.0 6.7

비즈플레이 전자신문 오픈 (14) 28.6 21.4 7.1 0.0 7.1
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KPGA 투어 관련 정보를 습득하는 경로로 ‘온라인’을 통해 접한다는 응답은 70.1%, ‘오프라인’을 통해 접한다는 
응답은 29.8%, ‘접하지 않는다’는 응답은 11.3%로 각각 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬(75.3%)이 일반국민(62.8%) 대비 ‘온라인’을 통해 투어 관련 정보를 습득한다는 
응답이 상대적으로 높게 나타남

성별로는 남성(72.8%)이 여성(67.4%) 대비 ‘온라인’을 통해 투어 관련 정보를 습득한다는 응답이 상대적으로  
높게 나타남

연령별로는 50대 이상(79.2%)에서 ‘온라인’을 통해 투어 관련 정보를 습득한다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KPGA 투어
관련 정보 습득  
경로

KPGA 코리안투어  
관련 정보 습득03

☉ KPGA 투어 관련 정보 습득 경로 (선호하는 대회가 있는 KPGA 응답자 n=769, 단위: %, 복수응답) 

☉ KPGA 투어 관련 정보 습득 경로

온라인 오프라인 접하지 않는다

70.1

29.8
11.3

성별

온라인 오프라인 접하지 않는다

72.8
67.4

29.3 30.3
8.8 13.8

■ 남성      ■ 여성

팬/일반국민별

온라인 오프라인 접하지 않는다

75.3
62.8

34.8
22.9

6.5 18.0

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

연령별

온라인 오프라인 접하지 않는다

51.5
74.3 79.2

43.7
27.9 21.8 20.4 10.2 6.0

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ 응답자 특성별 KPGA 투어 관련 정보 습득 매체 _ 온라인 매체(1+2+3순위 기준, 상위 5개 항목 제시)

온라인을 통해 KPGA 투어 정보를 습득하는 매체로는 ‘TV’가 64.7%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 
‘인터넷포털’(57.9%), ‘유튜브, 네이버TV 등 동영상 플랫폼’(43.0%) 등의 순으로 나타남

프로골프 팬(61.6%), 일반국민(70.0%) 모두 ‘TV’를 통해 투어 정보를 습득했다는 응답이 가장 높았음

성별로도 남성(66.5%), 여성(62.8%) 모두 ‘TV’를 통해 투어 정보를 습득했다는 응답이 가장 높게 나타남

연령별로는 40대(61.4%)의 경우 ‘인터넷포털’을 통해, 50대 이상(77.5%)의 경우 ‘TV’를 통해 투어 정보를 습
득했다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KPGA 투어
관련 정보 습득 매체
- 온라인 매체

☉ KPGA 투어 관련 정보 습득 매체 _ 온라인 매체(1+2+3순위 기준, 상위 5개 항목 제시)
(온라인을 통해 KPGA 투어 관련 정보를 습득하는 응답자 n=539, 단위: %)

TV 인터넷포털 유튜브, 네이버TV 등  
동영상 플랫폼

협회 홈페이지 페이스북, 인스타그램 
등 SNS

64.7 57.9
43.0

28.8 26.3

팬/일반국민별

성별

연령별

TV 인터넷포털 유튜브, 네이버TV 등  
동영상 플랫폼

협회 홈페이지 페이스북, 인스타그램 
등 SNS

61.6 70.0
58.3 57.1

38.7
50.2

33.0
21.7 28.6 22.7

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

TV 인터넷포털 유튜브, 네이버TV 등  
동영상 플랫폼

협회 홈페이지 페이스북, 인스타그램 
등 SNS

TV 인터넷포털 유튜브, 네이버TV 등  
동영상 플랫폼

협회 홈페이지 페이스북, 인스타그램 
등 SNS

66.5 62.8

46.2
59.4

77.5

61.9
53.5

48.1
61.4 59.3

45.9 39.9

32.1 42.6 48.3

27.0 30.6 26.3 26.4

31.1 29.4 27.1
38.7 29.9

17.8

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ 응답자 특성별 KPGA 투어 관련 정보 습득 매체 _ 오프라인 매체(기타 응답 제외) 

오프라인을 통해 KPGA 투어 정보를 습득하는 매체로는 ‘골프장’이 32.3%로 가장 높게 나타났으며,  
다음으로 ‘실내 골프연습장’(29.7%), ‘지인·가족·동호회’(16.6%) 등의 순으로 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬(37.4%)은 ‘골프장’을 통해, 일반국민(35.1%)은 ‘실내 골프연습장’을 통해  
정보를 습득했다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

성별로는 남성(36.3%)은 ‘골프장’을 통해, 여성(32.8%)은 ‘실내 골프연습장’을 통해 정보를 습득했다는  
응답이 상대적으로 높게 나타남

연령별로는 30대 이하(35.6%)는 ‘골프장’을 통해, 50대 이상(33.8%)은 ‘실내 골프연습장’을 통해 정보를  
습득했다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KPGA 투어
관련 정보 습득 매체
- 오프라인 매체

☉ KPGA 투어 관련 정보 습득 매체 _ 오프라인 매체(기타 응답 제외) 
(오프라인을 통해 KPGA 투어 관련 정보를 습득하는 응답자 n=229, 단위: %) 

골프장 실내 골프연습장 지인·가족·동호회 신문 포스터/플래카드

32.3 29.7
16.6

11.4 10.0

팬/일반국민별

성별

연령별

골프장 실내 골프연습장 지인·가족·동호회 신문 포스터/플래카드

37.4

21.6
27.1

35.1

15.5 18.9
9.7

14.9
10.3 9.5

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

골프장 실내 골프연습장 지인·가족·동호회 신문 포스터/플래카드

골프장 실내 골프연습장 지인·가족·동호회 신문 포스터/플래카드

36.3
28.4

35.6
29.7 30.8

26.5
32.8

26.7 29.7
33.8

14.2 19.0

15.6 14.9
20.0

11.5 11.2 11.5 8.6

5.6

20.3

9.2
16.7

5.4 6.2

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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(선호하는 대회가 있는 KPGA 응답자 n=769, 단위: %)☉ 타이틀스폰서의 대회 후원활동에 대한 인식(동의 비율)

스폰서 기업의  
홍보 효과에  
도움이 된다

스폰서 기업의  
브랜드 이미지에  

긍정적인  
영향을 준다

스폰서 기업이  
프로골프 산업에  

기여한다

스폰서 기업의 
브랜드에 대한  

인지도가 높아진다

일반적인 광고보다 
효과적인 홍보  

수단이다

타이틀스폰서의  
골프대회 개최는  
사회 공헌활동의  
일환에 포함된다

스폰서 기업의  
제품 및 서비스를  
구매하고 싶다

71.9 71.7 68.4 67.0 61.2 58.8 46.3

타이틀스폰서의 대회 후원 활동에 대한 인식을 물어본 결과, ‘스폰서 기업의 홍보 효과에 도움이 된다’는 의견에  
대해 동의하는 비율이 71.9%로 가장 높게 나타난 반면, ‘스폰서 기업의 제품 및 서비스를 구매하고 싶다’는  
의견에 대해 동의하는 비율(46.3%)은 상대적으로 낮게 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬 대비 일반국민에서 스폰서의 후원 활동 관련 인식에 동의하는 비율이 상대적으로 
낮게 나타남

성별로는 유의미한 차이가 나타나지 않았으며, 연령이 높아질수록 스폰서의 후원 활동 관련 인식에 동의하는  
비율이 상대적으로 높게 나타나는 경향을 보임

타이틀스폰서의
대회 후원 활동에
대한 인식

☉ 응답자 특성별 타이틀스폰서의 대회 후원활동에 대한 인식(동의 비율)

팬/일반국민별

성별

연령별

스폰서 기업의  
홍보 효과에  
도움이 된다

스폰서 기업의  
브랜드 이미지에  

긍정적인  
영향을 준다

스폰서 기업이  
프로골프 산업에  

기여한다

스폰서 기업의 
브랜드에 대한  

인지도가 높아진다

일반적인 광고보다  
효과적인 홍보  

수단이다

타이틀스폰서의  
골프대회 개최는  
사회 공헌활동의  
일환에 포함된다

스폰서 기업의  
제품 및 서비스를  
구매하고 싶다

74.7 68.1 73.8 68.7 72.2 63.2 71.1 61.3 66.1
54.5 52.5

37.8

64.6
50.8

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

스폰서 기업의  
홍보 효과에  
도움이 된다

스폰서 기업의  
브랜드 이미지에  

긍정적인  
영향을 준다

스폰서 기업이  
프로골프 산업에  

기여한다

스폰서 기업의 
브랜드에 대한  

인지도가 높아진다

일반적인 광고보다  
효과적인 홍보  

수단이다

타이틀스폰서의  
골프대회 개최는  
사회 공헌활동의  
일환에 포함된다

스폰서 기업의  
제품 및 서비스를  
구매하고 싶다

스폰서 기업의  
홍보 효과에  
도움이 된다

스폰서 기업의  
브랜드 이미지에  

긍정적인  
영향을 준다

스폰서 기업이  
프로골프 산업에  

기여한다

스폰서 기업의 
브랜드에 대한  

인지도가 높아진다

일반적인 광고보다  
효과적인 홍보  

수단이다

타이틀스폰서의  
골프대회 개최는  
사회 공헌활동의  
일환에 포함된다

스폰서 기업의  
제품 및 서비스를  
구매하고 싶다

69.4 74.4

62.1
75.8 75.2

70.7 72.6

62.6 71.3 78.2

67.9 68.9

60.270.6 72.1

67.6 66.3 58.0 64.5
45.3 47.356.7 60.8

57.8
72.8 68.1

56.3 61.5 64.4
44.2 47.5 46.6

55.8 61.1 58.7

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ 응답자 특성별 KPGA 홈페이지 이용 경험

KPGA 홈페이지 이용 경험이 ‘있다’는 응답은 26.8%, ‘없다’는 응답은 73.2%로 각각 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬(40.0%)이 일반국민(13.6%) 대비 KPGA 홈페이지 이용 경험이 ‘있다’는 
응답이 상대적으로 높게 나타남

성별, 연령별로는 KPGA 홈페이지 이용 경험률에 유의미한 차이가 나타나지 않았음

KPGA 홈페이지 
이용 경험

(KPGA 응답자 n=1,000, 단위: %)☉ KPGA 홈페이지 이용 경험 

73.2
없다

26.8
있다

프로골프 팬

일반국민

팬/일반국민별

40.060.0

■ 없다       ■ 프로골프 팬 있다       ■ 일반국민 있다

13.686.4

남성

여성

성별

연령별

26.6

27.0

73.4

30대 이하 23.276.8

73.0

40대 28.671.4

50대 이상 27.872.2

■ 없다       ■ 남성 있다       ■ 여성 있다

■ 없다       ■ 30대 이하 있다        ■ 40대 있다        ■ 50대 이상 있다

KPGA 
홈페이지 이용04

있다

있다

있다

있다

있다

있다

있다

없다

없다

없다

없다

없다

없다

없다
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☉ 응답자 특성별 KPGA 홈페이지 이용에 대한 인식(동의 비율)

KPGA 홈페이지 이용에 대한 인식을 물어본 결과, ‘홈페이지의 접속, 페이지 전환 등의 속도가 빠르다’는 의견에 대해 
동의하는 비율이 64.2%로 가장 높게 나타난 반면, ‘화면 구성이 편리하게 구성되어 있다’는 의견에 대해 동의하는 비율
(59.7%)은 상대적으로 낮게 나타남

프로골프 팬(66.5%) 대비 일반국민(57.4%)에서 ‘홈페이지의 접속, 페이지 전환 등의 속도가 빠르다’는 의견에 동의 
하는 비율이 상대적으로 낮게 나타남

성별로는 남성(53.4%) 대비 여성(65.9%)이 ‘화면 구성이 편리하게 구성되어 있다’는 의견에 대해 동의하는 비율이  
상대적으로 높게 나타남

연령별로는 50대 이상(66.0%)에서 ‘원하는 정보를 쉽게 찾을 수 있고, 각종 서비스를 편리하게 이용할 수 있다’에  
동의하는 비율이 상대적으로 높게 나타남

KPGA 홈페이지
이용에 대한 인식

☉ KPGA 홈페이지 이용에 대한 인식(동의 비율) (KPGA 홈페이지 이용 경험이 있는 응답자 n=268, 단위: %) 

홈페이지의 접속,  
페이지 전환 등의  
속도가 빠르다

원하는 정보를 쉽게 찾을 
수 있고, 각종 서비스를  

편리하게 이용할 수 있다

서비스가  
중단되지 않고  

안정적으로 운영된다

KPGA 및 대회와  
관련한 다양한 콘텐츠를  

이용할 수 있다

화면 구성이  
편리하게  

구성되어있다

64.2 63.1 61.9 61.6 59.7

팬/일반국민별

성별

연령별

홈페이지의 접속,  
페이지 전환 등의  
속도가 빠르다

원하는 정보를 쉽게  
찾을 수 있고, 각종 서비스를  
편리하게 이용할 수 있다

서비스가  
중단되지 않고  

안정적으로 운영된다

KPGA 및 대회와  
관련한 다양한 콘텐츠를  

이용할 수 있다

화면 구성이  
편리하게  

구성되어있다

66.5
57.4 64.5 58.8 64.5

54.4
66.5

47.1
63.5

48.5

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

홈페이지의 접속,  
페이지 전환 등의  
속도가 빠르다

원하는 정보를 쉽게  
찾을 수 있고, 각종 서비스를  
편리하게 이용할 수 있다

서비스가  
중단되지 않고  

안정적으로 운영된다

KPGA 및 대회와  
관련한 다양한 콘텐츠를  

이용할 수 있다

화면 구성이  
편리하게  

구성되어있다

홈페이지의 접속,  
페이지 전환 등의  
속도가 빠르다

원하는 정보를 쉽게  
찾을 수 있고, 각종 서비스를  
편리하게 이용할 수 있다

서비스가  
중단되지 않고  

안정적으로 운영된다

KPGA 및 대회와  
관련한 다양한 콘텐츠를  

이용할 수 있다

화면 구성이  
편리하게  

구성되어있다

61.7
66.7

67.7 65.0 61.0

63.2 63.0

67.7
57.3 66.0

60.2 63.7

60.0 61.2 64.0

60.2 63.0
53.4

65.9

64.6 58.3 63.0 69.2
54.4 59.0

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ 응답자 특성별 KPGA 홈페이지 콘텐츠 중 가장 만족하는 콘텐츠

KPGA 홈페이지 콘텐츠 중 가장 만족하는 콘텐츠로는 ‘대회별 일정확인’이 43.3%로 가장 높게 나타났으며,  
다음으로 ‘선수별 프로필, 기록 확인’(29.1%), ‘세세한 경기기록’(12.3%) 등의 순으로 나타남

프로골프 팬(28.0%) 대비 일반국민(32.4%)에서 ‘선수별 프로필, 기록 확인’에 만족하는 비율이 상대적으로 
높게 나타남

성별로는 남성(24.1%) 대비 여성(34.1%)에서 ‘선수별 프로필, 기록 확인’에 만족하는 비율이 상대적으로  
높게 나타남

연령별로는 40대(46.6%)에서 ‘대회별 일정 확인’에 만족하는 비율이 상대적으로 높게 나타남

KPGA 홈페이지
콘텐츠 중 가장 
만족하는 콘텐츠

☉ KPGA 홈페이지 콘텐츠 중 가장 만족하는 콘텐츠 (KPGA 홈페이지 이용 경험이 있는 응답자 n=268, 단위: %)

대회별 일정확인 선수별 프로필,  
기록 확인

세세한 경기기록 다양한 PLAYER 
SHOT 영상

Track 3D  
리더보드

43.3
29.1

12.3 9.3 5.6

팬/일반국민별

성별

연령별

대회별 일정확인 선수별 프로필,  
기록 확인

세세한 경기기록 다양한 PLAYER 
SHOT 영상

Track 3D  
리더보드

43.5 42.6
28.0 32.4

12.5 11.8 10.0 7.4 6.0 4.4

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

대회별 일정확인 선수별 프로필,  
기록 확인

세세한 경기기록 다양한 PLAYER 
SHOT 영상

Track 3D  
리더보드

대회별 일정확인 선수별 프로필,  
기록 확인

세세한 경기기록 다양한 PLAYER 
SHOT 영상

Track 3D  
리더보드

45.1 41.5

41.5 46.6 41.0

24.1
34.1

32.3 28.2 28.0

10.5 14.1

9.2
15.5 11.0

12.8
5.9 6.8 4.4

3.1 7.8
15.0 13.8

1.0 5.0

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ 응답자 특성별 KPGA 홈페이지 이용 만족도

KPGA 홈페이지 이용에 대해 ‘만족한다’는 응답은 70.1%, ‘보통이다’는 응답은 26.1%, ‘불만족한다’는  
응답은 3.7%로 각각 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬(75.0%)이 일반국민(55.9%) 대비 홈페이지 이용에 대해 ‘만족한다’는  
응답이 상대적으로 높게 나타남

성별로는 남성(67.7%) 대비 여성(72.6%)이 홈페이지 이용에 대해 ‘만족한다’는 응답이 상대적으로 높게 나타남

연령별로는 50대 이상(75.0%)에서 KPGA 홈페이지 이용에 ‘만족한다’는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KPGA
홈페이지 이용 
만족도

(KPGA 홈페이지 이용 경험이 있는 응답자 n=268, 단위: %)☉ KPGA 홈페이지 이용 만족도

3.7
불만족 한다

70.1
만족 한다

26.1
보통이다

남성

30대 이하

여성

40대

50대 이상

성별

연령별

■ 불만족 한다(공통)프로골프 팬 : ■ 보통이다 ■ 만족 한다
일반국민 : ■ 보통이다 ■ 만족 한다

30대 이하 : ■ 불만족 한다(공통) ■ 보통이다 ■ 만족 한다
40대 :

50대 이상 :
■ 보통이다

■ 보통이다

■ 만족 한다

■ 만족 한다

남성 : ■ 불만족 한다(공통) ■ 보통이다 ■ 만족 한다
여성 : ■ 보통이다 ■ 만족 한다

1.5

6.0 26.3 67.7

6.2 23.1 70.8

2.9 32.0 65.0

3.0 22.0 75.0

25.9 72.6

팬/일반국민별

프로골프 팬

일반국민 7.4 36.8

2.5 22.5 75.0

55.9

만족 한다

만족 한다

만족 한다

보통이다

보통이다

보통이다

↳ 불만족 한다

↳ 불만족 한다

↳ 불만족 한다

만족 한다

만족 한다

만족 한다

만족 한다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

↳ 불만족 한다

↳ 불만족 한다

↳ 불만족 한다

↳ 불만족 한다
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KPGA  
온라인 데이터 분석05

기초 버즈량

Sentiment 분석

연관어 분석 유튜브 분석

☉ 2023년 1~12월 전체 언급량(86,042건) ☉ KPGA 버즈량 월별 추이

☉ KPGA 1월 주요  
      긍정 언급 단어

☉ KPGA 6월 주요  
     부정 언급 단어

KPGA의 2023년 전체 버즈량은 86,042건으로, 소셜미디어의 비중이 높았으며, 전체 버즈량이 가장 많았던 
월은 11월로 나타남

긍정언급이 가장 많았던 시기는 1월로 주요선수 들의 성적을 기대하는 언급량이 많았으며,  
부정언급이 가장 많았던 시기는 6월로 아쉬웠던 경기력에 대한 비판적인 목소리가 주를 이루었음

KPGA와 연관되어 개최 대회, 후원사 등에 
대한 언급이 주를 이루었음

KPGA 연관 유튜브 콘텐츠는 총 3,100개 
이며, 이 중 대회 우승자의 대회 마지막날  
연습 장면을 담은 영상 콘텐츠가 가장 높은 
조회 수를 기록함

동영상 수

조회 수

좋아요 수

댓글 수

3,100개

3036.6만회

27.8만개

1.9만개

순위 단어 건수

1 고퀄리티 218
2 우승 207
3 체계적 96

4 최선 40

5 달성하다 40

순위 단어 건수

1 이해되지않다 106
2 부진 41
3 힘들다 33

4 탈락하다 31

5 위기 30

■ 소셜미디어     ■ 매스미디어

▔  긍정 정보량 ▔  부정 정보량

1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월

1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월

 6,854 

 2,092 

 9,226 

 1,593 

 6,138 

 903 

90.0
82.6 87.7

7.6
11.3 9.7

 5,743 

 2,098 

88.1

9.8

 7,179 

 990 

89.8

8.1

 4,618 

 1,091 

88.4

8.0

 6,573 

 1,693 

86.4

11.5

 7,065 

 2,069 

87.4

10.2

 5,748 

 1,647 

89.1

8.0

 3,421 

 837 

84.4

9.4

 3,170 

 662 

87.9

7.5

3,897 

 735 

90.5

6.3

KPGA 유튜브 반응KPGA 연관어 분석

80.9

19.1

(단위: 건)
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KPGA 대회 온라인 데이터 분석
1.우리금융 챔피언십06-1

기초 버즈량

Sentiment 분석

연관어 분석 유튜브 분석

☉ 대회 2주 전 ~ 대회 2주 후 언급량 
(12,929건)

☉ 우리금융 챔피언십 대회 버즈량 월별 추이

☉ 대회 주간 주요  
      긍정 언급 단어

☉ 대회 2주 후 주요  
     부정 언급 단어

우리금융 챔피언십 대회 전체 버즈량은 12,929건으로, 소셜미디어의 비중이 높았으며, 전체 버즈량이 가장 
많았던 시기는 대회 주간으로 나타남

긍정언급이 가장 많았던 시기는 대회 주간으로 선수들의 호성적 관련 언급량이 많았으며,  
부정언급이 가장 많았던 시기는 대회 2주 후로 아쉬웠던 선수 경기력에 대한 비판적인 목소리가 주를 이루었음

우리금융 챔피언십 대회와 연관되어 대회  
우승자 및 출전 선수들에 대한 언급이 주를 
이루었음

우리금융 챔피언십 대회 연관 유튜브  
콘텐츠는 총 756개이며, 이 중 대회 주요  
장면을 담은 영상 콘텐츠가 가장 높은  
조회 수를 기록함

동영상 수

조회 수

좋아요 수

댓글 수

756개

918.8만회

4.5만개

6천개

순위 단어 건수

1 우승 499
2 단독선두 163
3 좋은 성적 80
4 성공하다 66
5 활약 51

순위 단어 건수

1 위기 203
2 밀리다 90
3 탈락하다 79
4 부진 57
5 어렵다 45

■ 소셜미디어     ■ 매스미디어

▔  긍정 정보량 ▔  부정 정보량

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

 1,917 

 812 

61.8

35.9

 1,856 

 1,122 

81.5

16.1

 2,264 

 1,251 

83.6

14.5

 1,480 

 620 

82.1

16.0

 925 

 682 

79.3

18.0

우리금융 챔피언십 대회 유튜브 반응

65.3
34.7

우리금융 챔피언십 대회 연관어 분석

(단위: 건)



2023  프로스포츠 관람객 성향조사104

KPGA 대회 온라인 데이터 분석
2.KB금융 리브챔피언십06-2

기초 버즈량

Sentiment 분석

연관어 분석 유튜브 분석

☉ 대회 2주 전 ~ 대회 2주 후 언급량 
(15,625건)

☉ KB금융 리브챔피언십 대회 버즈량 월별 추이

☉ 대회 1주 전 주요  
      긍정 언급 단어

☉ 대회 주간 주요  
     부정 언급 단어

KB금융 리브챔피언십 대회 전체 버즈량은 15,625건으로, 소셜미디어의 비중이 높았으며, 전체 버즈량이 
가장 많았던 시기는 대회 2주 후로 나타남

긍정언급이 가장 많았던 시기는 대회 1주 전으로 선수들의 대회 개최 전 성적을 기대하는 언급량이 많았으며,  
부정언급이 가장 많았던 시기는 대회 주간으로 아쉬웠던 선수 경기력에 대한 비판적인 목소리가 주를 이루었음

KB금융 리브챔피언십 대회와 연관되어  
대회 출전 선수 및 후원사에 대한 언급이  
주를 이루었음

KB금융 리브챔피언십 대회 연관 유튜브  
콘텐츠는 총 806개이며, 이 중 대회 주요  
장면을 담은 영상 콘텐츠가 가장 높은  
조회 수를 기록함

동영상 수

조회 수

좋아요 수

댓글 수

806개

895.5만회

4.7만개

6.1천개

순위 단어 건수

1 우승 504
2 최고 79
3 멋지다 74
4 달성하다 44
5 화제 39

순위 단어 건수

1 위기 213
2 밀리다 79
3 부진 57
4 긴장 43
5 부담 33

■ 소셜미디어     ■ 매스미디어

▔  긍정 정보량 ▔  부정 정보량

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

 3,089 

 986 

71.0

25.7

 1,666 

 983 

80.9

17.2

 2,332 

 990 

62.1

34.8

 1,929 

 1,203 

81.3

16.2

 1,444 

 1,003 

81.3

17.1

KB금융 리브챔피언십 대회 유튜브 반응

66.9
33.1

KB금융 리브챔피언십 대회 연관어 분석

(단위: 건)
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KPGA 대회 온라인 데이터 분석
3.제66회 KPGA 선수권대회  
    with A-ONE CC

06-3
기초 버즈량

Sentiment 분석

연관어 분석 유튜브 분석

☉ 대회 2주 전 ~ 대회 2주 후 언급량 
(14,178건)

☉ 제66회 KPGA 선수권대회 with A-ONE CC 대회 버즈량 월별 추이

☉ 대회 1주 전 주요  
      긍정 언급 단어

☉ 대회 2주 전 주요  
     부정 언급 단어

제66회 KPGA 선수권대회 with A-ONE CC 대회 전체 버즈량은 14,178건으로, 소셜미디어의 비중이  
높았으며, 전체 버즈량이 가장 많았던 시기는 대회 주간으로 나타남

긍정언급이 가장 많았던 시기는 대회 1주 전으로 주요 선수 들의 직전 대회 성적 부진에 대한 언급이 많았으며,  
부정언급이 가장 많았던 시기는 대회 2주 전으로 대회 경기력을 기대하는 목소리가 주를 이루었음

제66회 KPGA 선수권대회 with A-ONE CC 
대회와 연관되어 대회 출전 선수 및 후원사에 
대한 언급이 주를 이루었음

제66회 KPGA 선수권대회 with A-ONE CC  
대회 연관 유튜브 콘텐츠는 총 752개이며, 이 중 
대회 우승자의 대회 마지막날 연습 장면을 담은 
영상 콘텐츠가 가장 높은 조회 수를 기록함

동영상 수

조회 수

좋아요 수

댓글 수

752개

788.7만회

3.9만개

3.4천개

순위 단어 건수

1 우승 369
2 좋다 98
3 기대 97
4 최고 40
5 기쁨 33

순위 단어 건수

1 어렵다 75
2 위기 72
3 압박감 63
4 탈락하다 52
5 밀리다 41

■ 소셜미디어     ■ 매스미디어

▔  긍정 정보량 ▔  부정 정보량

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

 2,089 

 902 

74.6

21.0

 2,090 

 1,020 

78.9

18.7

 2,353 

 881 

80.2

16.0

 1,604 

 942 

81.1

17.1

 1,706 

 591 

49.8

47.9

제66회 KPGA 선수권대회 with A-ONE CC 대회  

유튜브 반응

69.4
30.6

제66회 KPGA 선수권대회 with A-ONE CC 대회  

연관어 분석

(단위: 건)
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KPGA 대회 온라인 데이터 분석
4.제네시스 챔피언십06-4

기초 버즈량

Sentiment 분석

연관어 분석 유튜브 분석

☉ 대회 2주 전 ~ 대회 2주 후 언급량 
(15,617건)

☉ 제네시스 챔피언십 대회 버즈량 월별 추이

☉ 대회 1주 전 주요  
      긍정 언급 단어

☉ 대회 주간 주요  
     부정 언급 단어

제네시스 챔피언십 대회 전체 버즈량은 15,617건으로, 소셜미디어의 비중이 높았으며, 전체 버즈량이  
가장 많았던 시기는 대회 주간으로 나타남

긍정언급이 가장 많았던 시기는 대회 1주 전으로 선수들의 대회 개최 전 성적을 기대하는 언급량이 많았으며,  
부정언급이 가장 많았던 시기는 대회 주간으로 선수 경기력에 대한 비판적인 목소리가 주를 이루었음

제네시스 챔피언십 대회와 연관되어 대회  
출전 선수 및 후원사에 대한 언급이 주를  
이루었음

제네시스 챔피언십 대회 연관 유튜브 콘텐츠는 
총 659개이며, 이 중 대회 우승자의 우승  
소감을 담은 영상 콘텐츠가 가장 높은 조회  
수를 기록함

동영상 수

조회 수

좋아요 수

댓글 수

659개

580.7만회

4.6만개

3.7천개

순위 단어 건수

1 우승 454
2 최선 141
3 최고 75
4 좋다 70
5 달성하다 36

순위 단어 건수

1 탈락하다 80
2 아쉽다 45
3 어렵다 34
4 긴장 26
5 부담 24

■ 소셜미디어     ■ 매스미디어

▔  긍정 정보량 ▔  부정 정보량

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

 1,884 

 743 

83.6

14.0

 1,997 

 755 

82.9

13.7

 3,695 

 1,043 

76.7

20.0

 2,429 

 968 

85.5

12.1

 1,537 

 566 

82.1

15.2

제네시스 챔피언십 대회 유튜브 반응

73.9

26.1

제네시스 챔피언십 대회 연관어 분석

(단위: 건)
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KPGA 대회 온라인 데이터 분석
5.LG SIGNATURE 플레이어스  
   챔피언십

06-5
기초 버즈량

Sentiment 분석

연관어 분석 유튜브 분석

☉ 대회 2주 전 ~ 대회 2주 후 언급량 
(16,874건)

☉ LG SIGNATURE 플레이어스 챔피언십 대회 
버즈량 월별 추이

☉ 대회 주간 주요  
      긍정 언급 단어

☉ 대회 2주 전 주요  
     부정 언급 단어

LG SIGNATURE 플레이어스 챔피언십 대회 전체 버즈량은 16,874건으로, 소셜미디어의 비중이 높았 
으며, 전체 버즈량이 가장 많았던 시기는 대회 1주 전으로 나타남

긍정언급이 가장 많았던 시기는 대회 주간으로 선수들의 활약을 칭찬하는 언급량이 많았으며, 
부정언급이 가장 많았던 시기는 대회 2주 전으로 선수 활약에 대한 우려의 목소리가 주를 이루었음

LG SIGNATURE 플레이어스 챔피언십 대회와 
연관되어 대회 기록 및 대회장에 대한 언급이  
주를 이루었음

LG SIGNATURE 플레이어스 챔피언십  
대회 연관 유튜브 콘텐츠는 총 841개이며,  
이 중 대회 주요 장면을 담은 영상 콘텐츠가  
가장 높은 조회 수를 기록함

동영상 수

조회 수

좋아요 수

댓글 수

841개

782.9만회

8만개

5.1천개

순위 단어 건수

1 우승 416
2 단독선두 130
3 원하다 83
4 달성하다 61
5 활약 47

순위 단어 건수

1 징크스 58
2 부진 38
3 실패 27
4 걱정 17
5 부족한 부분 14

■ 소셜미디어     ■ 매스미디어

▔  긍정 정보량 ▔  부정 정보량

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

 2,820 

 528 

72.2

16.0

 2,466 

 645 

78.2

18.0

 2,715 

 969 

80.2

16.9

 3,505 

 1,199 

80.1

17.3

 1,427 

 600 

77.7

20.7

LG SIGNATURE 플레이어스 챔피언십 대회  

유튜브 반응

76.6

23.4

LG SIGNATURE 플레이어스 챔피언십 대회  

연관어 분석

(단위: 건)
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팬/일반국민별

☉ 응답자 특성별 KLPGA 인지도

KLPGA에 대해 ‘잘 알고 있다’는 응답은 14.0%, ‘들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다’는 응답은 
69.6%, ‘모른다’는 응답은 16.4%로 각각 나타남

프로골프 팬(22.8%)이 일반국민(5.2%) 대비 KLPGA에 대해 ‘잘 알고 있다’는 응답이 상대적으로 높게 나타남

성별로는 남성(16.0%)이 여성(12.0%) 대비 KLPGA를 ‘잘 알고 있다’고 응답한 비율이 상대적으로 높게 나타남

연령별로는 50대 이상(19.2%)에서 KLPGA를 ‘잘 알고 있다’고 응답한 비율이 상대적으로 높게 나타남

KLPGA
인지도

(KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %)☉ KLPGA 인지도

16.4
모른다 14.0

잘 알고  
있다

69.6
들어본적은 있으나  

구체적으로 알지는 못한다

프로골프 팬

일반국민

프로골프 팬 : ■ 모른다(공통) ■ 들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 ■ 잘 알고 있다
일반국민 : ■ 들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 ■ 잘 알고 있다

20.0 74.8

12.8 64.4 22.8

5.2

KLPGA 
인지도 및 이미지01

■ 모른다(공통)남성 : ■ 들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 ■ 잘 알고 있다
여성 : ■ 들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 ■ 잘 알고 있다

30대 이하 : ■ 모른다(공통) ■ 들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다 ■ 잘 알고 있다
40대 :

50대 이상 :
■ 들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다
■ 들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다

■ 잘 알고 있다
■ 잘 알고 있다

남성

30대 이하

여성

40대

50대 이상

성별

연령별

16.6 71.4

16.2 67.8 16.0

27.9 62.5 9.6

13.3 74.4 12.2

70.3 19.2잘 알고 있다

12.0

10.6

잘 알고 있다

들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다

들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다

들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다

들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다

들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다

들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다

들어본적은 있으나 구체적으로 알지는 못한다

모른다

모른다

모른다

모른다

모른다

모른다

모른다

↳ 잘 알고 있다

↳ 잘 알고 있다

↳ 잘 알고 있다

↳ 잘 알고 있다

↳ 잘 알고 있다
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☉ 응답자 특성별 KLPGA 인지 경로(상위 5개 항목 제시)

KLPGA에 대해 인지한 경로로는 ‘신문·방송’이 28.6%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘유튜브, 네이버TV 등 
동영상 플랫폼’(23.2%), ‘인터넷포털’(19.0%) 등의 순으로 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬의 경우 ‘유튜브, 네이버TV 등 동영상 플랫폼’(26.6%)을 통해 인지했다는 응답이,  
일반국민의 경우 ‘신문·방송’(35.5%)을 통해 인지했다는 응답이 가장 높았음

성별로는 남성(30.5%)이 여성(26.6%) 대비 ‘신문·방송’을 통해 인지하게 되었다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

연령별로는 50대 이상(34.2%)에서 ‘신문·방송’을 통해 인지하게 되었다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KLPGA
인지 경로

☉ KLPGA 인지 경로(상위 5개 항목 제시) (KLPGA를 인지하고 있는 응답자 n=836, 단위: %) 

신문·방송 유튜브, 네이버TV 등 
동영상 플랫폼

인터넷포털 가족 또는 지인 페이스북, 인스타그램 
등 SNS

28.6
23.2 19.0

10.6 7.2

팬/일반국민별

성별

연령별

신문·방송 유튜브, 네이버TV 등 
동영상 플랫폼

인터넷포털 가족 또는 지인 페이스북, 인스타그램 
등 SNS

22.2

35.5
26.6

19.5 18.6 19.5
7.3

14.3
8.5 5.8

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

신문·방송 유튜브, 네이버TV 등 
동영상 플랫폼

인터넷포털 가족 또는 지인 페이스북, 인스타그램 
등 SNS

신문·방송 유튜브, 네이버TV 등 
동영상 플랫폼

인터넷포털 가족 또는 지인 페이스북, 인스타그램 
등 SNS

30.5 26.6

20.3
28.2

34.2

23.4 23.0

26.2
20.5 23.9

20.5 17.5

18.3 19.6 18.9

5.3
16.1

8.4 6.0

12.9 11.5 8.4 9.4 7.7 5.3

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ 응답자 특성별 KLPGA 소식 관심 정도

평소 KLPGA 소식에 대한 관심 정도를 설문한 결과, ‘관심이 있다’는 응답은 39.4%, ‘보통이다’는 응답은 
39.9%, ‘관심이 없다’는 응답은 20.7%로 각각 나타남

프로골프 팬(57.6%)은 KLPGA 소식에 ‘관심이 있다’는 응답이 가장 높았으며, 일반국민(48.8%)은 KLPGA  
소식에 관심이 ‘보통이다’는 응답이 가장 높았음

성별로 두드러지는 차이는 보이지 않았으며, 연령별로는 연령이 높아질수록 ‘관심이 있다’는 비율이 상대적 
으로 높게 나타남

KLPGA
소식 관심 정도

(KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %) ☉ KLPGA 소식 관심 정도 

20.7
관심 없다

39.4
관심 있다

39.9
보통이다

프로골프 팬

일반국민 30.0 48.8

11.4 31.0 57.6

21.2

■ 관심 없다(공통)남성 : ■ 보통이다 ■ 관심 있다
여성 : ■ 보통이다  ■ 관심 있다

30대 이하 : ■ 관심 없다(공통) ■ 보통이다  ■ 관심 있다
40대 :

50대 이상 :
■ 보통이다 
■ 보통이다 

■ 관심 있다
■ 관심 있다

남성

30대 이하

여성

40대

50대 이상

19.2 41.6

22.2 38.2 39.6

32.1 32.5 35.4

21.4 41.4 37.2

44.2 44.7

39.2

11.1

프로골프 팬 : ■ 관심 없다(공통) ■ 보통이다 ■ 관심 있다
일반국민 : ■ 보통이다 ■ 관심 있다

팬/일반국민별

성별

연령별

보통이다

보통이다

관심 없다

관심 없다

관심 있다

관심 있다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

관심 없다

관심 없다

관심 없다

관심 없다

관심 없다

관심 있다

관심 있다

관심 있다

관심 있다

관심 있다
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☉ 응답자 특성별 KLPGA 인지도 증진을 위해 필요한 부분(상위 5개 항목 제시)

KLPGA 인지도 증진을 위해 필요하다고 생각하는 부분으로는 ‘협회 관련 상품 개발 및 홍보’가 21.9%로  
가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘팬 참여 및 경품 제공 이벤트 확대’(17.4%), ‘언론매체를 통한 협회 및  
투어 정보 제공 확대’(16.4%) 등의 순으로 나타남

프로골프 팬(24.8%), 일반국민(19.0%) 모두 ‘협회 관련 상품 개발 및 홍보’가 우선적으로 필요하다고  
응답하였으며, 특히 프로골프 팬에서 해당 비율이 상대적으로 높게 나타남

연령이 낮아질수록 ‘협회 관련 상품 개발 및 홍보’가 우선적으로 필요하다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KLPGA 인지도 
증진을 위해
필요한 부분

☉  KLPGA 인지도 증진을 위해 필요한 부분(상위 5개 항목 제시) (KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %) 

협회 관련 상품  
개발 및 홍보

팬 참여 및 경품 제공  
이벤트 확대

언론매체를 통한 협회 및 
투어 정보 제공 확대

SNS콘텐츠 제작 및  
운영 활성화

온/오프라인  
광고 확대

21.9
17.4 16.4

12.1
7.9

팬/일반국민별

성별

연령별

협회 관련 상품  
개발 및 홍보

팬 참여 및 경품 제공  
이벤트 확대

언론매체를 통한 협회 및 
투어 정보 제공 확대

SNS콘텐츠 제작 및  
운영 활성화

온/오프라인  
광고 확대

24.8 19.0 17.2 17.6 14.2 18.6
13.6 10.6 5.2 10.6

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

협회 관련 상품  
개발 및 홍보

팬 참여 및 경품 제공  
이벤트 확대

언론매체를 통한 협회 및 
투어 정보 제공 확대

SNS콘텐츠 제작 및  
운영 활성화

온/오프라인  
광고 확대

협회 관련 상품  
개발 및 홍보

팬 참여 및 경품 제공  
이벤트 확대

언론매체를 통한 협회 및 
투어 정보 제공 확대

SNS콘텐츠 제작 및  
운영 활성화

온/오프라인  
광고 확대

22.8 21.0

26.8
21.7 18.3

20.0
14.8

16.4 18.3 17.2

14.0 18.8

10.0
15.3

22.5

12.0 12.2
5.4

10.4

18.9
10.8 8.1 8.9 8.1 6.9

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ 응답자 특성별 KLPGA에 대한 평가

평소 KLPGA에 대한 인식을 평가한 결과, ‘긍정적이다’는 응답은 55.2%, ‘보통이다’는 응답은 40.7%,  
‘부정적이다’는 응답은 4.1%로 각각 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬(68.0%)이 일반국민(42.4%) 대비 KLPGA에 대한 평가가 긍정적인 것으로  
나타남

성별로는 두드러지는 차이가 나타나지는 않았으며, 연령이 높아질수록 KLPGA에 대해 긍정적으로 평가하는  
비율이 상대적으로 높게 나타남

KLPGA에
대한 평가

(KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %) ☉ KLPGA에 대한 평가 

4.1
부정적이다

55.2
긍정적이다

40.7
보통이다

프로골프 팬

일반국민 4.2 53.4

4.0 28.0 68.0

42.4

■ 부정적이다(공통)남성 : ■ 보통이다 ■ 긍정적이다
여성 : ■ 보통이다  ■ 긍정적이다

30대 이하 : ■ 부정적이다(공통) ■ 보통이다  ■ 긍정적이다
40대 :

50대 이상 :
■ 보통이다 
■ 보통이다 

■ 긍정적이다
■ 긍정적이다

남성

30대 이하

여성

40대

50대 이상

2.2 42.6

6.0 38.8 55.2

7.9 47.5 44.6

3.3 39.7 56.9

36.4 61.7

55.2

1.9

프로골프 팬 : ■ 부정적이다(공통) ■ 보통이다 ■ 긍정적이다
일반국민 : ■ 보통이다 ■ 긍정적이다

팬/일반국민별

성별

연령별

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

긍정적이다

긍정적이다

긍정적이다

긍정적이다

긍정적이다

긍정적이다

긍정적이다

↳ 부정적이다

↳ 부정적이다

↳ 부정적이다

↳ 부정적이다

↳ 부정적이다

↳ 부정적이다

↳ 부정적이다
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KLPGA에 어울리는 기능적 이미지로는 ‘아름다운 경관이 있는’이 36.7%로 가장 높게 나타났으며, 어울리지 
않는 기능적 이미지로는 ‘가성비 좋은, 경제적인’이 34.2%로 가장 높게 나타남

감성적 이미지로는 ‘즐거운, 재미있는’이 35.2%로 가장 높게 나타났으며, 어울리지 않는 감성적 이미지로는 
‘친근한, 대중적인’이 29.9%로 가장 높게 나타남

KLPGA에 대한
이미지

☉ KLPGA에 대한 이미지(1+2순위 기준) (KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %)

기능적 이미지 감성적 이미지

어울리는 이미지 어울리지 않는 이미지 어울리는 이미지 어울리지 않는 이미지

TOP1
아름다운 경관이 있는

(36.7%)
가성비 좋은, 경제적인

(34.2%)
즐거운, 재미있는

(35.2%)
친근한, 대중적인

(29.9%)

TOP2
함께 즐기기 좋은

(33.8%)
지리적으로 가까운

(31.7%)
활기찬, 역동적인

(32.2%)
다양한, 다채로운

(23.2%)

TOP3
대중적, 널리 알려진

(31.7%)
교통이 편리한 

(31.7%)
세련된, 트렌디한

(28.7%)
평화로운, 여유로운

(22.3%)

TOP4
볼거리가 다양한 

(20.6%)
함께 즐기기 좋은

(20.3%)
평화로운, 여유로운

(23.9%)
낭만적인, 아름다운

(21.3%)

TOP5
주변인들이 추천하는

(19.5%)
볼거리가 다양한 

(15.3%)
다양한, 다채로운

(18.9%)
고급스러운 
(20.2%)

TOP6
세련된 문화의 중심인

(11.5%)
주변인들이 추천하는

(14.6%)
깨끗한, 청결한 

(14.4%)
안전한 

(17.8%)

TOP7
지리적으로 가까운

(11.0%)
세련된 문화의 중심인

(14.3%)
친근한, 대중적인

(14.0%)
깨끗한, 청결한 

(16.4%)

TOP8
시설이 잘 갖춰진

(10.7%)
대중적, 널리 알려진

(13.4%)
고급스러운 
(10.2%)

세련된, 트렌디한
(14.8%)

TOP9
교통이 편리한 

(8.9%)
아름다운 경관이 있는

(9.3%)
안전한 
(8.5%)

활기찬, 역동적인
(12.5%)

TOP10
가성비 좋은, 경제적인

(8.6%)
시설이 잘 갖춰진 

(6.9%)
낭만적인, 아름다운

(7.7%)
즐거운, 재미있는

(10.8%)
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☉ 응답자 특성별 KLPGA 이미지 개선을 위해 필요한 부분(상위 5개 항목 제시)

KLPGA 이미지 개선을 위해 필요하다고 생각하는 부분으로는 ‘다양한 프로그램 및 혜택 제공’이 18.8%로 가장  
높게 나타났으며, 다음으로 ‘대외적 홍보 및 광고 활성화’(18.5%), ‘대회 관람 및 중계 서비스 품질 향상’(13.8%)  
등의 순으로 나타남

프로골프 팬(19.8%)은 ‘다양한 프로그램 및 혜택 제공’을, 일반국민(24.2%)은 ‘대외적 홍보 및 광고 활성화’를 
개선이 필요한 부분으로 주로 꼽음

성별로는 남성(15.6%) 대비 여성(21.4%)이 ‘대외적 홍보 및 광고 활성화’가 필요하다고 생각하는 비율이 상대
적으로 높게 나타남

연령별로는 30대 이하(22.1%), 40대(19.4%)에서는 ‘다양한 프로그램 및 혜택 제공’을, 50대 이상(20.8%)은 
‘대외적 홍보 및 광고 활성화’를 개선이 필요한 부분으로 주로 꼽음

KLPGA 이미지 
개선을 위해
필요한 부분

☉ KLPGA 이미지 개선을 위해 필요한 부분(상위 5개 항목 제시) (KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %) 

다양한 프로그램 및  
혜택 제공

대외적 홍보 및  
광고 활성화

대회 관람 및  
중계 서비스 품질 향상

향유층 확대를 위한  
전략적 마케팅

SNS 등 의사소통 채널 
적극 활용

18.8 18.5
13.8 12.1 10.0

팬/일반국민별

성별

연령별

다양한 프로그램 및  
혜택 제공

대외적 홍보 및  
광고 활성화

대회 관람 및  
중계 서비스 품질 향상

향유층 확대를 위한  
전략적 마케팅

SNS 등 의사소통 채널 
적극 활용

19.8 17.8
12.8

24.2
18.4

9.2
13.0 11.2 10.2 9.8

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

다양한 프로그램 및  
혜택 제공

대외적 홍보 및  
광고 활성화

대회 관람 및  
중계 서비스 품질 향상

향유층 확대를 위한  
전략적 마케팅

SNS 등 의사소통 채널 
적극 활용

다양한 프로그램 및  
혜택 제공

대외적 홍보 및  
광고 활성화

대회 관람 및  
중계 서비스 품질 향상

향유층 확대를 위한  
전략적 마케팅

SNS 등 의사소통 채널 
적극 활용

18.8 18.8

22.1 19.4 15.6

15.6
21.4

15.4 18.6 20.8

13.6 14.0

14.3 14.4 12.8

11.6 12.6 10.2 9.8

13.9 14.4
8.3

13.6 8.9 8.3

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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팬/일반국민별

성별

연령별

하나금융그룹  
싱가포르 여자오픈

KB금융  
스타챔피언십

롯데렌터카  
여자오픈

하나금융그룹  
챔피언십

PLK 퍼시픽링스코리아 
챔피언십 with SBS Golf

22.0 20.2
13.4 13.0 15.8 10.4 14.0 9.2 13.2 9.2

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

하나금융그룹  
싱가포르 여자오픈

KB금융  
스타챔피언십

롯데렌터카  
여자오픈

하나금융그룹  
챔피언십

PLK 퍼시픽링스코리아 
챔피언십 with SBS Golf

20.2 22.0
13.6 12.8 13.6 12.6 13.4 9.8 9.6 12.8

■ 남성      ■ 여성

하나금융그룹  
싱가포르 여자오픈

KB금융  
스타챔피언십

롯데렌터카  
여자오픈

하나금융그룹  
챔피언십

PLK 퍼시픽링스코리아 
챔피언십 with SBS Golf

19.6 20.3 23.1

8.6 13.1
16.9 16.8 13.6 9.7

4.6
13.9 14.7 12.1 12.5 9.2

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

KLPGA 투어 중 선호(기대)하는 대회로는 ‘하나금융그룹 싱가포르 여자오픈’이 21.1%로 가장 높게 나타났으며, 
다음으로 ‘KB금융 스타챔피언십’(13.2%), ‘롯데렌터카 여자오픈’(13.1%) 등의 순으로 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬(22.0%), 일반국민(20.2%) 모두 ‘하나금융그룹 싱가포르 여자오픈’을 선호하는 
응답이 가장 높게 나타남

성별로도 남성(20.2%), 여성(22.0%) 모두 ‘하나금융그룹 싱가포르 여자오픈’을 선호하는 응답이 가장 높게 나타남

연령이 높아질수록 ‘하나금융그룹 싱가포르 여자오픈’을 선호하는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KLPGA 투어 중
선호(기대)하는 대회

KLPGA 
투어 중 선호(기대)하는 대회02

☉ 응답자 특성별 KLPGA 투어 중 선호(기대)하는 대회(1+2+3순위 기준, 상위 5개 항목 제시)

☉ KLPGA 투어 중 선호(기대)하는 대회(1+2+3순위 기준, 상위 5개 항목 제시) (KLPGA 응답자 n=1,000,  
단위: %) 

하나금융그룹  
싱가포르 여자오픈

KB금융  
스타챔피언십

롯데렌터카  
여자오픈

하나금융그룹  
챔피언십

PLK 퍼시픽링스코리아 
챔피언십 with SBS Golf

21.1
13.2 13.1 11.6 11.2
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KLPGA 투어 중 해당대회를 선호(기대)하는 이유로는 ‘중계방송 시청경험/의향이 있어서’가 30.3%로 가장  
높게 나타났으며, 다음으로 ‘주변 지인에게 들어보거나 추천받은 적이 있어서’(29.8%), ‘응원하는 선수가  
출전해서’(21.2%) 등의 순으로 나타남

대회별로는 제10회 제주삼다수 마스터스(42.6%)에서 ‘중계방송 시청 경험/의향이 있어서’ 해당대회를 선호 
한다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KLPGA 투어 중
해당대회를 선호
(기대)하는 이유

☉  KLPGA 투어 중 해당대회를 선호(기대)하는 이유(상위 5개 항목 제시) (선호하는 대회가 있는 KLPGA  
응답자 n=789, 단위: %, 복수응답) 

중계방송 시청 경험 
/의향이 있어서

주변 지인에게 들어보거나 
추천받은 적이 있어서

응원하는 선수가  
출전해서

대회장 환경이  
좋아서

대회 관련 광고,  
홍보물을 본 적이 있어서

30.3 29.8
21.2 21.7 20.5

사례수
중계방송  

시청 경험/ 
의향이 있어서

주변 지인에게  
들어보거나 추천 
받은 적이 있어서

응원하는  
선수가  

출전해서

대회장  
환경이  
좋아서

대회 관련  
광고, 홍보물을  
본 적이 있어서

KLPGA 전체 (789) 30.3 29.8 21.2 21.7 20.5
하나금융그룹 싱가포르 여자오픈 (211) 28.4 27.5 28.0 28.4 21.3
KB금융 스타챔피언십 (132) 34.1 27.3 22.7 24.2 22.0
롯데렌터카 여자오픈 (131) 26.7 30.5 28.2 22.1 18.3
하나금융그룹 챔피언십 (116) 36.2 31.0 26.7 25.0 23.3
PLK 퍼시픽링스코리아 챔피언십 with SBS Golf (112) 36.6 29.5 14.3 18.8 28.6
넥센·세인트나인 마스터즈 2023 (111) 30.6 32.4 24.3 20.7 16.2
2023 NH투자증권 레이디스 챔피언십 (108) 26.9 31.5 20.4 28.7 24.1
롯데 오픈 (107) 35.5 34.6 24.3 18.7 17.8
DB그룹 제37회 한국여자오픈 골프선수권대회 (103) 32.0 24.3 22.3 19.4 27.2
2023 두산 매치플레이 챔피언십 (95) 26.3 37.9 22.1 21.1 16.8
크리스에프앤씨 제45회 KLPGA 챔피언십 (89) 28.1 38.2 15.7 19.1 18.0
한화 클래식 2023 (88) 36.4 27.3 25.0 21.6 20.5
메디힐·한국일보 챔피언십 (83) 32.5 30.1 18.1 20.5 25.3
하이원리조트 여자오픈 2023 (81) 35.8 29.6 24.7 29.6 18.5
제9회 교촌 1991 레이디스 오픈 (71) 29.6 29.6 16.9 22.5 21.1
BC카드·한경 레이디스컵 2023 (63) 22.2 23.8 27.0 12.7 19.0
제11회 E1 채리티 오픈 (57) 26.3 26.3 15.8 17.5 19.3
셀트리온 퀸즈 마스터즈 (57) 29.8 38.6 14.0 24.6 17.5
제10회 제주삼다수 마스터스 (54) 42.6 16.7 24.1 31.5 25.9
제23회 하이트진로 챔피언십 (41) 34.1 17.1 34.1 19.5 12.2
SK쉴더스·SK텔레콤 챔피언십 2023 (38) 39.5 28.9 10.5 15.8 23.7
두산건설 We’ve 챔피언십 (37) 18.9 24.3 18.9 35.1 24.3
S-OIL 챔피언십 2023 (31) 38.7 38.7 19.4 16.1 25.8
제12회 KG 레이디스 오픈 (27) 25.9 37.0 18.5 18.5 33.3
SK네트웍스·서울경제 레이디스 클래식 (24) 37.5 16.7 20.8 12.5 20.8
대유위니아·MBN 여자오픈 (22) 40.9 45.5 22.7 13.6 18.2
OK금융그룹 읏맨 오픈 (17) 52.9 29.4 17.6 17.6 29.4
상상인·한국경제TV 오픈 (16) 12.5 62.5 18.8 6.3 12.5
에버콜라겐·더시에나 퀸즈크라운 2023 (13) 23.1 38.5 23.1 23.1 7.7
2023 동부건설·한국토지신탁 챔피언십 (13) 38.5 7.7 7.7 7.7 15.4
맥콜·모나 용평 오픈 with SBS Golf (12) 0.0 16.7 50.0 25.0 25.0
대보 하우스디 오픈 (11) 9.1 18.2 9.1 27.3 0.0
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KLPGA 투어 관련 정보를 습득하는 경로로 ‘온라인’을 통해 접한다는 응답은 71.0%, ‘오프라인’을 통해 접한 
다는 응답은 32.8%, ‘접하지 않는다’는 응답은 10.6%로 각각 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프팬(77.7%)이 일반국민(61.5%) 대비 ‘온라인’을 통해 투어 관련 정보를 습득한다는 
응답이 상대적으로 높게 나타남

성별로는 남성(72.5%)이 여성(69.4%) 대비 ‘온라인’을 통해 투어 관련 정보를 습득한다는 응답이 상대적으로  
높게 나타남

연령별로는 50대 이상(81.8%)에서 ‘온라인’을 통해 투어 관련 정보를 습득한다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KLPGA 투어
관련 정보 습득 경로

KLPGA 
투어 관련 정보 습득03

☉ KLPGA 투어 관련 정보 습득 경로 (선호하는 대회가 있는 KLPGA 응답자 n=789, 단위: %, 복수응답) 

☉ 응답자 특성별 KLPGA 투어 관련 정보 습득 경로

온라인 오프라인 접하지 않는다

71.0
32.8

10.6

성별

온라인 오프라인 접하지 않는다

72.5 69.4

30.3 35.4
9.7 11.6

■ 남성      ■ 여성

팬/일반국민별

온라인 오프라인 접하지 않는다

77.7
61.5

37.7
26.0 5.6 17.7

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

연령별

온라인 오프라인 접하지 않는다

50.0
75.7 81.8

48.1
29.7 24.6 19.0 8.0 7.1

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ 응답자 특성별 KLPGA 투어 관련 정보 습득 매체 _ 온라인 매체(1+2+3순위 기준, 상위 5개 항목 제시)

온라인을 통해 KLPGA 투어 정보를 습득하는 매체로는 ‘TV’가 62.7%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로  
‘인터넷포털’(60.7%), ‘유튜브, 네이버TV 등 동영상 플랫폼’(44.3%) 등의 순으로 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬(60.7%), 일반국민(66.2%) 모두 ‘TV’를 통해 투어 정보를 습득했다는 응답이 
가장 높았음

성별로도 남성(64.2%), 여성(61.1%) 모두 ‘TV’를 통해 투어 정보를 습득했다는 응답이 가장 높았음

연령별로는 50대 이상(74.1%)에서 ‘TV’를 통해 투어 정보를 습득했다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KLPGA 투어
관련 정보 습득 매체
- 온라인 매체

☉ KLPGA 투어 관련 정보 습득 매체 _ 온라인 매체(1+2+3순위 기준, 상위 5개 항목 제시)
(온라인을 통해 KLPGA 투어 관련 정보를 습득하는 응답자 n=560, 단위: %) 

TV 인터넷포털 유튜브, 네이버TV 등  
동영상 플랫폼

협회 홈페이지 페이스북, 인스타그램 
등 SNS

62.7 60.7
44.3

29.6 21.4

팬/일반국민별

성별

연령별

TV 인터넷포털 유튜브, 네이버TV 등  
동영상 플랫폼

협회 홈페이지 페이스북, 인스타그램 
등 SNS

60.7
66.2

59.3 63.2

38.7
54.2

34.8
20.4 21.2 21.9

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

TV 인터넷포털 유튜브, 네이버TV 등  
동영상 플랫폼

협회 홈페이지 페이스북, 인스타그램 
등 SNS

TV 인터넷포털 유튜브, 네이버TV 등  
동영상 플랫폼

협회 홈페이지 페이스북, 인스타그램 
등 SNS

64.2
61.1

43.5
59.3

74.1

63.2
58.2

50.0 58.4 67.5

45.6 42.9

29.6
42.1

52.7

28.4 30.9 22.8 20.0

40.7
30.1 24.3 22.2 19.6 22.6

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ 응답자 특성별 KLPGA 투어 관련 정보 습득 매체 _ 오프라인 매체(기타 응답 제외) 

오프라인을 통해 KLPGA 투어 정보를 습득하는 매체로는 ‘실내 골프연습장’이 34.0%로 가장 높게  
나타났으며, 다음으로 ‘골프장’(26.6%), ‘지인·가족·동호회’(15.8%) 등의 순으로 나타남

프로골프 팬(33.9%), 일반국민(34.1%) 모두 ‘실내 골프연습장’을 통해 정보를 습득했다는 응답이 상대적 
으로 높았음

성별로는 습득 매체에 큰 차이가 없었으며, 연령별로는 40대(36.6%)에서 ‘실내 골프연습장’을 통해 정보를 
습득했다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KLPGA 투어
관련 정보 습득 매체
- 오프라인 매체

☉ KLPGA 투어 관련 정보 습득 매체 _ 오프라인 매체(기타 응답 제외) 
(오프라인을 통해 KLPGA 투어 관련 정보를 습득하는 응답자 n=259, 단위: %) 

실내 골프연습장 골프장 지인·가족·동호회 신문 포스터/플래카드

34.0
26.6

15.8 14.3
8.5

팬/일반국민별

성별

연령별

실내 골프연습장 골프장 지인·가족·동호회 신문 포스터/플래카드

33.9 34.1
28.7

22.4
13.2

21.2 14.9 12.9
8.6 8.2

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

실내 골프연습장 골프장 지인·가족·동호회 신문 포스터/플래카드

실내 골프연습장 골프장 지인·가족·동호회 신문 포스터/플래카드

34.5 33.6

33.7 36.6 31.5

29.4 24.3

29.8 24.4 24.7

13.4 17.9

13.5 17.1 17.8

15.1 13.6
6.7 10.0

7.7
18.3 19.2 15.4

3.7 4.1

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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(선호하는 대회가 있는 KLPGA 응답자 n=789, 단위: %)☉ 타이틀스폰서의 대회 후원활동에 대한 인식(동의 비율) 

스폰서 기업의  
홍보 효과에  
도움이 된다

스폰서 기업의  
브랜드 이미지에  

긍정적인 영향을 준다

스폰서 기업이  
프로골프 산업에 

기여한다

스폰서 기업의 
브랜드에 대한  

인지도가 높아진다

일반적인 광고보다 
효과적인 홍보  

수단이다

타이틀스폰서의  
골프대회 개최는 
사회 공헌활동의 
일환에 포함된다

스폰서 기업의  
제품 및 서비스를 
구매하고 싶다

74.1 71.9 69.8 67.7 64.4 57.4 47.4

타이틀스폰서의 대회 후원 활동에 대한 인식을 물어본 결과, ‘스폰서 기업의 홍보 효과에 도움이 된다’는  
의견에 대해 동의하는 비율이 74.1%로 가장 높게 나타난 반면, ‘스폰서 기업의 제품 및 서비스를 구매하고  
싶다’는 의견에 대해 동의하는 비율(47.4%)은 상대적으로 낮게 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬 대비 일반국민에서 스폰서의 후원 활동 관련 인식에 동의하는 비율이  
상대적으로 낮게 나타남

성별로는 유의미한 차이가 나타나지 않았으며, 연령이 높아질수록 스폰서의 후원 활동 관련 인식에 동의하는 
비율이 상대적으로 높게 나타나는 경향을 보임

타이틀스폰서의
대회 후원 활동에
대한 인식

☉ 응답자 특성별 타이틀스폰서의 대회 후원활동에 대한 인식(동의 비율)

팬/일반국민별

성별

연령별

스폰서 기업의  
홍보 효과에  
도움이 된다

스폰서 기업의  
브랜드 이미지에  

긍정적인  
영향을 준다

스폰서 기업이  
프로골프 산업에  

기여한다

스폰서 기업의 
브랜드에 대한  

인지도가 높아진다

일반적인 광고보다  
효과적인 홍보  

수단이다

타이틀스폰서의  
골프대회 개최는  
사회 공헌활동의  
일환에 포함된다

스폰서 기업의  
제품 및 서비스를  
구매하고 싶다

77.5
69.4

74.9
67.6

73.8
64.2

76.4
55.4 69.3 57.5 51.9 41.0

62.8
49.8

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

스폰서 기업의  
홍보 효과에  
도움이 된다

스폰서 기업의  
브랜드 이미지에  

긍정적인  
영향을 준다

스폰서 기업이  
프로골프 산업에  

기여한다

스폰서 기업의 
브랜드에 대한  

인지도가 높아진다

일반적인 광고보다  
효과적인 홍보  

수단이다

타이틀스폰서의  
골프대회 개최는  
사회 공헌활동의  
일환에 포함된다

스폰서 기업의  
제품 및 서비스를  
구매하고 싶다

스폰서 기업의  
홍보 효과에  
도움이 된다

스폰서 기업의  
브랜드 이미지에  

긍정적인  
영향을 준다

스폰서 기업이  
프로골프 산업에  

기여한다

스폰서 기업의 
브랜드에 대한  

인지도가 높아진다

일반적인 광고보다  
효과적인 홍보  

수단이다

타이틀스폰서의  
골프대회 개최는  
사회 공헌활동의  
일환에 포함된다

스폰서 기업의  
제품 및 서비스를  
구매하고 싶다

71.5
76.8

65.7
77.9 76.8

68.7 75.0

64.8 71.4 77.4

68.4 71.2

62.0 73.2 72.4

65.4 69.9
61.6 67.2 46.3 48.555.7 59.1

59.7 70.7 70.7
58.864.968.0

48.6 47.8 46.153.7 59.1 58.6

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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KLPGA ‘홈페이지’ 이용 경험이 있다는 응답은 31.4%, ‘APP’ 이용 경험이 있다는 응답은 22.2%로  
나타났으며, ‘홈페이지 및 APP 이용 경험이 없다’는 응답은 55.4%로 나타남

프로골프 팬(45.6%)은 ‘홈페이지’를 이용했다는 응답이, 일반국민(73.2%)은 ‘홈페이지 및 APP 이용  
경험이 없다’는 응답이 상대적으로 높게 나타남

성별로는 남성(58.0%)이 여성(52.8%) 대비 ‘홈페이지 및 APP 이용 경험이 없다’는 응답이 상대적으로  
높게 나타남

연령이 높아질수록 ‘홈페이지 및 APP 이용 경험이 없다’는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KLPGA 
홈페이지 및 APP  
이용 경험

(KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %)☉ KLPGA 홈페이지 및 APP 이용 경험 

KLPGA  
홈페이지 및 APP 이용04

☉ 응답자 특성별 KLPGA 홈페이지 및 APP 이용 경험

홈페이지 APP 이용 경험 없다

31.4
22.2

55.4

성별

홈페이지 APP 이용 경험 없다

29.6 33.2
19.8 24.6

58.0 52.8

■ 남성      ■ 여성

팬/일반국민별

홈페이지 APP 이용 경험 없다

45.6
17.2

32.8
11.6

37.6
73.2

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

연령별

홈페이지 APP 이용 경험 없다

31.4 34.2 28.6 28.6 21.4 18.1

52.9 53.1 59.7

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ 응답자 특성별 KLPGA 홈페이지 및 APP 이용 목적(1+2+3순위 기준, 상위 5개 항목 제시)

KLPGA 홈페이지 및 APP 이용 목적으로는 ‘대회 일정 확인’이 51.1%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 
‘선수 검색’(35.7%), ‘대회 기록, 리더보드 확인’(33.2%) 등의 순으로 나타남

프로골프 팬(55.1%)이 일반국민(41.8%) 대비 ‘대회 일정 확인’을 위해 홈페이지 및 APP을 이용한다는  
응답이 상대적으로 높게 나타남

성별로는 유의미한 차이가 나타나지는 않았으며, 연령별로는 40대(58.6%)에서 ‘대회 일정 확인’을 위해  
홈페이지 및 APP을 이용한다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KLPGA  
홈페이지 및 APP  
이용 목적

☉ KLPGA 홈페이지 및 APP 이용 목적(1+2+3순위 기준, 상위 5개 항목 제시)
(KLPGA 홈페이지 및 APP 이용 경험이 있는 응답자 n=446, 단위: %) 

대회 일정 확인 선수 검색 대회 기록,  
리더보드 확인

기타 대회  
관련 정보 확인

대회 중계 시청

51.1

35.7 33.2
25.3 24.0

팬/일반국민별

성별

연령별

대회 일정 확인 선수 검색 대회 기록,  
리더보드 확인

기타 대회  
관련 정보 확인

대회 중계 시청

55.1
41.8 36.5 33.6 35.6 27.6

21.8
33.6 25.6 20.1

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

대회 일정 확인 선수 검색 대회 기록,  
리더보드 확인

기타 대회  
관련 정보 확인

대회 중계 시청

대회 일정 확인 선수 검색 대회 기록,  
리더보드 확인

기타 대회  
관련 정보 확인

대회 중계 시청

49.5 52.5

39.4

58.6 53.1

36.7 34.7

33.3
40.8

31.7

35.7 30.9

38.6
30.2 31.7

29.0
22.0 17.1

30.1

35.6
22.5 19.3 18.9 23.1

29.7

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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KLPGA 홈페이지 및 APP에서 개선되었으면 하는 사항으로는 ‘콘텐츠 확대’가 30.3%로 가장 높게 나타났
으며, 다음으로 ‘홍보/이벤트 확대’(26.0%), ‘선수 정보 제공 기능 확대’(24.7%) 등의 순으로 나타남

프로골프 팬(28.5%), 일반국민(34.3%) 모두 ‘콘텐츠 확대’를 주로 개선되었으면 하는 사항으로 언급함

성별로도 남성(27.6%), 여성(32.6%) 모두 ‘콘텐츠 확대’를 주로 개선되었으면 하는 사항으로 언급함

연령별로는 30대 이하(31.8%)에서는 ‘선수 정보 제공 기능 확대’를, 40대(30.8%)에서는 ‘콘텐츠 확대’를, 
50대 이상(33.8%)에서는 ‘홍보/이벤트 확대’를 우선 개선해야할 사항으로 꼽았음

KLPGA 
홈페이지 및 APP  
개선점

☉ 응답자 특성별 KLPGA 홈페이지 및 APP 개선점(기타 응답 제외)

☉ KLPGA 홈페이지 및 APP 개선점(기타 응답 제외) (KLPGA 홈페이지 및 APP 이용 경험이 있는 응답자 
n=446, 단위: %)

콘텐츠 확대 홍보/이벤트 확대 선수 정보 제공 기능 
확대

대회 관련 정보 제공 UX/UI 디자인 개선

30.3
26.0 24.7 13.2

5.4

팬/일반국민별

성별

연령별

콘텐츠 확대 홍보/이벤트 확대 선수 정보 제공 기능 
확대

대회 관련 정보 제공 UX/UI 디자인 개선

28.5
34.3

26.3 25.4 25.6 22.4
14.1 11.2

4.8 6.7

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

콘텐츠 확대 홍보/이벤트 확대 선수 정보 제공 기능 
확대

대회 관련 정보 제공 UX/UI 디자인 개선

콘텐츠 확대 홍보/이벤트 확대 선수 정보 제공 기능 
확대

대회 관련 정보 제공 UX/UI 디자인 개선

27.6 32.6

28.8 30.8 31.0

26.7 25.4

22.0 22.5

33.8

26.7 22.9

31.8
26.6

15.9

14.3 12.3 4.3
6.4

13.6 11.8 14.5
3.8 7.7 4.1

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상



03-5  KLPGA 브랜드 가치 및 평가 127

KLPGA 제작 상품 구매 의향에 대해 ‘의향이 있다’는 응답은 51.6%, ‘의향이 없다’는 응답은 48.4%로  
각각 나타남

프로골프 팬(61.2%)이 일반국민(35.6%) 대비 KLPGA 제작 상품 구매 ‘의향이 있다’는 응답이 상대적으로 
높게 나타남

성별로는 유의미한 차이가 나타나지는 않았으며, 연령별로는 50대 이상(54.4%)에서 KLPGA 제작 상품 구매 
‘의향이 있다’는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KLPGA
제작 상품 
구매 의향

(KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %) ☉ KLPGA 제작 상품 구매 의향 

KLPGA 
제작 상품05

☉ 응답자 특성별 KLPGA 제작 상품 구매 의향

48.4
없다

51.6
있다

프로골프 팬

일반국민

팬/일반국민별
■ 없다       ■ 프로골프 팬 있다       ■ 일반국민 있다

남성

여성

성별

연령별

30대 이하

40대

50대 이상

■ 없다       ■ 남성 있다       ■ 여성 있다

■ 없다       ■ 30대 이하 있다        ■ 40대 있다        ■ 50대 이상 있다

61.2 있다

35.6 있다

49.0 있다

47.8 있다

40.4 있다

48.6있다

54.4있다

38.8 없다

64.4 없다

51.0 없다

52.2 없다

59.6 없다

51.4 없다

45.6 없다
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☉ 응답자 특성별 구매 의향이 있는 KLPGA 제작 상품(상위 5개 항목 제시)

구매할 의향이 있는 KLPGA 제작 상품으로는 ‘골프의류’가 50.6%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘골프공’ 
(42.8%), ‘모자’(39.5%) 등의 순으로 나타남

프로골프 팬(52.9%), 일반국민(46.6%) 모두 KLPGA 제작 상품 중 ‘골프의류’를 구매할 의향이 있다는 응답이 
상대적으로 높게 나타남

성별로도 남성(49.0%), 여성(52.3%) 모두 KLPGA 제작 상품 중 ‘골프의류’를 구매할 의향이 있다는 응답이  
상대적으로 높게 나타남

모든 연령대에서 ‘골프의류’를 구매할 의향이 있다는 응답이 높게 나타났으며, 특히 30대 이하(53.1%)에서  
해당 응답이 상대적으로 높게 나타남

구매 의향이 있는
KLPGA 제작 상품

☉ 구매 의향이 있는 KLPGA 제작 상품(상위 5개 항목 제시) (KLPGA 제작 상품 구매 의향이 있는 응답자  
n=484, 단위: %) 

골프의류 골프공 모자 골프 액세서리 우산

50.6 42.8 39.5 35.5
27.5

팬/일반국민별

성별

연령별

골프의류 골프공 모자 골프 액세서리 우산

52.9
46.6 46.1

37.1 39.5 39.3 37.6
32.0 26.8 28.7

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

골프의류 골프공 모자 골프 액세서리 우산

골프의류 골프공 모자 골프 액세서리 우산

49.0 52.3

53.1 48.6 51.0

45.7 39.7

40.7
46.3

40.8

39.2 39.7

30.1
38.3

45.9

36.3 34.7
25.7 29.3

35.4 32.6 38.3

17.7
31.4 29.6

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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KLPGA 제작 상품 구매 의향에 영향을 미치는 요인으로는 ‘품질’이 28.0%로 가장 높게 나타났으며,  
다음으로 ‘가격’(27.9%), ‘성능’(20.8%) 등의 순으로 나타남

프로골프 팬(32.0%)의 경우 ‘품질’을, 일반국민(30.6%)의 경우 ‘가격’을 구매 의향에 영향을 미치는 요인 
으로 주로 꼽았음

성별로는 남성(30.4%)이 여성(25.4%) 대비 ‘가격’을 중시하는 경향을 보임

연령별로는 유의미한 차이를 보이지 않았음

KLPGA 제작 상품
구매 의향에
영향을 미치는 요인

(KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %)☉ KLPGA 제작 상품 구매 의향에 영향을 미치는 요인(기타 응답 제외)

품질 가격 성능 디자인 상품에 대한  
신뢰도

판매점 접근성 A/S

28.0 27.9
20.8

10.9 6.2 5.2 0.8

☉ 응답자 특성별 KLPGA 제작 상품 구매 의향에 영향을 미치는 요인(기타 응답 제외) 

팬/일반국민별

성별

연령별

32.0
24.0 25.2

30.6
21.6 20.0

10.4 11.4
4.8 7.6

0.2 1.45.6 4.8

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

품질 가격 성능 디자인 판매점 접근성 A/S

품질 가격 성능 디자인 판매점 접근성 A/S

품질 가격 성능 디자인 판매점 접근성 A/S

28.6 27.4

25.0
29.7 28.6

30.4
25.4

27.1 27.528.9

18.8
22.8

21.1 21.1 20.3

9.0 12.8
6.8 5.6 1.2 0.45.0 5.4

10.0 11.4 11.1 6.4 5.6 6.7
2.1 0.3 0.3

8.2 4.2 3.9

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

상품에 대한  
신뢰도

상품에 대한  
신뢰도

상품에 대한  
신뢰도
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46.5

16.3 11.7 10.7 10.2
3.8

☉ 온라인스토어를 통한 KLPGA 제작 상품 판매 시 고려 요인(기타 응답 제외)

☉ 응답자 특성별 온라인스토어를 통한 KLPGA 제작 상품 판매 시 고려 요인(기타 응답 제외)

(KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %)

상품에 대한  
정보 제공

다양한  
결제 수단

빠르고 안전한  
결제

편리한  
교환/환불

배송 A/S

온라인스토어를 통한 KLPGA 제작 상품 판매 시 고려할 점으로는 ‘상품에 대한 정보 제공’이 46.5%로  
가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘다양한 결제 수단’(16.3%), ‘빠르고 안전한 결제’(11.7%) 등의 순으로 나타남

프로골프 팬(41.4%) 대비 일반국민(51.6%)에서 ‘상품에 대한 정보 제공’을 보다 중요하게 생각하는 것으로 
나타남

성별로는 남성(42.0%) 대비 여성(51.0%)이, 연령이 높아질수록 ‘상품에 대한 정보 제공’을 보다 중요하게 
생각하는 것으로 나타남

온라인스토어를 통한 
KLPGA 제작 상품  
판매 시 고려 요인

팬/일반국민별

성별

연령별

41.4
51.6

16.8 15.8 14.4 9.0 10.2 11.2 13.6 6.8 2.8 4.8

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

상품에 대한  
정보 제공

다양한  
결제 수단

빠르고 안전한  
결제

편리한  
교환/환불

배송 A/S

상품에 대한  
정보 제공

다양한  
결제 수단

빠르고 안전한  
결제

편리한  
교환/환불

배송 A/S

상품에 대한  
정보 제공

다양한  
결제 수단

빠르고 안전한  
결제

편리한  
교환/환불

배송 A/S

42.0 51.0

32.5
48.3

55.6

17.4 15.2

21.4
16.9

11.7

12.8 10.6

18.211.9 6.4

11.0 10.4 11.6 8.8 4.6 3.0

7.5 10.3
13.6 13.2

8.9 9.2 5.7 3.1 3.1

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ KLPGA 선수 후원사 인지개수 

☉ 응답자 특성별 KLPGA 선수 후원사 인지개수

(KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %)

1개도 모른다 1개 2~3개 4~5개 6~9개 10개 이상

26.8
10.3

36.3
16.8

6.3 3.5

팬/일반국민별

성별

연령별

11.8

41.8

8.0
12.6

39.4
33.2 26.0

7.6 9.6 3.0 5.2 1.8

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

25.4 28.2

31.4
23.6 26.4

10.0 10.6

11.8 10.8 8.6

36.0 36.6

31.8
37.2 38.9

18.0 15.6
5.8 6.8 4.8 2.2

14.6 18.3 16.9
7.1 7.5 4.4 3.2 2.5 4.7

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

KLPGA 선수 후원사를 1개라도 ‘인지하고 있다’는 응답은 73.2%, ‘1개도 모른다’는 응답은 26.8%로 각각  
나타났으며, ‘인지하고 있다’는 응답 중 ‘2~3개’의 후원사를 인지하고 있다는 응답이 36.3%로 가장 높게 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬의 경우 ‘2~3개’의 후원사를 인지하고 있다는 응답이 39.4%로 가장 높게 나타
났으며, 일반국민의 경우 ‘1개도 모른다’는 응답이 41.8%로 가장 높았음

성별로는 유의미한 차이를 보이지는 않았으며, 연령별로는 50대 이상(38.9%)에서 ‘2~3개’ 후원사를 인지하고 
있다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KLPGA 선수
후원사 인지개수

KLPGA 선수  
후원사 인지도06

1개도 모른다 1개 2~3개 4~5개 6~9개 10개 이상

1개도 모른다 1개 2~3개 4~5개 6~9개 10개 이상

1개도 모른다 1개 2~3개 4~5개 6~9개 10개 이상
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KLPGA 선수 후원사 인지경로로는 ‘선수가 입은 의류’가 35.7%로 가장 높게 나타났으며, 다음으로 ‘선수가  
착용한 모자’(30.7%), ‘선수가 사용하는 장비’(13.9%) 등의 순으로 나타남

팬/일반국민별로는 유의미한 차이가 나타나지는 않았으며, 성별로는 남성(33.0%)이 여성(28.4%) 대비 ‘선수가 
착용한 모자’를 통해 후원사를 인지하였다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

연령이 높아질수록 ‘선수가 입은 의류’, ‘선수가 착용한 모자’를 통해 KLPGA 선수 후원사를 인지하였다는 응답이 
상대적으로 높게 나타남

KLPGA 선수 
후원사 인지경로

(KLPGA 선수 후원사를 인지하고 있는 응답자 n=732, 단위: %) ☉ KLPGA 선수 후원사 인지경로(기타 응답 제외) 

선수가 입은  
의류

선수가 착용한  
모자

선수가 사용 
하는 장비

선수 SNS 후원사 SNS 신문 등 뉴스 KLPGA  
홈페이지

35.7
30.7

13.9
8.5 4.8 3.6 2.9

☉ 응답자 특성별 KLPGA 선수 후원사 인지경로(기타 응답 제외)

팬/일반국민별

성별

연령별

34.9 36.8
29.7 32.3

15.6 11.3 9.1 7.6 4.8 4.8 3.4 2.12.5 5.2

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

선수가 입은  
의류

선수가 착용한  
모자

선수가 사용 
하는 장비

선수 SNS 후원사 SNS 신문 등 뉴스 KLPGA  
홈페이지

선수가 입은  
의류

선수가 착용한  
모자

선수가 사용 
하는 장비

선수 SNS 후원사 SNS 신문 등 뉴스 KLPGA   
홈페이지

선수가 입은  
의류

선수가 착용한  
모자

선수가 사용 
하는 장비

선수 SNS 후원사 SNS 신문 등 뉴스 KLPGA   
홈페이지

35.7 35.7

33.3 34.5 38.5

33.0 28.4

18.8

34.5 35.5

13.1 14.8

22.9

12.7 8.7

7.5 9.5 4.6 5.0 2.7 3.13.5 3.6

15.1
6.9 5.3 5.7 4.7 4.2 2.6 2.9 3.01.6 3.6 4.9

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ 응답자 특성별 KLPGA 선수 후원사 선호도 변화 정도

KLPGA 선수 후원사 인지 후 스폰서 기업에 대한 선호도 변화를 묻는 질문에 59.6%가 ‘긍정적으로 변화했다’, 
36.1%가 ‘보통이다’, 4.4%는 ‘부정적으로 변화했다’고 응답함

팬/일반국민별로는 프로골프 팬(64.2%)이 일반국민(52.6%) 대비 선수 후원사 인지 후 선호도가 ‘긍정적으로  
변화했다’는 응답이 상대적으로 높게 나타남

성별로는 남성(56.0%) 대비 여성(63.2%)이 선수 후원사 인지 후 선호도가 ‘긍정적으로 변화했다’는 응답이  
상대적으로 높게 나타남

연령이 높아질수록 선수 후원사 인지 후 선호도가 ‘긍정적으로 변화했다’는 응답이 상대적으로 높게 나타남

KLPGA 선수  
후원사 선호도  
변화 정도

(KLPGA 선수 후원사를 인지하고 있는 응답자 n=732, 단위: %) ☉ KLPGA 선수 후원사 선호도 변화 정도 

4.4
부정적으로  
변화했다

59.6
긍정적으로 
변화했다

36.1
보통이다

프로골프 팬

일반국민 4.1 43.3

4.5 31.3 64.2

52.6

■ 부정적으로 변화했다(공통)남성 : ■ 보통이다 ■ 긍정적으로 변화했다
여성 : ■ 보통이다  ■ 긍정적으로 변화했다

30대 이하 : ■ 부정적으로 변화했다(공통) ■ 보통이다  ■ 긍정적으로 변화했다
40대 :

50대 이상 :
■ 보통이다 
■ 보통이다 

■ 긍정적으로 변화했다
■ 긍정적으로 변화했다

남성

30대 이하

여성

40대

50대 이상

3.9 32.9

4.8 39.1 56.0

10.4 34.9 54.7

4.0 35.3 60.7

37.7 61.9

63.2

0.4

프로골프 팬 : ■ 부정적으로 변화했다(공통) ■ 보통이다 ■ 긍정적으로 변화했다
일반국민 : ■ 보통이다 ■ 긍정적으로 변화했다팬/일반국민별

성별

연령별

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

긍정적으로 변화했다

긍정적으로 변화했다

긍정적으로 변화했다

긍정적으로 변화했다

긍정적으로 변화했다

긍정적으로 변화했다

긍정적으로 변화했다

↳ 부정적으로 변화했다

↳ 부정적으로 변화했다

↳ 부정적으로 변화했다

↳ 부정적으로 변화했다

↳ 부정적으로 변화했다

↳ 부정적으로 변화했다

↳ 부정적으로 변화했다
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☉ 응답자 특성별 KLPGA 제작 콘텐츠 시청 경험

KLPGA 제작 콘텐츠 시청 경험이 ‘있다’는 응답은 33.1%, ‘없다’는 응답은 66.9%로 각각 나타남

프로골프 팬(45.6%)이 일반국민(20.6%) 대비 KLPGA 제작 콘텐츠 시청 경험이 ‘있다’는 응답이 상대적으로 
높게 나타남

성별, 연령별로는 KLPGA 제작 콘텐츠 시청 경험에 유의미한 차이를 보이지는 않았음

KLPGA
제작 콘텐츠
시청 경험

(KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %)☉ KLPGA 제작 콘텐츠 시청 경험 

66.9
없다

33.1
있다

프로골프 팬

일반국민

팬/일반국민별

45.654.4

■ 시청한 적 없다     ■ 프로골프 팬 시청한 적 있다     ■ 일반국민 시청한 적 있다

20.679.4

남성

여성

성별

연령별

33.2

33.0

66.8

30대 이하 34.365.7

67.0

40대 34.265.8

50대 이상 31.168.9

■ 시청한 적 없다     ■ 남성 시청한 적 있다     ■ 여성 시청한 적 있다

■ 시청한 적 없다        
■ 30대 이하 시청한 적 있다    ■ 40대 시청한 적 있다   ■ 50대 이상 시청한 적 있다

KLPGA 
제작 콘텐츠07

있다

있다

있다

있다

없다

없다

없다

없다

있다

있다

있다

없다

없다

없다
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☉ 응답자 특성별 KLPGA 제작 콘텐츠 시청 경로(기타 응답 제외)

KLPGA 제작 콘텐츠를 시청한 경로로는 ‘KLPGA 유튜브(켈피 TV)’가 35.3%로 가장 높게 나타났으며,  
다음으로 ‘KLPGA APP’(18.4%), ‘네이버TV’(18.1%) 등의 순으로 나타남

팬/일반국민별로는 프로골프 팬(20.2%)이 일반국민(14.6%)대비 ‘KLPGA APP’을 통해 KLPGA 제작  
콘텐츠를 시청했다는 응답이 상대적으로 높게 나타남

성별로는 남성(16.3%) 대비 여성(20.6%)이 ‘KLPGA APP’을 통해 KLPGA 제작 콘텐츠를 시청했다는  
응답이 상대적으로 높게 나타남

연령별로는 모든 연령대에서 ‘KLPGA 유튜브(켈피 TV)’를 통해 KLPGA 제작 콘텐츠를 시청했다는 응답이 
높게 나타남

KLPGA  
제작 콘텐츠  
시청 경로

☉ KLPGA 제작 콘텐츠 시청 경로(기타 응답 제외) (KLPGA 제작 콘텐츠 시청 경험이 있는 응답자 
n=331, 단위: %) 

KLPGA 유튜브  
‘켈피TV’

KLPGA APP 네이버TV KLPGA 홈페이지 페이스북,  
인스타그램 등 SNS

35.3

18.4 18.1 17.2
10.0

팬/일반국민별

성별

연령별

KLPGA 유튜브  
‘켈피TV’

KLPGA APP 네이버TV KLPGA 홈페이지 페이스북,  
인스타그램 등 SNS

34.6
36.9

20.2
14.6 17.5 19.4 18.4 14.6

8.8 12.6

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

KLPGA 유튜브  
‘켈피TV’

KLPGA APP 네이버TV KLPGA 홈페이지 페이스북,  
인스타그램 등 SNS

KLPGA 유튜브  
‘켈피TV’

KLPGA APP 네이버TV KLPGA 홈페이지 페이스북,  
인스타그램 등 SNS

37.3
33.3

36.5 35.8 33.9

16.3 20.6

24.0
17.9 14.3

14.5
21.8

16.7 19.5 17.9

19.3 15.2 12.0
7.9

11.5
17.9 21.4

11.5 8.1 10.7

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ 응답자 특성별 KLPGA 제작 콘텐츠가 선수 이해에 도움이 된 정도

KLPGA 제작 콘텐츠 시청 후 선수 이해에 도움이 되었는지 묻는 질문에 72.2%가 ‘도움이 되었다’, 25.1%가  
‘보통이다’, 2.7%는 ‘도움이 되지 않았다’고 응답함

프로골프 팬(78.9%)이 일반국민(57.3%) 대비 KLPGA 제작 콘텐츠가 선수 이해에 ‘도움이 되었다’는 응답이  
상대적으로 높게 나타남

성별로는 남성(67.5%) 대비 여성(77.0%)이 KLPGA 제작 콘텐츠가 선수 이해에 ‘도움이 되었다’는 응답이  
상대적으로 높게 나타남

연령별로는 50대 이상(76.8%)에서 KLPGA 제작 콘텐츠가 선수 이해에 ‘도움이 되었다’는 응답이 상대적으로 
높게 나타남

KLPGA  
제작 콘텐츠가  
선수 이해에 
도움이 된 정도

(KLPGA 제작 콘텐츠 시청 경험이 있는 응답자 
n=331, 단위: %)

☉ KLPGA 제작 콘텐츠가 선수 이해에 도움이 된 정도 

2.7
도움이 되지  

않았다

72.2
도움이  
되었다

25.1
보통이다

프로골프 팬

일반국민 3.9 38.8

2.2 18.9 78.9

57.3

■ 도움이 되지 않았다(공통)남성 : ■ 보통이다 ■ 도움이 되었다
여성 : ■ 보통이다  ■ 도움이 되었다

30대 이하 : ■ 도움이 되지 않았다(공통) ■ 보통이다  ■ 도움이 되었다
40대 :

50대 이상 :
■ 보통이다 
■ 보통이다 

■ 도움이 되었다
■ 도움이 되었다

남성

30대 이하

여성

40대

50대 이상

1.2 21.8

4.2 28.3 67.5

4.2 29.2 66.7

1.6 26.0 72.4

20.5 76.8

77.0

2.7

프로골프 팬 : ■ 도움이 되지 않았다(공통) ■ 보통이다 ■ 도움이 되었다
일반국민 : ■ 보통이다 ■ 도움이 되었다

팬/일반국민별

성별

연령별

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

보통이다

도움이 되었다

도움이 되었다

도움이 되었다

도움이 되었다

도움이 되었다

도움이 되었다

도움이 되었다

↳ 도움이 되지 않았다

↳ 도움이 되지 않았다

↳ 도움이 되지 않았다

↳ 도움이 되지 않았다

↳ 도움이 되지 않았다

↳ 도움이 되지 않았다

↳ 도움이 되지 않았다
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☉ 제작되길 희망하는 KLPGA 제작 콘텐츠(기타 응답 제외)

☉ 응답자 특성별 제작되길 희망하는 KLPGA 제작 콘텐츠(기타 응답 제외)

(KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %)

대회  
하이라이트

골프  
교육/레슨

선수  
인터뷰

골프 관련  
예능

골프 관련  
다큐멘터리

대회 소개

32.4 30.2

11.4 11.4 8.0 6.3

향후 제작되길 희망하는 KLPGA 제작 콘텐츠로는 ‘대회 하이라이트’가 32.4%로 가장 높게 나타났으며,  
다음으로 ‘골프 교육/레슨’(30.2%), ‘선수 인터뷰’(11.4%) 등의 순으로 나타남

프로골프 팬(35.8%)은 ‘대회 하이라이트’를, 일반국민(32.4%)은 ‘골프 교육/레슨’ 콘텐츠가 제작되기를  
희망하는 비율이 상대적으로 높게 나타남

성별로는 유의미한 차이를 보이지는 않았으며, 연령이 높아질수록 ‘대회 하이라이트’ 콘텐츠가 제작되기를 
희망하는 비율이 상대적으로 높게 나타남

제작되길 희망하는
KLPGA 
제작 콘텐츠

팬/일반국민별

성별

연령별

35.8
29.0 28.0 32.4

15.8
7.0 6.8

16.0
8.8 7.2 4.8 7.8

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

대회  
하이라이트

골프  
교육/레슨

선수  
인터뷰

골프 관련  
예능

골프 관련  
다큐멘터리

대회 소개

대회  
하이라이트

골프  
교육/레슨

선수  
인터뷰

골프 관련  
예능

골프 관련  
다큐멘터리

대회 소개

대회  
하이라이트

골프  
교육/레슨

선수  
인터뷰

골프 관련  
예능

골프 관련  
다큐멘터리

대회 소개

31.0 33.8

27.1
31.9

36.9

31.4 29.0

25.7
34.7

29.2

12.4 10.4

15.7
10.8 8.6

11.4 11.4 7.6 8.4 5.6 7.0

15.0
9.2 10.8 8.9 7.5 7.8 6.8 5.6 6.7

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상
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☉ 적정하다고 생각하는 대회 1일 입장료 가격 

☉ 응답자 특성별 적정하다고 생각하는 대회 1일 입장료 가격

(KLPGA 응답자 n=1,000, 단위: %)

1만원 미만 1만원 이상  
~ 2만원 미만

2만원 이상  
~ 3만원 미만

3만원 이상  
~ 4만원 미만

4만원 이상  
~ 5만원 미만

5만원 이상

16.2

34.7
25.8

14.2
6.8 2.3

팬/일반국민별

성별

연령별

14.2 18.2
32.6 36.8

27.8 23.8
16.0 12.4 7.0 6.6 2.4 2.2

■ 프로골프 팬      ■ 일반국민

21.0
11.4

12.516.4 18.9

36.6 32.8

35.033.6 35.6

25.6 26.0

27.1 25.8 24.7

10.8
17.6

3.6
10.0

2.4 2.2

15.7 17.210.0 6.8 4.7 8.9 2.9 2.2 1.9

■ 남성      ■ 여성

■ 30대 이하      ■ 40대      ■ 50대 이상

적정하다고 생각하는 KLPGA 대회 1일 입장료 가격은 ‘1만원 이상 ~ 2만원 미만’이 34.7%로 가장 높게 나타 
났으며, 다음으로 ‘2만원 이상 ~ 3만원 미만’(25.8%), ‘1만원 미만’(16.2%) 등의 순으로 나타남

적정하다고 생각하는 대회 1일 입장료 가격으로 프로골프 팬(32.6%), 일반국민(36.8%) 모두 ‘1만원 이상 ~  
2만원 미만’이 가장 높게 나타남

성별 및 연령별로도 적정하다고 생각하는 대회 1일 입장료 가격으로 ‘1만원 이상 ~ 2만원 미만’을 응답한 비율이  
상대적으로 높게 나타남

적정하다고 생각하는  
대회 1일 입장료  
가격

KLPGA 
입장티켓 가격08

1만원 미만 1만원 이상  
~ 2만원 미만

2만원 이상  
~ 3만원 미만

3만원 이상  
~ 4만원 미만

4만원 이상  
~ 5만원 미만

5만원 이상

1만원 미만 1만원 이상  
~ 2만원 미만

2만원 이상  
~ 3만원 미만

3만원 이상  
~ 4만원 미만

4만원 이상  
~ 5만원 미만

5만원 이상

1만원 미만 1만원 이상  
~ 2만원 미만

2만원 이상  
~ 3만원 미만

3만원 이상  
~ 4만원 미만

4만원 이상  
~ 5만원 미만

5만원 이상



03-5  KLPGA 브랜드 가치 및 평가 139

KLPGA 
온라인 데이터 분석09

기초 버즈량

Sentiment 분석

연관어 분석 유튜브 분석

☉ 2023년 1~12월 전체 언급량 
(81,763건)

☉ KLPGA 버즈량 월별 추이

☉ KLPGA 1월 주요  
     긍정 언급 단어

☉ KLPGA 7월 주요  
     부정 언급 단어

KLPGA의 2023년 전체 버즈량은 81,763건으로, 소셜미디어의 비중이 높았으며, 전체 버즈량이 가장 많았던  
월은 6월로 나타남

긍정언급이 가장 많았던 시기는 1월로 올시즌 성적을 기대하는 언급량이 많았으며,  
부정언급이 가장 많았던 시기는 7월로 아쉬웠던 대회 경기력에 대한 비판적인 목소리가 주를 이루었음

KLPGA와 연관되어 대회 및 소속 선수들에 
대한 언급이 주를 이루었음

KLPGA 연관 유튜브 콘텐츠는 총 7,600개
이며, 이 중 주요 선수의 골프 강의 영상을 
담은 콘텐츠가 가장 높은 조회 수를 기록함

동영상 수

조회 수

좋아요 수

댓글 수

7,600개

1.2억회

89.1만개

4.3만개

순위 단어 건수

1 우승 375
2 좋은 성적 115
3 활약 91
4 기대 78
5 달성하다 46

순위 단어 건수

1 위기 95
2 탈락하다 85
3 걱정 47

4 부진 43

5 불안감 43

■ 소셜미디어     ■ 매스미디어

▔  긍정 정보량 ▔  부정 정보량

1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월

1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월

 8,493 

 3,897 

 7,771 

 3,557 

 5,243 

 2,420 

85.4 85.3 81.4

12.5 12.2 15.2

 6,556 

 3,609 

84.6

12.3

 8,042 

 4,065 

85.0

12.2

 6,800 

 3,739 

79.7

17.1

 8,109 

 4,357 

82.9

13.4

 7,074 

 4,349 

85.4

12.5

 7,574 

 4,967 

86.2

11.5

 5,780 

 2,557 

87.3

9.7

 5,030 

 1,482 

88.6

8.5

 5,291 

 1,926 

88.9

9.3

KLPGA 유튜브 반응KLPGA 연관어 분석

66.6
33.4

(단위: 건)
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KLPGA 대회 온라인 데이터 분석
1.하나금융그룹 싱가포르 여자오픈10-1

기초 버즈량

Sentiment 분석

연관어 분석 유튜브 분석

☉ 대회 2주 전 ~ 대회 2주 후 언급량 
(10,220건)

☉ 하나금융그룹 싱가포르 여자오픈 대회 버즈량 월별 추이

☉ 대회 주간 주요  
     긍정 언급 단어

☉ 대회 1주 전 주요  
     부정 언급 단어

하나금융그룹 싱가포르 여자오픈 대회 전체 버즈량은 10,220건으로, 소셜미디어의 비중이 높았으며,  
전체 버즈량이 가장 많았던 시기는 대회 1주 전으로 나타남

긍정언급이 가장 많았던 시기는 대회 주간으로 선수들의 경기력을 칭찬하는 언급량이 많았으며,  
부정언급이 가장 많았던 시기는 대회 1주 전으로 선수 컨디션에 대해 우려하는 목소리가 주를 이루었음

하나금융그룹 싱가포르 여자오픈 대회와  
연관되어 대회 우승자 및 시즌 개막에 대한 
언급이 주를 이루었음

하나금융그룹 싱가포르 여자오픈 대회 연관 
유튜브 콘텐츠는 총 500개이며, 이 중 경기 
하이라이트를 담은 영상 콘텐츠가 가장 높은 
조회 수를 기록함

동영상 수

조회 수

좋아요 수

댓글 수

500개

1135.6만회

1.5만개

2.4천개

순위 단어 건수

1 우승 253
2 좋다 182
3 단독선두 94
4 잘맞다 42
5 기쁘다 37

순위 단어 건수

1 어렵다 119
2 부담 79
3 아쉽다 58
4 위험하다 55
5 무리 오다 25

■ 소셜미디어     ■ 매스미디어

▔  긍정 정보량 ▔  부정 정보량

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

 1,519 

 487 

76.7

21.1

 1,779 

 862 

82.9

13.3

 1,663 

 651 

86.4

11.1

 2,187 

 485 

51.2

45.1

 494 

 93 

82.1

15.5

하나금융그룹 싱가포르 여자오픈 대회  

유튜브 반응

74.8

25.2

하나금융그룹 싱가포르 여자오픈 대회  

연관어 분석

(단위: 건)
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☉ 크리스에프앤씨 제45회 KLPGA 챔피언십 대회 버즈량  
월별 추이

KLPGA 대회 온라인 데이터 분석
2.크리스에프앤씨 제45회 KLPGA  
   챔피언십

10-2
기초 버즈량

Sentiment 분석

연관어 분석 유튜브 분석

☉ 대회 2주 전 ~ 대회 2주 후 언급량 
(14,925건)

☉ 대회 주간 주요  
     긍정 언급 단어

☉ 대회 1주 전 주요  
     부정 언급 단어

크리스에프앤씨 제45회 KLPGA 챔피언십 대회 전체 버즈량은 14,925건으로, 소셜미디어의 비중이 높았
으며, 전체 버즈량이 가장 많았던 시기는 대회 2주 후로 나타남

긍정언급이 가장 많았던 시기는 대회 주간으로 선수들의 대회 개최 전 성적을 기대하는 언급량이 많았으며,  
부정언급이 가장 많았던 시기는 대회 1주 전으로 아쉬웠던 선수 경기력에 대한 비판적인 목소리가 주를 이루었음

크리스에프앤씨 제45회 KLPGA 챔피언십  
대회와 연관되어 대회 출전 선수 및 후원사에  
대한 언급이 주를 이루었음

크리스에프앤씨 제45회 KLPGA 챔피언십  
대회 연관 유튜브 콘텐츠는 총 1,000개이며, 
이 중 대회 출전 선수 주요 장면을 담은 영상 
콘텐츠가 가장 높은 조회 수를 기록함

동영상 수

조회 수

좋아요 수

댓글 수

1,000개

1,262만회

7.6만개

6.5천개

순위 단어 건수

1 우승 433
2 좋다 120
3 성공하다 97
4 좋은 성적 86
5 최고 51

순위 단어 건수

1 탈락하다 122
2 위기 81
3 위험하다 59
4 부진하다 39
5 부담 27

■ 소셜미디어     ■ 매스미디어

▔  긍정 정보량 ▔  부정 정보량

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

2,198 

1,309 

78.4

13.5

1,814 

778 

77.4

15.6

1,999 

1,297 

81.3

15.1

2,055 

1,275 

76.3

20.2

997 

1,203 

80.6

16.2

크리스에프앤씨 제45회 KLPGA 챔피언십 대회 

유튜브 반응

60.7
39.3

크리스에프앤씨 제45회 KLPGA 챔피언십 대회  

연관어 분석

(단위: 건)
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기초 버즈량

Sentiment 분석

연관어 분석 유튜브 분석

☉ 대회 2주 전 ~ 대회 2주 후 언급량 
(12,599건)

☉ 한화 클래식 2023 대회 버즈량 월별 추이

☉ 대회 주간 주요  
     긍정 언급 단어

☉ 대회 1주 후 주요  
     부정 언급 단어

한화 클래식 2023 대회 전체 버즈량은 12,599건으로, 소셜미디어의 비중이 높았으며, 전체 버즈량이 가장 
많았던 시기는 대회 주간으로 나타남

긍정언급이 가장 많았던 시기는 대회 주간으로 선수들의 경기력을 칭찬하는 언급량이 많았으며,  
부정언급이 가장 많았던 시기는 대회 1주 후로 기대했던 선수 부진에 대해 아쉬워하는 목소리가 많았음

한화 클래식 2023 대회와 연관되어 대회  
출전 선수 및 후원사에 대한 언급이 주를  
이루었음

한화 클래식 2023 대회 연관 유튜브 콘텐츠는  
총 1,000개이며, 이 중 대회 주요 장면을 담은  
영상 콘텐츠가 가장 높은 조회 수를 기록함

동영상 수

조회 수

좋아요 수

댓글 수

1,000개

1,390만회

9.9만개

5.7천개

순위 단어 건수

1 우승 570
2 좋다 123
3 성공하다 67
4 상위권 45
5 좋은 기억 39

순위 단어 건수

1 부진 72
2 위기 59
3 아쉽다 45
4 밀리다 30
5 좋지않다 18

■ 소셜미디어     ■ 매스미디어

▔  긍정 정보량 ▔  부정 정보량

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

 1,799 

 928 

80.0

16.4

 1,494 

 839 

81.0

16.7

 1,768 

 1,500 

84.8

13.0

 1,675 

 883 

82.6

12.9

 910 

 803 

81.2

16.7

한화 클래식 2023 대회 유튜브 반응

60.7
39.3

한화 클래식 2023 대회 연관어 분석

(단위: 건)

KLPGA 대회 온라인 데이터 분석
3.한화 클래식 202310-3
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기초 버즈량

Sentiment 분석

연관어 분석 유튜브 분석

☉ 대회 2주 전 ~ 대회 2주 후 언급량 
(14,577건)

☉ 상상인·한국경제TV 오픈 2023 대회 버즈량 월별 추이

☉ 대회 2주 전 주요  
     긍정 언급 단어

☉ 대회 1주 전 주요  
     부정 언급 단어

상상인·한국경제TV 오픈 2023 대회 전체 버즈량은 14,577건으로, 소셜미디어의 비중이 높았으며,  
전체 버즈량이 가장 많았던 시기는 대회 대회 1주 전으로 나타남

긍정언급이 가장 많았던 시기는 대회 2주 전으로 선수들의 경기력을 기대하는 언급량이 많았으며,  
부정언급이 가장 많았던 시기는 대회 1주 전으로 선수 경기력에 대해 우려하는 언급량이 많았음

상상인·한국경제TV 오픈 2023 대회와  
연관되어 대회 출전 선수에 대한 언급이  
주를 이루었음

상상인·한국경제TV 오픈 2023 대회 연관  
유튜브 콘텐츠는 총 973개이며, 이 중 대회  
주요 장면을 담은 영상 콘텐츠가 가장 높은  
조회 수를 기록함

동영상 수

조회 수

좋아요 수

댓글 수

973개

1,774만회

13.6만개

8.3천개

순위 단어 건수

1 최고 344
2 좋은 성적 107
3 성공하다 69
4 달성하다 57
5 정상 오르다 51

순위 단어 건수

1 아쉽다 121
2 어렵다 80
3 위기 62
4 긴장 41
5 부진 37

■ 소셜미디어     ■ 매스미디어

▔  긍정 정보량 ▔  부정 정보량

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

 2,009 

 793 

76.2

20.7

 1,879 

 685 

80.1

17.0

 1,951 

 1,407 

81.0

15.4

 2,899 

 944 

74.0

22.9

 1,477 

 533 

84.3

13.4

상상인·한국경제TV 오픈 2023 대회 유튜브 반응

70.1
29.9

상상인·한국경제TV 오픈 2023 대회 연관어 분석

(단위: 건)

KLPGA 대회 온라인 데이터 분석
4.상상인·한국경제TV 오픈 202310-4
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기초 버즈량

Sentiment 분석

연관어 분석 유튜브 분석

☉ 대회 2주 전 ~ 대회 2주 후 언급량 
(10,428건)

☉ SK쉴더스·SK텔레콤 챔피언십 2023 대회 버즈량 월별  
추이

☉ 대회 1주 후 주요  
     긍정 언급 단어

☉ 대회 1주 전 주요  
     부정 언급 단어

SK쉴더스·SK텔레콤 챔피언십 2023 대회 전체 버즈량은 10,428건으로, 소셜미디어의 비중이 높았으며, 
전체 버즈량이 가장 많았던 시기는 대회 대회 1주 전으로 나타남

긍정언급이 가장 많았던 시기는 대회 1주 후로 대회 호성적을 거둔 선수들에 대한 언급이 많았으며,  
부정언급이 가장 많았던 시기는 대회 1주 전으로 선수 경기력에 대해 우려하는 언급량이 많았음

SK쉴더스·SK텔레콤 챔피언십 2023 대회와 
연관되어 대회 출전 선수 및 후원사에 대한  
언급이 주를 이루었음

SK쉴더스·SK텔레콤 챔피언십 2023 대회  
연관 유튜브 콘텐츠는 총 943개이며, 이 중 
출전 선수 주요 장면을 담은 콘텐츠가 가장 
높은 조회 수를 기록함

동영상 수

조회 수

좋아요 수

댓글 수

943개

1,531만회

14.8만개

7.1천개

순위 단어 건수

1 최고 108
2 달성하다 81
3 좋은 성적 61
4 우승자 52
5 정상 오르다 48

순위 단어 건수

1 징크스 75
2 부담 68
3 상처 입다 56
4 힘들다 34
5 위기 24

■ 소셜미디어     ■ 매스미디어

▔  긍정 정보량 ▔  부정 정보량

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

대회 2주 전 대회 1주 전 대회 주간 대회 1주 후 대회 2주 후

 1,497 

 688 

76.7

18.9

 1,533 

 701 

82.8

14.7

 1,847 

 607 

81.1

15.9

 1,815 

 717 

76.0

21.3

 711 

 312 

75.6

20.7

SK쉴더스·SK텔레콤 챔피언십 2023 대회  

유튜브 반응

71.0
29.0

SK쉴더스·SK텔레콤 챔피언십 2023 대회  

연관어 분석

KLPGA 대회 온라인 데이터 분석
5.SK쉴더스 · SK텔레콤 챔피언십 
2023

10-5

(단위: 건)




